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KOVÁCS TIBOR
 A BEKO-T FORGALMAZÓ 

HAUSER MAGYARORSZÁG KFT. 
KERESKEDELMI IGAZGATÓJA

HATÁROZOTTAN 
ELŐRE

„A BEKO A MINŐSÉG, AZ ÁR ÉS A DIZÁJN OLYAN 
KOMBINÁCIÓJÁT KÍNÁLJA TERMÉKEIVEL, AMI 
ÖSSZHANGBAN VAN A MAGYAR VÁSÁRLÓK 
ELVÁRÁSAIVAL.”
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WHIRLPOOL
PREMIUM SELECTION PROMÓCIÓ!

Vásároljon 2016. július 31. és 2016. december 31. között
a Whirlpool Premium Selection promóciója keretében a kijelölt termékválasztékból

és készülék jelenleg érvényben levő garanciája mellé további 2 év teljes körű
garanciát adunk ajándékba, így szabadonálló készülék esetén 4 év, beépíthető
készülék esetén 6 év garancia vonatkozik a promócióban résztvevő készülékekre*.

* Felhívjuk a � gyelmet, hogy a promóció szigorúan regisztrációköteles, melyre a vásárlást követő 30 naptári napon belül van lehetőség a www.regisztracio.whirlpool.hu web-
oldalon, továbbá a kiterjesztett garancia esetleges érvényesítéséhez a vásárlást igazoló számla, nyugta, bizonylat megőrzése szükséges a garanciaidő teljes hossza alatt. Külön 
szeretnénk felhívni a � gyelmet, hogy a promóció kizárólag a Whirlpool Magyarország Kft. által forgalomba hozott termékekre vonatkozik. Ennek, illetve a fenti feltételek vala-
melyikének hiánya a promócióból történő kizárással jár, és a plusz 2 év garancia ebben az esetben nem érvényesíthető. A promóció visszavonásig érvényes. A promócióban 
résztvevő termékválasztékért, a regisztráció további részleteiért és feltételeiért kérjük, keresse fel a www.regisztracio.whirlpool.hu weboldalt.

A promóció időszaka alatt (2016. április 1 - július 31. között) regisztrált vásárlók között 4 hónapon keresztül naponta
kisorsoltunk 1db Nespresso Inissia kávéfőzőt! A nyertesek listája megtekinthető a www.regisztracio.whirlpool.hu oldalon.

ÚJDONSÁG! 2016. augusztus 1. és december 31. között havonta kisorsolára kerül
5-5 db Nespresso készülék a havi regisztrálók között. 

VÁSÁROLJON, REGISZTRÁLJON ÉS NYERJEN!

Meghosszabbítva 
2016. december 31-ig!



Az október még nem kifejezetten a karácsony jegyében telik a hazai műszaki 
kereskedelemben, bár az kétségtelen, hogy a készülődésnek, a felkészülés-
nek már ebben a hónapban is vannak látható jelei. Aktuális lapszámunkat is 
valami hasonló elv alapján igyekeztünk összeállítani, vagyis a karácsonyról 
még nem igazán esik szó, de egyes írásaink már bizonyos vonatkozásaikban 
kapcsolódnak a piac legfontosabb időszakához. Az októberi SELL azért is 
más egy kicsit, mint általában, mert ezúttal a tartalmak meglehetősen széles 
spektrumát igyekeztünk nyújtani nemcsak a megjelenő termékkörök vonat-
kozásában, de az igen változatos témák tekintetében is. Így a lapot forgatva 
találkozhatnak felül töltős mosógépekkel, szabadon álló tűzhelyekkel, sőt 
még a ventilátoroknak is jutott hely a magazin oldalain. valamint teríték-
re kerültek a külső áramforrások és telefontöltők is. A termékekhez szoro-
san nem kapcsolódó írásaink között pedig olyan anyagokkal találkozhatnak, 
mint a vállalatok társadalmi szerepvállalásáról készült összeállításunk vagy 
az online és offl ine marketingeszközök hatékonyságát boncolgató cikkünk. 
De lesz szó ebben a számban a mobiltelefonnal történő vásárlások alakulásá-
ról, olvashatnak a háztartásigép-piac iparági mozgásairól és lehetséges válto-
zásairól, górcső alá vettük a felül töltős mosógépek szegmensét, de nemcsak 
készülékek tekintetében, hanem a piaci szereplők oldaláról is és beszámolunk 
a BSH tréning-rendezvényéről is. Természetesen a szakma képviselőinek vé-
leményei sem hiányozhatnak. Érdekes kérdések merültek fel a Beko forgal-
mazójával készített címlapinterjú során, és a Candy nemrégiben kinevezett 
új igazgatójával készült riport is informatívnak ígérkezik a márka terveit ille-
tően. véleményünk szerint lesz miből csemegézni az októberi magazinban. 
Reméljük, hogy a választott témákkal, írásainkkal sikerül elnyernünk tetszé-
süket, és lapot most is érdekesnek és hasznosnak találják majd. Nem is ma-
radt más, csak hogy kellemes időtöltést kívánjak Önöknek a SELL magazin 
idei 10. számához!

Kedves Olvasó!
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Új alelnök 
a Whirlpoolnál
Norbert Schimdtet nevezték ki a Whirl-
pool EMEA (Európa, Közel-Kelet 
és Afrika) termék- és márkafejlesztési 
részlege alelnökének. Norbert Schimdt 
új pozíciójában Esther Berrozpe 
Galindo, a Whirlpool EMEA elnöke 
és a Whirlpool Corporation ügyvezető 
alelnöke közvetlen irányítása alatt látja 
el teendőit.
„Örömmel nézek új, izgalmas kihívást 
jelentő feladatköröm elébe, és nagyszerű 
lesz a csapattal együtt azon dolgozni, 
hogy a Whirlpool termékekre és márkákra 
vonatkozó marketingmódszerek tovább-
fejlesztésével megszilárdítsuk termékeink 
és márkáink vezető szerepét, és bővítsük 

a „dolgok internetje” terén meglévő 
szaktudásunkat. Izgalmas időszak ez 
vállalatunk számára, és kulcsfontosságú 
feladatomnak tekintem annak elősegíté-
sét, hogy a Whirlpool megőrizze úttörő 
szerepét az olyan termékek és megoldások 
kialakításában, amelyek valódi értéket 
jelentenek vásárlóink számára, és lehetővé 
teszik számukra az élet legfontosabb 
pillanatainak gondtalan átélését.
Ezt megelőzően Norbert az Észak-
Amerikai Régió hűtési üzletágánál 2014 
óta izgatóként dolgozott. A Whirlpool-
nál töltött 13 év alatt vezetői tapasztala-
tokat szerzett a főzési, hűtési és mosási 
termékek fejlesztése, a kereskedelem, a 
marketing, a gyártóüzem működtetése, 
az ellátási lánc és a mérnöki munkák 
terén.

Európára fókuszál 
a Samsung
A Samsung három új beépített beren-
dezéscsalád, a Contemporary Line, a 
Black Line és az eredeti Chef Collec-
tion termékcsalád érkezését jelentette 
be, amelyek mindegyikét az európai 
fogyasztók ízlésére szabva terveztek 
meg. A termékcsaládok új modellje-
iben a funkcionalitás és a dizájnos 
külső egyaránt hangsúlyos, elmosva 
ezzel a határt bútor és konyhai beren-
dezés között. A Contemporaryben 
számos, a Samsung által kifejlesztett 
és a fogyasztók által kedvelt konyhai 
technológia és innováció is helyet ka-
pott, amelyek már korábban is létez-
tek a nem beépíthető szegmensben. 
A Black Line termékcsalád európai 
bevezetésére az év második felében 
kerül sor, a hozzá tartozó hűtőszek-
rényt pedig a következő év elején 
kezdik forgalmazni. A Chef Collec-
tion prémium termékcsalád, amely 
Kitchen Fit kialakítású hűtőszek-
rényt, beépített sütőt, kompakt sütőt, 
melegítőfiókot, indukciós főzőlapot, 
páraelszívót és mosogatógépet foglal 
magában.
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–60% az LG-től
Az LG az európai piacra fejlesztett Centum System mosógép után a termékcsa-
lád tagjaként új hűtőszekrényt mutat be a 2016-os IFA-n. Az LG Centum System 
mosógépet a környezettudatos európai fogyasztók számára tervezték. A készülék 
energiafogyasztása – nagyfokú hatékonyságának köszönhetően – –60%-kal alacso-
nyabb a legerősebb európai energiatanúsítványnak számító „A+++” alsó értéké-
nél. A mosógép olyan fejlett hangtompító rendszert kapott, mint amilyeneket a 
személyautókban is használnak. A rendszer egészen 67dB-ig csökkenti a zajszintet 
– a Centum System így halkabb, mint bármely más elöl töltős mosógép az európai 
piacon. A beépített TurboWash technológiának köszönhetően egy teljes mosás 
nem tart tovább 49 percnél, ráadásul a gép 17%-kal kevesebb vizet és energiát 
használ, mint más, hasonló megoldást nem tartalmazó eszközök.
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Ismét segíti 
az Electrolux
10 millió svéd korona kezdőtőkével, 
Electrolux Food Foundation néven 
hozott létre alapítványt az Electrolux, 
hogy olyan globális élelmezési prob-
lémák megoldását támogassa, mint az 
éhezés, az alultápláltság és az élelmi-
szer-pazarlás. Az Electrolux Food 
Foundation első programja a Feed the 
Planet lesz, amelyhez a Worldchefs és 
az AISEC együttműködésével csatla-
kozott a vállalat. Az Electrolux célja, 
hogy az embereket felelősebb étke-
zésre és főzési szokásokra motiválja. 
A vállalat növelné a fenntartható és 
egészséges megoldások elérhetőségét, 
csökkentené a fogyasztás okozta káro-
kat. Támogatni kívánja a rászorulókat, 
hogy azok jobb, táplálóbb ételekhez 
jussanak, és segítené a munkahelyi 

edukációt. Ehhez első lépésként meg-
alapította az Electrolux Food Foun-
dationt, ami hosszú távú platformot 
biztosít a különféle kezdeményezések 
finanszírozásához, valamint a vállalat 
munkatársainak bevonására az egész 
világon. „A Föld növekvő népessé-
gének fenntartható ellátása napjaink 
egyik legnagyobb kihívása. Hiszünk 
abban, hogy a konyhai készülékek 
egyik vezető gyártójaként az Elect-
rolux felelőssége is, hogy a főzéshez 
és étkezéshez kapcsolódó globális 
problémák megoldását segítse” – nyi-
latkozta Jonas Samuelson, a vállalat 
elnök-vezérigazgatója. „A Worldchefs 
közel 10 millió tagjával együttműköd-
ve úgy hasznosíthatjuk tapasztalata-
inkat, professzionális hálózatunkat 
és világméretű szervezetünket, hogy 
azzal a lehető legjobban támogassuk a 
közösségeket.”
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S Robotizál a Tesco
Az idei év hátralevő hónapjaiban és 
2017-ben is technológiai fejlesztések 
várhatóak a Tescónál. Az áruházlánc 
országszerte több robotkasszát fog 
beüzemelni és további üzletekben 
is bevezetik az úgynevezett Scan & 
Shop technológiát. Hamarosan újabb 
Tesco áruházakban (Győr, Budapest 
Fogarasi út, Szeged, Debrecen) is 
találkozhatnak majd a Scan & Shop 
megoldással a vevők – mondta Nus-
serné Molnár Judit, a lánc szakértője 
az Internet Hungary 2016 konferen-
cián. Az áruházlánc tavaly ősszel 
indította el Scan & Shop elnevezésű 
technológiáját Budaörsön. A vásárlók 
a bejáratnál elvehetnek egy kézi 
készüléket, ezzel az eszközzel be kell 
olvasni a kosárba tett termékek vo-
nalkódját. A fizetés a kijelölt Scan & 
Go kasszáknál történik, ott le kell ol-
vasni egy összesítő vonalkódot, majd 
fizetni. Az új technológiai megoldás 
azzal is jár, hogy 4-6 munkavállalóval 
többet kell foglalkoztatniuk azokban 
az áruházakban, ahol működik. Az 
ő feladatuk, hogy megmutassák az 
eszköz használatát a vevőknek a bolt 
több fontos pontján is.

Kerekasztal a Media Markttal
Kerekasztal-beszélgetést tartott a műszaki áruházlánc vezetősége, amelynek fő témái a fogyasztóvédelem és a hazai (olykor tisztességtelen) 
kereskedelmi gyakorlatok voltak. Az eseményen a Media Markt-Saturn Holding Magyarország Kft. ügyvezetője, Német Csongor; a Media 
Markt webáruházának ügyvezetője, Szigeti Ferenc; valamint Bíró Péter, a vállalat szolgáltatásokért felelős termékmenedzsere és dr. Ormos 
Zoltán, a Szövetség az Elektronikus Kereskedelemért (SZEK) elnöke vett részt. A szakemberek arról beszéltek, hogyan lehet biztonságo-
san vásárolni online felületeken. Elhangzott, hogy minden online áruházat üzemeltető cég köteles közzétenni bizonyos adatait, emellett 
minden webáruháznak közzé kell tennie az általános szerződési feltételeket. Ennek közzététele nélkül a kereskedő törvénysértést követ el. 
Német Csongor, a Media Markt-Saturn Holding Magyarország Kft. ügyvezetője kiemelte, a Media Markt sikerrel alkalmazott olyan önkén-
tes garanciavállalásokat, amelyekre a 
törvény már nem kötelezi a kereskedő-
ket, esetükben viszont bizonyos pro-
móciókhoz kapcsolódva eredményes 
marketingeszközként váltak be. 
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Hazai Y
Magyarországon az Y generáció (16-36 
év) tagjai közül majdnem kétszer any-
nyian (56%) tartják a technológiai fej-
lődést szükségesnek és elkerülhetetlen-
nek, mint az európai átlag (31%). Ezzel 
összhangban a magyar fiatal korosztály 
európai viszonylatban (17%) és a hazai 
idősebbekhez képest (19%) is nagyobb 
mértékben használja ki a technológiai 
vívmányok nyújtotta előnyöket (23%). 
Mindezek után meglepő, hogy kis mér-
tékben ugyan, de itthon többen félnek 
attól, hogy nem tudják majd tartani az 
iramot a folyamatos fejlődéssel (13%), 
mint Európában átlagosan (11%) – de-
rült ki a Samsung 18 európai országban 
végzett kutatásából.

Összefogtak
A Huawei és a Leica Camera AG beje-
lentette, hogy stratégiai együttműködé-
süket kiterjesztik egy közös kutatás-fej-
lesztési és innovációs központ, a Max 
Berek Innovációs Labor működtetésé-
re. Az új laborban elsősorban az optikai 
rendszerek és szoftveralapú technológi-
ák területén végeznek további fejleszté-
seket, amelyek célja, hogy a fotográfiai 
és mobileszköz-alkalmazások széles 
körében biztosítsanak jobb képminősé-
get. A Leica székhelyén, a németországi 
Wetzlarban épülő központban emellett 
a számítógépes képalkotás, valamint a 

virtuális és kiterjesztett valóság terüle-
tén is végeznek majd fejlesztéseket. A 
tervek szerint a két vállalat a jövőben 
német és nemzetközi egyetemekkel, 
illetve kutatóintézetekkel is együtt dol-
gozik majd.

418 millió dolláros 
adótartozás
A Reuters tudósítása szerint Indonézia 
418 millió dolláros adótartozást szeret-
ne behajtani a Google-tól. A követelt 
összeg a tavalyi esztendőre vonatko-
zik, és a lehetséges késedelmi díjakat 
is tartalmazza. A helyi hatóságok egy 
5 éves időszakot vizsgálnak. A Google 
jelenleg Szingapúrban adózik az indo-
néziai bevételei után. A helyi hivatalok 
állítása alapján az amerikai társaság a 
2015-ben fizetendő jövedelemadó és 
áfa csupán 0,1 százalékát fizette be. 
Mindez azt jelenti, hogy átszámítva 
akár 418 millió dolláros adótartozása is 
lehet. Muhammad Haniv, az indonéz 
adóhivatal különleges ügyekkel foglal-
kozó részlegének vezetője közölte, nem 
csupán lehetséges adóhátralék, hanem 
bűncselekmény miatt is nyomoznak a 
Google ellen.

Kína is telítődik
A fejlett piacok után a kínai mobilpiac 
is eljutott saját határai csúcspontjára. A 
kínai Ministry of Industry and Informat-
ion Technology (MIIT) jelentése szerint 
július hónap végén már 1,304 milliárd 
előfizető volt az adatbázisban, akik vala-
milyen mobilkommunikációs szolgálta-
tást vettek igénybe. Ez alig 0,3 százalékos 
növekedést jelent havi szinten, az egy 
évvel korábbi állapothoz képest azonban 
már 0,73 százalékos a bővülés, ami külö-
nösen az óriási szám és a teljes lakosság 
viszonylatában mondható jelentősnek. 
Az előfizetők ezzel ugyanis a teljes kínai 
lakosság 94,1 százalékát tették ki, ami 
jól mutatja, hogy az elmúlt 10-15 évben 
milyen nagy utat tett meg az ország. 
Legalább ilyen fontos, hogy csaknem 650 
millió előfizető már az új LTE techno-
lógiát veszi igénybe, a 3G esetében ez 
211 millió fő, míg mobilnetes elérést már 
több mint 1 milliárd ember használ.

ABC Data lett a Xiaomi 
forgalmazója
Az ABC Data nemzetközi IT- és 
szórakoztatóelektronikai disztribútor 
bejelentette, hogy a vállalat lett az első 
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hivatalos Xiaomi márkaforgalmazó 
az Európai Unióban. Az ABC Data a 
lengyel piacon kezdi meg vezető okos-
telefon-gyártó termékeinek értékesíté-
sét, és folyamatosan terjeszti ki a márka 
disztribúcióját a közép-kelet-európai ré-
gió többi országára. Az ABC Data – az 
egyetlen, a közép-kelet-európai régió 
mind a nyolc kulcspiacán közvetlenül 
jelen lévő IT- és szórakoztatóelektroni-
kai disztribútor kínálatában először az 
Xiaomi Mi5, a Xiaomi Redmi Note 3 és 
a Xiaomi Redmi 3S modellek jelennek 
meg, majd a következő évben a kínálat 
várhatóan olyan termékkategóriákkal 
bővül, mint a fitneszcsuklópántok, au-
dio termékek és hordozható töltők.

Gázt ad az Apple
A Financial Times cikke szerint a tech 
óriás, az Apple a McLaren felvásár-
lását vagy a brit cégcsoportban való 
résztulajdon szerzését fontolgatja. A 
cupertinói cég a Forma–1-es csapatot, 
az utcaiautó-gyártó céget és mérnöki, 
technológiai fejlesztést végző és szol-
gáltatásokat nyújtó részlegeket tömörítő 
teljes McLaren Technology Groupra 
vetett szemet. A McLaren értéke vala-
hol 1-1,5 milliárd font (360-540 Mrd 
Ft) között van. Az Apple-t elsősorban 
a szupersportkocsikat gyártó McLaren 
Automotive érdekelheti, hiszen a cég a 
háttérben évek óta dolgozik saját autó-
ipari projektjén, amelynek végcélja az 
önjáró elektromos autók piacra dobása. 
A McLaren megszerzése vagy bevonása 
egyszerre hozna komoly szakértelmet és 
presztízst az Apple-nek ezen a téren.

Külföldre megy 
az online hirdetés
A kis- és középvállalatok által leg-
gyakrabban alkalmazott 10 marke-
tingeszközből 9 online. A Facebook 
jelentősége tovább erősödött a hirdetők 
körében. A kis cégek már átlagban két-
millió forint felett költenek marketing-
re, de sajnos még „importra”: a pénz 
ugyanis jobbára a Facebookhoz és a 
Google-hoz kerül, derül ki Marketing 
Commando 1700 fő megkérdezésével 
készült friss online felméréséből. Ma-
gyarország első kkv-marketingkutatása 
2009-ben készült, ekkor még a mikro-, 
kis- és közepes vállalkozások mind-
össze egyharmada folytatott tudatos 
marketingtevékenységet, éves szinten 
átlagosan a forgalmuk 4%-át fordít-
va rá. Mára megfordultak az arányok: 
csupán a kkv-k egyharmadáról mond-
ható el, hogy nem vagy keveset költ 
marketingre. Az eszközök terén is sokat 
változott a vállalkozások gyakorlata: az 
első felmérés idején a válaszadók leg-
kedveltebb reklámeszközei az internet 
(54%), amely ekkor szinte kizárólag 
a saját honlapot jelentette, a nyomta-
tott média (35%) és a szórólap (26%) 
voltak, amelyeket – a honlap kivételével 
– szinte teljesen háttérbe szorítottak a 
kifinomultabb digitális marketingmeg-
oldások.

6000 óra
A világ legnagyobb kábeltelevíziós 
társaságának számító Liberty Glo-
bal bejelentette, hogy globális szintű 
kooperációt indított a Netflixszel. A 
streamszolgáltató fizetni fog azért, 
hogy alkalmazása felkerüljön a UPC 
anyavállalatának beltéri egységeire, ami 
által a felhasználók hatezer órányi tar-
talommal – filmekkel, tévésorozatokkal 
és dokumentumműsorokkal – gaz-
dagodhatnak. A több évre megkötött 
együttműködés a világ több mint 30 
államára vonatkozik, de azt még nem 
lehet tudni, hogy a partnerség az egyes 
országokban pontosan mikor kezdő-
dik el.
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ÚjdonságokÚjdonságokÚjdonságokÚjdonságokÚjdonságok
Európában is Family Hub
Immár az európai változata is elérhető az ázsiai piacokon nagy sikert aratott 
Family Hub hűtőszekrénynek. Az eredeti Family Hub hűtőszekrényhez ha-
sonlóan az európai változat is rendelkezik a Samsung exkluzív Twin Cooling 
Plus technológiájával, amely a hűtőt és a fagyasztót két külön párologtatóval 
hűti, és az ételek számára optimális hőmérsékletet, valamint páratartalmat 
tart fenn. Ezenkívül a Family Hub hűtőszekrény Precise Chef Cooling 
funkcióval is büszkélkedhet, amely biztosítja, hogy a hőmérséklet-ingadozás 
legfeljebb ±0,5 fokos legyen. A Twin Cooling Plus és a Precise Chef Cooling 
technológia kombinációjának köszönhetően az ételek a lehető legfrissebbek 
maradnak állandó, optimális hőmérsékleten, a szagok pedig nem keverednek 
a hűtőtér és a fagyasztó között.

Főszerepben az energia
Az LG Electronics az európai piacra fejlesztett Centum System mosógép 
után a termékcsalád tagjaként új hűtőszekrényt mutat be. Az alul fagyasztós 
hűtő, amelyet az IFA-n mutatnak be, elnyerte a meggyőző „A+++ –30%” 
energiatanúsítványt, a német tudományos és technikai szövetség, a vDE 
pedig 20 év élettartamra hitelesítette. A Centum SystemTM hűtőszekrénnyel 
elérhető éves becsült energiamegtakarítás 198,8 kWh, ami természetesen az 
egyéni használati szokások függvényében változhat.

Robotgép 
ínyenceknek
Robotgépekre még nem jellemző hogy érintőképernyőt 
kapjanak, de a Panasonic ezzel is jelzi, hogy nem akármilyen 
robottal van dolgunk. Itt érhető el az étel-előkészítésre és 
ételkészítésre szánt öt előre programozott funkció is, vagyis 
egyetlen érintéssel indíthatjuk például az aprítást, a dagasz-
tást vagy a turmixolást. A modell egyébként összesen 33 
funkcióval rendelkezik, szóval meglehetősen széles reperto-
árból választhatunk. A 13 tartozék mindegyike mosogató-
gépben is mosható.

Pengeélen
A Chef’sChoice forradalmi késélezője 
egy korszerű, továbbfejlesztett gyé-
mántcsiszoló technológiát használ. A 
maga nemében első a piacon, hiszen 
elképesztően gyorsan hoz létre hihe-
tetlenül éles és tartós élt a 15 fokos 
kerámia- és az acélkéseken egyaránt. 
Az elegáns kialakítás három élezé-
si fokozattal és precíziós vezetőkkel 
párosul, így könnyedén élezhetők a 
konyhai, háztartási, fi léző- és zseb-
kések is. A Chef’sChoice élezője egy 
íves élstruktúrát hoz létre az élen, ami 
hosszú élettartamáról és tartósságáról 
híres. Erről az ív alakú élről köz-
tudott, hogy sokkal erősebb és tartó-
sabb, mint a homorúra élezett, vagy a 
hagyományos „V” alakú él.

Újdonságok
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Retró másként
A Russell Hobbs retró grillezője re-
mek megoldást nyújt hamburgerhús, 
csirke, kolbász, sajtos szendvics és még 
sok minden más otthoni elkészítésére. 
Az egészség jegyében úgy tervezték a 
készüléket, hogy a felesleges zsira-
dék elvezethető legyen egy külön 
csepegtetőtálcára, ezáltal akár 42%-kal 
csökkenthető az ételek zsírtartalma. 
Bár a külső retró, a kijelző pontosan 
mutatja, mikor éri el a grill a megfelelő 
hőmérsékletet, amelybe kialakításá-
nak köszönhetően nagyobb húsok is 
készíthetők. A grill-lapok könnyedén 
eltávolíthatóak és mosogatógében 
moshatók.

tökéletes tisztaság az AeG-től
Az AEG a 2016-os IFA-n mutatta be új mosó- és szárítógépeit, amelyek új szintre eme-
lik a textilápolás fogalmát, hogy a készülékekre a legfi nomabb szöveteket is rábízhassuk. 
A ProSense technológiájú új mosógépek automatikusan a töltethez igazítják a mosási 
ciklust, a víz- és energiafogyasztást, így pontosan annyi ideig és úgy mossák ruhákat, 
ahogy arra szükség van. A mosási programot gőzöléssel fejezik be, így csökkentve a 
ruhák gyűrődését, a gőzfunkció ráadásul mosás nélkül is használható: kisimítja a ránco-
kat, és eltünteti a kellemetlen szagokat az alig viselt ruhákból. Az ÖKOMix technológia 
teljesen feloldja a vízben a mosó- és öblítőszert, mielőtt az a dobba kerülne. Oldott mos-
ószeres (majd öblítőszeres) vizet permetez a ruhákra, ami mélyebben jut a szövetszálak 
közé, hogy azok tökéletesen tiszták, frissek és puhák legyenek. Az új AEG szárítógép-
család tökéletes párost alkot a mosógépekkel. A ProSense szárítógépek szintén a töltet-
hez igazítják a programot, hogy a szárítási idő, a páratartalom és hőmérséklet az anyagok 
típusának megfeleljen. A hagyományos készülékekhez képest feleakkora hőmérsékleten 
is tökéletesen szárítanak, ráadásul úgy, hogy nem növelik meg a szárítási időt.

Mosogatógép Milánóból
Az olasz Fulgor Milano márka nemrég mutatta be, új „A+++” energiaosztályzatú mo-
sogatógépét, amely az állítható kosaraknak köszönhetően nagyon kényelmes elhelyezést 
kínál az evőeszközök számára. A belső és a külső ajtó is rozsdamentes acélból készült a 
könnyebb tisztíthatóság és mindenekelőtt a hosszabb élettartam jegyében. A készülék-
házon lévő aktív LED-világítás a földön is látható, hogy véletlenül se tudja valaki – bár 
nem is lehet – a ciklus ideje alatt kinyitni a mosogatógép ajtaját. A biztonságos működés-
ről az Aquaprotekt rendszer gondoskodik, ami megakadályozza a szivárgást.

Hajápolás Remington 
módra
A Remington új, női hajformázó PROluxe 
termékcsaládja az egész napon át tartós 
frizura kialakítását helyezte előtérbe, úgy, 
hogy a haj maximális védelmére is fi gyel. 
Az intelligens OPTIheat technológiá-
nak köszönhetően egész napon át kitartó 
frizurát biztosít; a végeredmény pedig 
varázslatosan gyönyörű, egészséges haj. 
A dizájnt illetően a gyöngyházszínű fehér 
és rózsaarany kialakítás pedig rendkívül 
exkluzívvá teszi a termékcsaládot, amely 
hajszárítóból, hajsimítóból, hajsütővasból 
és egy kúpvasból áll.

A talajra vetülő LED-vilá-
gítás inkább dizájnelemnek 
tűnik, mint valódi praktikum-
nak, hiszen az ajtót se így se, 
úgy se lehetne kinyitni, amíg 
a program tart. Mint marke-
tingfogás azonban kétségkí-
vül kiváló.

SELL
KOMMENT
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ÉrdekességekÉrdekességekÉrdekességek
1TB
Rekordkapacitású SD-kártyát mutatott a kölni Photokina kiállításon a SanDisk. A 
memóriakártya elsőként érte el az 1 terabájtos tárkapacitást az SDXC szabvánnyal, 
az érték pedig duplázza az épp két éve bemutatott, akkor ugyancsak rekordernek 
számító 512 gigabájtos modell tárkapacitását. Az SD-kártyával a vállalat elsősorban 
a profi  fényképészeket és fi lmeseket veszi majd célba, akiknek a 4K vagy 8K felbon-
tású felvételekhez egyre nagyobb tárhelyre van szükségük. Az eszköz UHS-I inter-
fészt használ, amelynek elméleti maximális sebessége 104 MB/s.

Egy kis plusz
Már Magyarországon is kapható az Alcatel első 2 in1 hibrid mobil esz-
köze, a Plus 10. A Windows 10 operációs rendszerrel működő eszköz 
négymagos processzorral 2 GB RAM-mal és 32 GB belső háttértárral 
érkezik. A memória mikro-SD-kártyával 64 gigabájtig, külső vin-
cseszterrel 128 gigabájtig bővíthető. A tablethez igazított csökkentett 
méretű klaviatúrában 4G/LTE SIM modem található, ennek segítségé-
vel a billentyűzet 15 eszköz csatlakoztatására is alkalmas wifi hotspottá 
alakítható. Az ultrahordozhatóság jegyében az eszközt mikro-USB-s 
kimenettel látták el, így az akár okostelefon-töltővel is feltölthető.

Nyomtató mobilra
Kifejezetten okostelefonokhoz készült a HP Sproc-
ket nevű kiegészítője, ami valójában egy fotónyom-
tató. A gyártó koncepciója, hogy igenis kinyom-
tatnánk a telefonnal készült képeket, amennyiben 
lenne hozzá egy ideális nyomtató. A nyomtatási 
technológia a ZINK névre hallgat, amely egy speci-
ális termonyomtatási megoldás: a papírra a gyárban 
felhordott mikroszkopikus kristályok a felmelegítés 
hatására a hőmérséklet függvényében más és más 
színt kapnak. Bár a képminőség elmarad attól, amit 
a hagyományos fotónyomtatók tudnak, a Sprocket 
kicsi, jól hordozható, a nyomatok vízállóak, ráadásul 
a hátuk öntapadós, úgyhogy még matricának is jók.
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Ne kapd fel a vizet
Nem spórolt a fejlesztéseken a Mionix új gamer egerével, amely-
nek lelkét a népszerű PixArt PMW-3360-as szenzor adja, amely 
12 000 DPI-s maximális felbontással dolgozhat, de az aktuális 
érzékenység öt lépcsőben állítható, akár még játék közben is. 
Bár hét programozható gomb és RGB LED alapú világítás is 
erősíti az érdemeit, mégsem ezek a fő extrái, hanem a biometri-
kus szenzorok, amelyek egyrészt a játékos pulzusszámát mérik, 
másrészt a GSR ellenőrzésével az is kiderül, mennyire izzad a 
delikvens tenyere. Az új egér négyrétegnyi sötétszürke gumibe-
vonattal gondoskodik a biztos és kényelmes fogásról, fedélzetén 
pedig 32 bites ARM Cortex M3-as processzor teljesít szolgála-
tot, amely 32 MHz-en ketyeg.

Vezeték nélkül
A Logitech bemutatta a Z337 Bold Sound with Bluetooth névre ke-
resztelt hangrendszerét. Ez az első, otthoni használatra tervezett 
hangrendszer a vállalattól, amely Bluetooth-kapcsolattal rendelkező 
számítógépekről, tabletekről és okostelefonokról – amelyek között rá-
adásul egyszerűen és gyorsan váltogathatunk – is képes zenét lejátsza-
ni. A 80 wattos maximális teljesítménye mellett a Z337 tiszta mélyeket 
és magasakat kínál. A vezeték nélküli kapcsolódási lehetőségeken kívül 
a rendszer 3,5 milliméteres jackkel és RCA-kábellel is csatlakoztatható. 
Így egyszerűen összeköthetünk egy monitort, számítógépet vagy játék-
konzolt a rendszerrel, míg okos eszközeinkkel élvezhetjük a vezeték 
nélküliség szabadságát.

üzemidő: 24 nap
A Microsoft piacra dobta 
valószínűsíthetően utolsó 
Nokia néven futó mobilját, 
a 216-ot. A modell nem az 
okostelefonok sorát erősíti, 
viszont megközelítőleg 10 
000 forintos árával és 24 
napos üzemidejével (igen, 
24 nap) sokak számára von-
zó lehet. A 2,4 colos, nem 
érintőképernyős kijelzőn az 
Opera Mini böngészője fut és Facebook-alkalmazás is megtalálható 
rajta, sőt még játékok is tölthetők le. A bluetoothozásra is képes No-
kia 216 egy 0,3 megapixeles kamerát is kapott, bár hogy minek, azt 
nem tudni.

Új fényképező a Panasonictól
A Panasonic bemutatta a legújabb LUMIX bridge fényképe-
zőgépét, a DMC FZ2000-es modellt, amely 20×-os optikai 
zoomot biztosító objektívvel, 1,0 hüvelykes MOS-érzékelővel, 
MOv/MP4 formátumú, korlátlan 4K videorögzítést kínál. Ezek 
a tulajdonságok messze a hagyományos kompakt fényképező-
gép fölé emelik, hiszen rendkívül hatékony fotózást és kitűnő 
videorögzítést tesz lehetővé. A LUMIX FZ2000 remek készülék 
mind a félprofi  videósoknak, mind pedig a hobbifotósoknak, 
hiszen kompakt mérete ellenére mindkét csoportnak profesz-
szionális képfelvételi funkciókat kínál. Az egyedülálló video-
felvétel mellett a modell olyan professzionális funkciókkal is 
rendelkezik, mint a Dolly Zoom, vFR (állítható képkockase-
besség), gyorsított felvétel és Stop Motion.

Itt az első 
moduláris 
notebook
Nem valamelyik nagy 
gyártó, hanem a Kan-
garoo nevű márka 
alkotta meg a világ első 
moduláris notebookját. 
A 11,6 hüvelykes kijelző 
HD felbontást kínál, és 
nem hiányzik belőle a hangrendszer, webkamera, a mikrofon, az akku-
mulátor, a billentyűzet, valamint a tapipad sem. Igen ám, de Kangaroo 
notebook csak a különállóan behelyezhető Kangaroo Mini nevű modullal 
működik, ami tulajdonképpen a gép lelke. Ebben a modulban található az 
Intel Atom x5-Z8350-as SoC, a 2 GB-os DDR3L-RS szabványú rendszer-
memória, valamint a 32 GB-os eMMC adattároló, ami microSD memória-
kártyával maximum 256 GB-nyi kapacitással egészíthető ki. Ezt a modult 
lehet majd folyamatosan cserélni, és így növelni a gép kapacitását.

számítógépekről, tabletekről és okostelefonokról – amelyek között rá-
adásul egyszerűen és gyorsan váltogathatunk – is képes zenét lejátsza-
ni. A 80 wattos maximális teljesítménye mellett a Z337 tiszta mélyeket 
és magasakat kínál. A vezeték nélküli kapcsolódási lehetőségeken kívül 
a rendszer 3,5 milliméteres jackkel és RCA-kábellel is csatlakoztatható. 

EXTRA • ÉRDEKESSÉGEK

Kétségkívül különlegessé 
teszi az egeret a pulzusmérő, 
csak vigyázni kell, hogy játék 
közben ne menjen fel túlságo-
san a pumpa, mert félő, hogy 
anyu másnap nem enged majd 
játszani minket egészségügyi 
okokra hivatkozva.

SELL
KOMMENT
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Hogyan alakult az idei év az önök számára, mennyiben sikerült 
megvalósítani azokat az ambiciózus terveket, amelyeket az év 
elején említett, illetve a tavaszi partnertalálkozójukon is hang-
súlyozott?
Az idei év nagyon jól sikerült számunkra eddig, még a nyári hó-
napokban is kimagasló forgalmi számokat produkáltunk. Ha az év 
hátralévő része is úgy alakul, ahogy eddig, akkor messze a legopti-
mistább várakozásainkat is meghaladó eredménnyel zárhatjuk majd 
2016-ot. Ezért úgy tűnik, hogy elsősorban az év végi Grundig tele-
vízióforgalmunk dönti majd el, hogy sikerül-e a kitűzött céljainkat 
teljes egészében megvalósítani. Sajnos e tekintetben azonban a ki-
látásaink nem a legkedvezőbbek. Egyrészt a Grundig márka Euró-
pában mindenhol a belépő kategória felett szerepel, ami miatt igen 
nehéz a hazai piacon versenyképes árakkal megjelennünk, másrészt 
pedig ebben a szegmensben nem tartunk raktárkészletet, csak meg-
rendelésre szállítjuk a termékeket. Az ebből eredő folytonossághi-
ány nyilván hátráltat minket, de ennek ellenére bízunk benne, hogy 
a karácsonyi szezonban azért ebben a termékcsoportban is eredmé-
nyesek leszünk.
Mely termékcsoportokban sikerült különösen jó eredményt el-
érniük?
Tradicionálisan a hűtőszekrény- és a mosógépszegmensben erős a 
Beko márka idehaza, ezekben a termékkörökben 10 százalék feletti 
piacrészt tudhatunk magunkénak. Így természetesen ezek a terüle-
tek jelentették a legnagyobb húzóerőt az idén is. A legnagyobb fejlő-

dést azonban a beépíthető készülékek vonatkozásában sikerült elérni. 
Ugyan ez a terület újnak számít a választékunkban, és ezért a növe-
kedés lényegesen szemléletesebb, de az azért így is beszédes, hogy 
nem egészen egy év alatt a Beko tényezővé lépett elő ebben a szeg-
mensben, és a márka a piackutatásokban nem az egyéb kategóriában, 
hanem önállóan szerepel.
minek köszönhetőek az idei eredmények? miben más a Beko 
idén, mint tavaly volt?
A Beko a minőség, az ár és a dizájn olyan kombinációját kínálja ter-
mékeivel, ami összhangban van a magyar vásárlók elvárásaival. Ez 
kulcsfontosságú az eredményességben, de a sikernek több egyéb ösz-
szetevője is van. Az idei növekedés egyik része organikus, vagyis a 
termékválaszték bővítéséből származik. A márka kínálatba bekerül-
tek olyan termékkörök, mint a beépíthető készülékek, a kisgépek, a 
mikrohullámú sütők és a porszívók. Másrészről változott a forgalmi 
struktúra is, minden cikkcsoportban a közép- és felső kategória irá-
nyába mozdult el a szortiment. valamint nagyban hozzájárult az ered-
ményességhez az „after sales” szolgáltatásaink javítása és a marke-
tingtevékenységünk fokozása is. Előbbinek köszönhetően beépíthető 
termékeinkre 5 év, a biztosításalapúnál megbízhatóbb gyári garanciát 
tudtunk vállalni. Utóbbi esetében pedig a korábban jellemző POS 
jellegű marketing mellett országos ATL aktivitásokra is sor került, 
amelyekben a Barcelona prémium partnerkapcsolatot kihasználva 
igyekeztünk a márkanevet erősíteni a rádióban, online és „outdoor” 
felületeken egyaránt.

HATáROZOTTAN 
ELőRE

Beko határozottan lépked előre idehaza, és évről évre egyre komolyabb pozíciókat 
szerez meg a magyar piacon. Az idei évben azonban minden korábbinál nagyobb 
növekedési célt tűzött ki maga elé a márka. A 2016-os eredményekről, a sikerek 

hátteréről és a márka terveiről kovács tibort, a Bekót forgalmazó Hauser magyarország kft. 
kereskedelmi igazgatóját kérdeztük.

A
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Miben látható már most is az említett marketing-
tevékenységnek a hatása?
Az értékesítési eredmények mellett jelentős fejlődést ér-
tünk el a márkaismertség területén a marketingtevékeny-
ségünk által. Versenytársainkat tekintve az „A” bran-
dek ismertsége korábban nagyságrendileg a duplája volt  
a Beko márkáéhoz képest. Az idén ezt a hátrányt sikerült 
jelentősen lecsökkenteni, és mostanra egyre több vásárló 
van tisztában azzal, hogy mi is az a Beko.
Az év hátralevő részében várható még további ak-
tivitás?
A szeptemberi rádiókampányt követően a Bajnokok 
Ligája-mérkőzések közvetítése során is megjelenünk. 
Egészen a tornadöntőig minden meccs előtt, után  
és a szünetében is látható lesz Beko reklámspot. A fővá-
rosban néhány „gigaboardon” is feltűnik a márka, illetve 
folyamatosan jelen leszünk különféle online felületeken 
is. Ezenfelül folytatódik az 5 év garancia promóciónk, 
valamint egyes partnereinknél márkakatalógusok révén 
is találkozhatnak a vásárlók a márkával.
Mely területekben lát még további potenciált a már-
ka számára?
A termékkínálat fejlesztése mellett a minőségi szolgál-
tatások, illetve a marketing fejlesztésével lehet vélemé-
nyem szerint további előrelépést elérni. Az idén jelen-
tősen javult a szervizhátterünk, többek között az 5 év 
garanciavállalás is ennek köszönhetően jöhetett létre.  
A szervizszolgáltatás különösen fontos tényező az üzlet-
politikánkban. Úgy gondoljuk, hogy megfelelő szolgál-
tatási színvonallal egy meghibásodásból is előnyt lehet 
kovácsolni, amely egy későbbi vásárlásnál, termékkivá-
lasztásnál előnyhöz juttathat, mert a vásárló nem úgy fog 
emlékezni a márkára, mint amivel gond volt, hanem úgy, 
hogy még a hibaelhárítás zökkenőmentesen történt. Ép-
pen ezért arra törekszünk, hogy az elvárt és előírt szín-
vonalnál magasabb minőségben, a lehető leggyorsabban, 
mindenféle fennakadás nélkül szolgáljuk ki vásárlóinkat, 
valamint hogy a szerviz anyagi érdekeinek áthidalásával 
a vásárló érdekei kerülhessenek előtérbe. Így például öt 
– hűtőszekrényeknél három – napon belül minden eset-
ben kijavítjuk a hibát, vagy cserekészüléket ajánlunk fel 
egy esetlegesen hosszabb időt igénybe vevő javítás idejére. Marke-
ting vonatkozásában pedig azzal szeretnénk fokozni a hatékonyságot, 
hogy mérettől függetlenül minden partnerünket a számukra megfe-
lelő marketingeszközzel segítjük. A már tervezés alatt álló jövő évi 
marketingkoncepciónk egyik legfontosabb eleme éppen ezért a sze-
mélyre szabott marketingtámogatás bevezetése.
A Beko az idei IFA-n számos újdonságot, technológiai fejlesztést 
mutatott be. Ezek közül melyeket érdemes kiemelni?
Gyakorlatilag bármelyik új technológiát felsorolhatnám, nehéz pusz-
tán csak néhányat kiemelni ezek közül. Érdekes fejlesztés például 
a Split és Cook® technológia, amely segítségével a sütők 82 literes 
kapacitása két részre osztható, és mindkét részben külön szabályoz-
ható a hőmérséklet. A kombinált, mosó-szárító gépekben alkalma-
zott IonGuard ionizáló technológia szintén említést érdemel, amely 
megszünteti a kellemetlen szagokat, valamint abban is segít, hogy a 
megszárított ruhák akkor is gyűrődésmentesek maradjanak, ha nem 
pakolják ki azonnal a dobot. A tesztek szerint akár nyolc órán át is 

a dobban maradhatnak a megszárított ruhák. De a hűtőszekrények-
nél is több hasznos újdonság jelent meg. Az Active Fresh Blue Light 
technológia a természetes fényviszonyokat szimulálva megvédi az 
élelmiszerek C-vitamin-tartalmát, így a zöldségek és gyümölcsök 
természetes színe és íze sokáig megmarad. A HerbBox pedig ideális 
feltételeket teremt a gyógynövények és zöldfűszerek frissen tartásá-
ra akár 20 napon keresztül. Praktikus megoldásokra is számos példa 
akad. A hűtők belső elrendezése teljesen személyre szabható, a széles 
hűtőkben pedig még összecsukható polc is van. Ennek az a lénye-
ge, hogy a felénél kettéhajtható, és az alatta lévő polcra támaszkodik, 
és így mellette egy dupla magasságú hely jön létre, ahová olyasmit is 
pakolhatunk, ami egyébként nem férne a hűtőbe. A sütőkhöz pedig 
ötletes kiegészítőket is fejlesztett a Beko. A HomeFries például egy 
forgó kosár, amelyben tökéletes sült krumplit, panírozott húsokat, 
zöldségeket süthetünk, de még pattogatott kukorica készítésére is al-
kalmas. Mindez úgy, hogy a hagyományos sütéshez képest tízszer ke-
vesebb olaj kerül az ételekbe.
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Piaci tekintetben mely fejlesztések lehetnek különösen fontosak?
Úgy vélem, piaci vonatkozásban az alacsony energiafogyasztást biz-
tosító fejlesztések és a praktikus megoldásokat kínáló innovációk 
számíthatnak elsősorban kedvező fogadtatásra. Utóbbiak esetében 
azonban az is fontos, hogy azok nem feltétlenül látszanak, nem min-
den esetben magától értetődőek, ezért azokat be is kell mutatni a 
vásárlóknak. Természetesen a speciális technológiák is fontosak, de 
a döntés, kiválasztás során ezek kisebb súllyal esnek latba a vásár-
lók zöménél megítélésem szerint. Így különösen fontos lehet, hogy 
a bemutatott sütők „A++” energiaosztályba tartoznak, illetve ha 
kettéosztott módban használják a sütőt, az további 40% energia-
megtakarítást eredményez. A Beko új, beépíthető gáz főzőlapjaiba 
nagy hatékonyságú gázégők kerültek, ezek akár 25%-kal kevesebb 
gázt fogyasztanak. A gyorsabb és egyenletesebb melegítés ráadásul 
a főzési időt is jelentősen csökkenti. Szin-
tén fontos, hogy a mosó- és szárítógépek az 
„A+++” energiaosztályba tartoznak, és így 
70%-kal kevesebb energiát használnak, mint 
az „A” osztályú mosógépek. Valamint az is 
lényeges, hogy a hűtőszekrények energiaha-
tékonysági világrekordját a Beko „A +++” 
hűtőszekrényei tartják, amelyek 72%-kal ke-
vesebb energiát fogyasztanak, mint egy azo-
nos méretű és tulajdonságú „A”, és 60%-kal 
kevesebbet, mint az „A +” osztályú hűtő-
fagyasztó gép. Praktikus megoldásokat ille-
tően pedig a már említett sütőkhöz tartozó 
HomeFries kosár lehet érdekes, a mosogató-
gépekben található nagyobb rugalmasságot 
biztosító belső elrendezési lehetőségek, illet-
ve a síkban teljesen integrálható beépíthető 
mosogatógép. De talán az sem lényegtelen, 
hogy jelenleg a Beko készíti a világ legcsen-
desebb hűtőszekrényét, amelynek az átter-

vezett szigetelési technológiának köszönhetően mindössze 34 dBA  
a zajszintje.
Az említett újdonságok a hazai piacon is megjelennek?
Zömében igen. A hazai bevezetést elsősorban két tényező befolyásol-
ja. Az egyik, hogy a nagyobb vásárlóerővel rendelkező piacok előnyt 
élveznek, így a legújabb fejlesztések elsőként ezekben az országokban 
jelennek meg. Hozzánk pedig félév, háromnegyed év csúszással, ese-
tenként még később érkeznek csak meg. A másik szempont pedig, 
hogy először nem csúcstechnológiára koncentrálunk, hanem arra, 
hogy a legjobban használható újítások jelenjek meg idehaza, amelyek 
piaci szempontból is fontosak. Persze a csúcstechnológia bemutatása 
sem mellékes, hiszen ezáltal a középkategória iránt is nagyobb lesz a 
vásárlók bizalma.
Mi a helyzet a Grundig márkával? Várható, hogy ezzel a branddel 

is belépnek a hazai piacra?
Tervezzük, hogy a Grundig márkával a nagy 
háztartásigép-szegmensben is megjelenünk. 
Egyelőre azonban még nem rendelkezünk olyan 
árkalkulációval, amellyel a készülékek idehaza 
is versenyképesek lehetnek. Az árak kialakítása 
már folyamatban van, de a bevezetést egy ko-
moly piackutatásnak is meg kell előznie, ezért 
2017 első félévében még biztosan nem kerül be 
a kínálatunkba a Grundig nagygép.
Mi az, amiben egyébként a Grundig ver-
senyképes lehet a nagygéppiacon?
Az egyedi dizájn mellett a különleges funkcio-
nalitás a márka legnagyobb előnye, amely nem-
csak a jellemző elvárásoknak felel meg, de lá-
tens fogyasztói igények kielégítését is lehetővé 
teszi. Úgy gondolom, ez a két ismérv elegendő, 
hogy a Grundig termékei versenyképesek le-
hessenek abban a szegmensben, ahová a márka 
pozicionálható.

„A MÁR TERVE-
ZÉS ALATT ÁLLÓ 

jövő évI mAr-
KETINGKONCEP-

CIÓNK EGYIK 
LeGFontosABB 
ELEME ÉPPEN 

EZÉRT  
A SZEMÉLYRE 

szABott mArke-
TINGTÁMOGATÁS 

Bevezetése.”
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A mosógépek nagyságrendileg a ház-
tartásigép-piac egynegyedét teszik 
ki, és ezzel az egyik legfontosabb 
termékcsoportként vannak jelen a 
piacon. A felül töltős készülékek pe-
dig a mosógépszegmens harmadát 
adják, ami megközelítőleg ugyanany-
nyi, mint a normál elöl töltős, illetve 
a keskeny elöl töltős modellek rész-
aránya a termékcsoporton belül. Eb-
ből pedig arra gondolhatnánk, hogy 
a felül töltős kategória igencsak fon-
tos terület a gyártók számára, még 
akkor is, ha a termékkör részaránya 
csökkenő tendenciát mutat. A hely-
zet azonban az, hogy a Whirlpool és 
az Electrolux-csoport mellett csupán 
néhány márka néhány készüléke van 
jelen a szegmensben. Ennek két oka 
lehet. Az egyik, hogy a többi gyártó 
nem tud felül töltős készüléket gyár-
tani, a másik pedig, hogy nem éri 
meg nekik a termékcsoportban kép-
viseltetni magukat. Tulajdonképpen 
mindkettő igaz. A felül töltős kivitel 
elsősorban Kelet-Európában divat. 
Ebben a régióban jellemző a panel 
néven elhíresült lakástípus, amely az 
esetek zömében igen kicsi fürdőszo-
bával rendelkezik, következésképpen 
szinte kizárólag felül töltős mosó-
gépet lehet bennük elhelyezni. A 
keskeny elül töltős változatok ugyan 
alternatívát kínálnak, ami magya-
rázat a csökkenő „toploader”résza-
rányra, de az elöl töltős mosógépek 
ajtónyitási helyigénye és persze a 
megszokás azonban továbbra is ke-
resletet támaszt a felül töltős model-
lek iránt. S bár egy magyar, egy cseh 
vagy egy lengyel piacon ez nem kevés 
darabot jelent, globális szinten nem 

igazán mérvadó a dolog. Ezért szű-
kösek a gyártókapacitások és ezért 
alig néhány gyárban készülnek csak 
felül töltős modellek Európában. Ez 
pedig annak a magyarázata is, hogy 
miért nem tud minden márka felül 
töltős készüléket gyártani. Ha egy 
cég mégis be akar szállni a felül töl-
tős piacba, akkor három lehetősége 
van: vagy épít egy gyárat, vagy vesz 
egy gyárat, vagy gyártat valakivel ké-
szüléket. A zöldmezős beruházás, 
azaz egy új gyár építése a szegmens 
fentebb részletezett szűkössége miatt 
nem éri meg. Bár tegyük hozzá, hogy 
ha nem csak magának gyártana az új 
üzemben, akkor már jobb biznisz-
nek tűnhet a dolog. Nem véletlen, 
hogy a Fagor romjain épülő Brandt 
éppen azon töri a fejét, hogy a saját 
márkanév alatt készülő felül töltős 
modellekhez hozzácsapna egy kis 
OEM gyártást is. A másik lehetőség 
az akvizíció. Momentán ehhez nem 
igazán van eladósorban lévő gyár, 
ami azért picit megnehezíti a dolgot. 
De ne felejtsük el, hogy az iparág zö-
mének elkerekedett a szeme, amikor 
a Whirlpool bejelentette az Indesit 
felvásárlását, szóval akár még ilyesmi 
is történhet. A legegyszerűbb, leg-
gyorsabb és leginkább kivitelezhető 
megoldás azonban a harmadik opció, 
vagyis a gyártatás. Azonban ezzel is 
van egy kis gond. Az európai üzemek 
kapacitása nem elég ahhoz, hogy még 
más márkákat is kiszolgáljanak, arról 
nem is beszélve, hogy az sem biztos, 
hogy egyáltalán akarnák ezt. Így mi 
marad? Hát persze hogy Kína. A tá-
vol-keleti gyártatás azonban drága. 
Nem maga a gyártás, hanem a logisz-

tika kerül annyiba, hogy nehéz az 
árérzékeny keleti-európai piacokon 
versenyképes árral megjelenni. Rá-
adásul az is borítékolható, hogy a ter-
mékcsoport domináns szereplőinek 
is lenne egy-két szava ahhoz, ha egy 
új márka igyekezne a lábát megvetni 
a területen. Szóval nem túl egysze-
rű a felül töltős piacon pályára lép-
ni, de mindezek ellenére egyáltalán 
nem kizárt, hogy lesz azért olyan, aki 
megpróbál betörni az elhagyott szeg-
mensbe.

MÍG AZ ELÖL TÖLTőS MOSóGÉPEK KATEGóRIáJáBAN GYAKORLATI-
LAG MINDEN HáZTARTáSIGÉP-GYáRTó KÉPvISELTETI MAGáT, ADDIG  
A FELüL TÖLTőS SZEGMENSEN NÉHáNY MODELLTőL ÉS NÉHáNY  
SZáZALÉK PIACRÉSZTőL ELTEKINTvE TULAJDONKÉPPEN KÉT CÉG OSZ-
TOZIK. vAJON MIÉRT?

Az elhagyott szegmens

EXTRA • ELHAGYOTT SZEGMENS
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ÖVV]HPRVyGiV
A IHO�O W|OWŊV PRVyJpSHN 
Q|YHNHGpVH

MINDIG IS KÉRDÉS VOLT, HOGY ELÖL 
VAGY FELÜL TÖLTŐS MOSÓGÉPET 
ÉRDEMES�E VÁSÁROLNI, ÉS HOGY 
MIÉRT AZT, AMELYIKET. A RÉGI ÉR�
VEK ÉS ELLENÉRVEK A MAI PIACI 
HELYZET FÜGGVÉNYÉBEN AZON�
BAN MÁR EGYRE KEVÉSBÉ TŰNNEK 
RELEVÁNSNAK. GONDOL8NK ITT 
ELSŐSORBAN A KAPACITÁSRA ÉS 
A MOSÁSI HATÉKONYSÁGRA.

NDg\ FsDliG� elöl töltős PRsygéS� kLs FsDliG� felül töltős 
PRsygéS� HD neP Ls eg\�két éve� Ge neP Rl\Dn Uég Pég 
ez vRlt Dz eg\Lk fő nézőSRnt PRsRgDtygéS visiUlisD 
előtt� D SLDF eg\Lk éUGekes viltRzisD teKit� KRg\ D felül 
töltős PRGellek EeéUték nDg\REE tiUsDLk kDSDFLtisit� 
3RntRsDEEDn EeéUték vRlnD� PeUt DPtg előEEL esetéEen 
D kDSDFLtis nePULtkin PiU eléUL D � kLlRgUDPPRt� DGGLg 
Dz XtyEEL D �� kLlRgUDPPRs sziPRkDt Ls KRzzD� LeKet� 
Dz elöl töltősök Dz LSDUL géSek n\RPiED DkDUnDk eUeGnL� 
kL tXGMD� 0LnGenesetUe D PRsisL kDSDFLtis Dz itlDgRs 
felKDsznilyk� Dz itlDgRs FsDliGRk esetéEen PiU neP 
leKet visiUlisL szePSRnt� KülönEöző fyUXPRkRn PisLk 
szePSRntként PeUül fel Dz esztétLkD� e szeULnt Dz elöl 
töltős PRsygéSek szeEEek� kétséges DzRnEDn� KRg\ 
ez vDlyEDn tg\ vDn�e� D GLziMn D felül töltős készüléke�
ket seP ktPélte� teUPészetesen My éUtelePEen� D keUek 
üvegDMty SeGLg vDlyEDn FsDk tzlés GRlgD� $PL Dz elP~lt 
évekKez kéSest Pég PLnGLg Uelevins tén\� Dz D PéUet 
tDlin� vDg\Ls KRg\ Dz D készülék� DPel\LkEe felülUől SD�
kRlMXk D UXKikDt� kesken\eEE Ls� ez DzRnEDn D PDg\DU 
KiztDUtisRk SeUsSekttviMiEyl nézve FsDk előn\t Melent�
Ket� $ GRE Uögzttését szRktik Pég ePlegetnL� KRg\ Dz 
elöl töltősöké kétRlGDlL� ezéUt PDssztvDEE� ezzel ELzR�
n\iUD leKet éUvelnL� Ge DPtg eg\ g\iUty ����� és nePULt�
kin �� év gDUDnFLit villDl D GREUD� DGGLg visiUlyL szeP�
SRntEyl ez szLntén neP leKet tén\ező�

Változások
&sDk Dz elP~lt KDt�Két év KRULzRntMiEyl KDtDlPDs viltR�
zisRkRn Pent it D SLDF� Ptg �����Een D Fs~Fs eneU�
gLDfRg\Dsztis Dz Å$µ Rsztil\zDt vRlt� DGGLg PD Ll\et PiU 
FsDk elvétve leKet tDlilnL� és neP ULtkik Dz Å$�������µ� 
sőt Å$�������µ g\iUtyL Rsztil\zDttDl UenGelkező PRGel�
lek seP� $ PRsisL LGő UövLGüléséUől� D szenzRUteFKnLkD 
előn\eLUől neP Ls Eeszélve� eg\ szyvDl összefRglDlvD 
D PLnél MREE KDtékRn\sig felé Peg\ D SLDF� D fRg\Dsz�
tyk nDg\ öUöPéUe� 0iUkDktnilDtRt Llletően DzRnEDn PiU 
Pis D Kel\zet� legDliEELs DPL D PDg\DU SLDFRt LlletL� Ltt 
neP növekeGésUől� KDneP szŤkülésUől EeszélKetünk� 
FsXSin SiU nDg\REE g\iUty ktnilDtiEDn szeUeSel nD�
g\REE szRUtLPent� Ltt vLszRnt kétségtelenül PLnGent 
PegtDlil D visiUly� DPLt FsDk szeUetne�

TER0ÉK&SO3ORT � )ELhLTÖLTŐS 0OSÐ*É3EK

0el\Lk leg\en� 
elöl vDg\ felül töltős"
ÅNekünk SLFL EDEink vDn� és SDnelEen lDkXnk� 
)üUGetés Xtin Dz elöl töltős géS teteMéUe kL tXGMXk 
vennL D vtzEől�µ 

Gyakorikerdesek.hu
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Az AEG felültöltős mosógépek 
OptiSense rendszere automatikusan 
megméri a töltet súlyát, és ehhez 
igazítja a mosóprogramot. 
A készülék így éppen annyi vizet
és áramot fogyaszt, és annyi ideig 
mos, ami a töltetnek megfelel. Azaz, 
ha kevesebb a ruha a dobban, akkor 
a mosógép kevesebb vizet és áramot 
használ, és a mosás is rövidebb ideig 
tart. Ezzel pedig megóvja a ruhákat 
a túlmosástól, amik így tovább 
megőrzik minőségüket. 

Hogy ez miért fontos?
Mert a drága holmikat is arra találták 
ki, hogy viseljék őket. A lehető 
legtovább anélkül, hogy a színük 
fakulna, anyaguk megnyúlna vagy 
veszítene finomságából. 

A gőzprogramos AEG mosógépekkel 
ráadásul nem is kell minden ruhát 
egyetlen viselés után kimosni. Elég 
gőzzel felfrissíteni, hogy újra viselhető-
ek legyenek. A gőz ugyanis kisimítja 
a ráncokat és gyűrődéseket, és a
szagokat is eltávolítja a szövetszálak 
közül.

Mindemellett az OptiSense rendszerű 
AEG felültöltős mosógépek 
mindegyike rendelkezik Woolmark 

www.aeg-electrolux.hu

AEG FELÜLTÖLTŐS 
MOSÓGÉPEK: 
TÖKÉLETES 
GONDOSKODÁS 
40 CENTIMÉTEREN

* CECED Magyarország Egyesülés, 2015

Az AEG felültöltős mosógépek az alábbi 
modellváltozatokban érhetők el:

L88560TLE1 - gőzprogramos, 6 kg 
töltőkapacitás, A+++ -20% energiaosztály

L78370TLE – gőzprogramos, 7 kg 
töltőkapacitás, A+++ -10% energiaosztály

L74272TLE – 7 kg töltőkapacitás, 
A+++ energiaosztály

L71260TL – 6 kg töltőkapacitás, 
A+++ energiaosztály

L61260 TLE – 6 kg töltőkapacitás, 
A++ energiaosztály

L61060TLE – 6 kg töltőkapacitás, 
A++ energiaosztály

Blue tanúsítvánnyal, ami igazolja, hogy 
a ruhacímke szerint kézi mosásra ajánlott 
textileket is biztonságosan mossák.

A háztartások több mint fele* felültöltős mosógépet használ. Vagy 
azért, mert kisebb a fürdőszobájuk, és úgy gondolják, ez fér el 
kényelmesen, vagy azért, mert ezt szokták meg, és nem szeretnének 
váltani. Az AEG felültöltős modelljei mindössze 40 cm széles helyen 
biztosítják azt a gondoskodást, amivel a finom blúzok, kényes ingek 
és puha gyapjú pulóverek nemcsak tökéletesen tiszták lesznek, 
hanem tovább is maradnak szépek.



    

AEG 
L�����TLE�
$z Å$��� ����µ eneUgLDRsztill\Dl Uen-
Gelkező PRsygéS ELzRn\ nePFsDk D KL-
Ketetlen eneUgLDKDtékRn\sig� Ge GLziMn 
szePSRntMiEyl Ls felDGMD D leFkét� $ nDg\ 
PéUetŤ GLgLtilLs kLMelző� D SLURs Peg-
vLligttis és egészéEen D kezelőfelület 
nDg\Rn tetszetősUe sLkeUeGett� $ � kLlR-
gUDPP UXKDkDSDFLtis~ PRGell SURgUDP-

MDL között D �� SeUFes g\RUsPRsis Pellett D UXKDfULssttő 
gőz Ls PegtDlilKDty�

EOHFWUROX[ 
E:T����HL:
TöEE gőzfULssttő SURgUDPPDl Ls kén\ez-
tetL D UXKikDt Dz EleFtURlX[ Å$���µ 
eneUgLDRsztil\zDt~ PRsygéSe� DPel\ 
nePFsDk ktPéletesen és KDtékRn\Dn� 
Ge szLnte KDngtDlDnXl Ls PRs� $ � kLlR-
gUDPP UXKDkDSDFLtisiEyl DGyGyDn D 
nDg\REE FsDliGRk Lgén\eLt Ls kLszRlgil-
MD� D :RRlPDUk %lXe tDn~sttvin\ SeGLg 
D FsDk kézzel PRsKDty g\DSM~ UXKDne-
PŤk sziPiUD Ls D legktPéleteseEE PR-

sist n\~MtMD� $ EeillttisRkDt GLgLtilLs kLMelző segttL�

EOHFWUROX[ 
E:T����HG:
Hét kLlRgUDPP kDSDFLtisivDl D kLsg\eUe-
kes FsDliGRknDk Ls UePek vilDsztis Dz 
EleFtURlX[ Å$�������µ�Rs eneUgLDKDté-
kRn\sig~ készüléke� DPel\ tg\ g\DkRUL 
KDsznilDt Pellett seP teUKelL D UezsLt� Ll-
letőleg D köUn\ezetet� $ PRGell töEE gőz-
SURgUDPRt Ls kDSRtt� tg\ D fULssttő gőzt� D 
PŤszil gőzt� vDlDPLnt D SDPXtgőzt� TeU-
Pészetesen Rl\Dn RSFLyk Ls eléUKetők� 

PLnt D g\RUsPRsis leKetősége vDg\ D ktPélő PRsis�

BRVFK 
:OT�����BY
$ %RsFK Å$���µ eneUgLDRsztil\zD-
t~� felül töltős PRsygéSe $lleUg\ 3lXs 
SURgUDPMit kLfeMezetten D Eetegség-
Een szenveGők sziPiUD feMlesztette 
kL� $ � kLlRgUDPP PRsisL kDSDFLtis~ 
PRGell $FtLve :DteU UenGszeUével gRn-
GRskRGLk D UXKDtöltet Penn\LségéKez 
töUténő� Pegfelelő Penn\LségŤ vtz 
DGDgRlisiUyl� ezzel Ls eneUgLit sSyURl-

vD Peg� $ SURgUDPRk Eeillttisit nDg\ PéUetŤ kLMelző se-
gttL� DPL GLziMn szePSRntMiEyl Ls UePekUe sLkeUeGett�

AOOHUJ\ CDUH
KLIHMH]HWWHQ NtPpOHWHV PRViV pU]pNHQ\ EŊUŤ IHOKDV]-
QiOyN V]iPiUD� W|EE Yt] IHOKDV]QiOiViYDO D W|NpOHWH-
VHQ NL|EOtWHWW UXKiNpUW.

AFWLYH :DWHU
BHpStWHWW NpWIRNR]DW~ DXWRPDWD W|OWHWV]DEiO\R]iV, 
RSWLPDOL]iOMD D Yt]IHOKDV]QiOiVW, DPLYHO HQHUJLD VSy-
UROKDWy PHJ.

TER0ÉK&SO3ORT � )ELhLTÖLTŐS 0OSÐ*É3EK
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 A+++

Vásároljon 2016. szeptember 15. és 2016. december 15. között a promóció terméklistá-
jában szereplő bármilyen típusú Whirlpool A++ vagy A+++ energiaosztályú hűtőt, 

regisztrálja készülékét és nyerje meg a promóció időtartama alatt naponta kisorsolásra 
kerülő 92 db Whirlpool 4YOU mikorhullámú sütő egyikét!

NYERJEN ÚJ WHIRLPOOL HŰTŐJÉVEL!

A promócióban a Whirlpool Magyarország Kft által forgalomba 
bocsátott minden szabadonálló és beépíthető A++-os és A+++ 
-os energiaosztályú Whirlpool egyajtós hűtőszekrény, kombinált 
hűtőszekrény, fagyasztószekrény és fagyasztóláda részt vesz.
A promóció további résztletei és feltételei valamint a promócióban 
résztvevő készülékek pontos listája a www.regiszrácio.whirlpool.hu 
weboldalon olvasható.
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Típusok: MWA 267 WH,
MWA 269 SL, MWA 268 BL



    

IQGHVLW 
IT:D ����� :
$ letLsztXlt GLziMn� D feKéU készülék�
Kiz és D nDg\ PéUetŤ fekete GLgLtilLs 
kLMelző KiUPDsD eg\ LgDzin tetszetős 
PRsygéSet eUeGPén\ezett� $ széS�
ségét tXGisivDl Ls követL Dz ,nGesLt 
Å$���µ eneUgLDRsztil\zDt~ készüléke� 
DPel\ EneUg\ SDveU RSFLyMivDl DkiU 
�� szizDlékkDl Ls kéSes FsökkentenL 
Dz eneUgLDfelKDsznilist� $ kén\eleP 

Meg\éEen késleltetett LnGttis fXnkFLyt Ls kDSRtt FsenGes 
PŤköGésŤ PRGell�

:KLUOSRRO 
TDLR �����
$ PRsygéS UenGktvül köUn\ezet�
EDUit és költségKDtékRn\ PŤköGé�
sét Myl PXtDtMD Dz Å$��� ���µ��Rs 
eneUgLDKDtékRn\sig� DPL DlDFsRn\ 
vtzfelKDsznilissDl SiURsXl� $ ��� kg 
�SDPXt� PRsisL kDSDFLtis~ PRGell D 
�� ÉUzék szenzRUfXnkFLyvDl gDUDntil�
MD D tökéletes végeUeGPén\Ť PRsis 
legRStLPilLsDEE feltételeLt� $ SURgUD�

PRk Eeillttisit GLgLtilLs kLMelző segttL� D keGvenF SURgUD�
PRk SeGLg D PePyULiEDn Ls elPentKetők�

:KLUOSRRO 
TDLR �����
$ PiUkD g\iUL DGDtD szeULnt sLkeUült 
Dz eneUgLDfRg\Dsztist Å$��� ����µ�
UD UeGXkilnL� DPL kLePelkeGően MynDk 
PRnGKDty D SLDFL itlDgKRz kéSest� 
neP Eeszélve D köUn\ezet teKeUPen�
testtésének fRntRssigiUyl� $ =en teFK�
nRlygLD és D �� ÉUzék szenzRUfXnkFLy 
gRnGRskRGLk D legRStLPilLsDEE felté�
telek Pellett töUténő PRsisUyl� $ � kg 

�SDPXt� PRsisL kDSDFLtis~ PRGell sziPRs SURgUDPMD 
között D �� SeUFes g\RUsSURgUDP és Dz $TXD EFR �� lLte�
Ues vtztDkDUékRs SURgUDP Ls PegtDlilKDty�

:KLUOSRRO 
TDLR �����
$ :KLUlSRRl Å$��µ eneUgLDRsztil\zDt~� 
felül töltős PRsygéSe D g\iUty iltDl 
szDEDGDlPDztDtRtt �� ÉUzék szenzRU�
fXnkFLyvDl gRnGRskRGLk D költségKDté�
kRn\ és tökéletes PLnőségŤ PRsisUyl� 
SziPRs SURgUDPMD között PegtDlilKD�
ty D g\RUsPRsis� D &RlRXU �� �& DlD�
FsRn\ KőPéUsékletŤ� sztnktPélő PR�

sis és EFR SURgUDPRk Ls� $ késleltetett LnGttis Pellett Dz 
öElttés Ls LGőzttKető� $ különEöző EeillttisRkDt GLgLtilLs 
kLMelző segttL�

IQYHUWHU PRWRU
A V]pQNHIH QpON�OL LQYHUWHU WHFKQROyJLiQ DODSXOy PHJ�
ROGiV FV|NNHQWL D UHPHJpVW pV D NRSiVW, YLV]RQW PD[L�
PiOLV KDWpNRQ\ViJRW NtQiO, PLQLPiOLV ]DMMDO.

Kp]LPRViV�SURJUDP
8J\DQRO\DQ KDWpNRQ\DQ pV EL]WRVDQ WLV]WtWMD D J\DS�
M~ pV À QRP DQ\DJRNEyO NpV]�OW UXKDQHPŤNHW, PLQWKD 
Np]]HO PRVWXN YROQD NL. E] ~J\ pUKHWŊ HO, KRJ\ D UXKD�
GDUDERNDW WHOMHVHQ HOOHSL D Yt] pV D GRE LJHQ DODFVRQ\ 
IRUGXODWRQ IRURJ.

TER0ÉK&SO3ORT � )ELhLTÖLTŐS 0OSÐ*É3EK
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:KLUOSRRO 
TDLR �����
$z Å$��� ���µ��Rs eneUgLDKDtékRn\-
sig nDg\EDn teKeUPentesttL D köU-
n\ezetet és D Ky végL UezsLsziPlit Ls� 
$ ��� kg �SDPXt� PRsisL kDSDFLtis~ 
PRsygéS =en teFKnRlygLivDl és D 
�� ÉUzék szenzRUfXnkFLyvDl gRnGRs-
kRGLk D PDkXlitlDnXl tLsztD UXKik 
legRStLPilLsDEE feltételek PellettL 
PRsisiUyl� SziPRs SURgUDPMD kö-

zött PegtDlilKDty D �� SeUFes g\RUs� és Dz $TXD EFR �� 
lLteUes vtztDkDUékRs SURgUDP Ls� E[tUiL között eléUKető D 
)UesK &DUe fULssen tDUty GREPRzgis Ls�

ZDQXVVL 
ZWQ61225WA
0LnGössze �� SeUF DlDtt kéSes kLPRsnL 
eg\ töltetet D =DnXssL Å$���µ eneUgLDRsz-
til\zDt~ PRsygéSe� DPel\nek kDSDFLtisD 
� kLlRgUDPP� tg\ D kLsg\eUekes FsDliGRk 
sziPiUD Ls LGeilLs vilDsztis leKet� $ KLgL-
énLD Meg\éEen Dz $LUÁRZ teFKnRlygLD Peg-
DkDGil\RzzD D kellePetlen szDgRk és D 
Senész kéSzőGését� tg\ D My LllDt D GRERn 
Eelül Ls gDUDntilt lesz� Késleltetett LnGttis-

UD Ls vDn leKetőség � és �� yUD között�

:KLUOSRRO 
TDLR �����
$ PiUkD Å$���µ eneUgLDRsztil\zDt~ 
PRsygéSe =en teFKnRlygLivDl és D 
szDEDGDlPDztDtRtt �� ÉUzék szenzRU-
fXnkFLyvDl gRnGRskRGLk D legRStLPilL-
sDEE eneUgLDfelKDsznilis PellettL tö-
kéletes eUeGPén\Uől� $ � kg �SDPXt� 
PRsisL kDSDFLtis~ PRGell D nDg\REE 
FsDliGRknDk Ls UePek vilDsztis le-
Ket� $ PRsis XtinL )UesK &DUe fULssen 

tDUty GREPRzgis PegőUzL D UXKik fULssességét� fRntR-
sDEE SURgUDPMDL között PegtDlilKDty D g\RUs� Dz EFR és 
Dz $TXD EFR �� lLteUes vtztDkDUékRs SURgUDP Ls�

:KLUOSRRO 
TDLR �����
$ :KLUlSRRl Å$���µ eneUgLDRsztil\-
zDt~ PRsygéSe � kg �SDPXt� PRsisL 
kDSDFLtisivDl D nDg\REE vDg\ kLsg\e-
Uekes FsDliGRk Lgén\eLt Ls könn\eGén 
kLszRlgilMD� $ PRsis PLnőségéUől és 
Dz RStLPilLs eneUgLDfelKDsznilisUyl D 
�� ÉUzék szenzRUfXnkFLy gRnGRskRGLk� 
SziPRs SURgUDPMD között PegtDlil-

KDty D �� SeUFes g\RUsSURgUDP� Dz $TXD EFR �� lLteUes 
vtztDkDUékRs SURgUDP és töEE EFR SURgUDP Ls� $ Eeilltti-
sRkDt GLgLtilLs kLMelző segttL�

OSWL SHQVH WHFKQROyJLD
A UHQGV]HU DXWRPDWLNXVDQ D] DNWXiOLV W|OWHWKH] LJD]tW-
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?1Mert igazodik a töltethez.
A ProSense technológia® automatikusan érzékel 
minden betett adagot, és ahhoz igazítja a mosási 
ciklust. A szenzorok pontosan beállítják a mosás 
menetét, így biztosítva minden ruhadarab számá-
ra az optimális tisztaságot.

Mert vigyáz a ruhákra.
Woolmark Blue tanúsítványa igazolja, 
hogy a készülék biztonságosan mossa 
ki azokat a ruhákat is, amelyek a címke 
szerint csak kézzel moshatóak.

3 Mert minden ruha 
� nom puha lesz.
A SoftPlus funkcióval ha-
tékonyabban oszlatja el az 
öblítőt a ruhákon. Ezzel óvja 
is őket, sőt a mosás végén 
minden sokkal puhább lesz.

4
Mert kevesebbet 
kell vasalni.
A gőz segítségével gyorsan és könnyedén fel-
frissíti a gyűrött ruhákat, eltávolítja a szagokat, 
és csökkenti a gyűrődéseket a száraz ruhákon. 
A mosási ciklus befejező mozzanataként is 
alkalmazhatunk plusz gőzt, ekkor a ruhák alig, 
vagy egyáltalán nem igényelnek vasalást.

5 Mert hatékony és tartós.
Az Ökoinverter motor a hatékonyság és tartós-
ság legmagasabb szintjét kínálja, miközben a 
kiválasztott programtól függetlenül kivételes 
mosási teljesítményt garantál.

2
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Intuíció és könnyű használat

Könnyen kezelhető, interaktív működés 
és gondtalan tisztíthatóság, a vásárlók 

nagy örömére.

Megnövelt teljesítmény

Az automata programokkal 
bármilyen recept elkészíthető.

Korszerű megjelenés

Kortalan stílusú megjelenés, 
időtálló anyagok. www.whirlpool.hu

Még a legnehezebb
receptek is
könnyűvé válnak!

A Whirlpool bemutatja új,

szabadonálló tűzhelyek
termékcsaládját

A tűzhelyválaszték gáz, indukciós vagy üvegkerámia főzőlappal érhető el elektromos sütővel 
kombinálva. A termékcsalád leginnovatívabb tagja (AXWF 6634 / IX) az indukciós főzőlappal rendelkező 
tűzhely, melyen az indukciós technológiának köszönhetően a főzés gyorsabb lesz, és minimális 
energiaveszteséggel jár. Az indukciós főzőlap teljesen biztonságos a kifinomult technológiának 
köszönhetően, amely automatikusan kikapcsolja a rendszert 1 perc elteltével, ha nem érzékel edényt 
a főzőlapon, továbbá azonnal kikapcsol, amennyiben folyadék fröccsen a főzőlapra. A tűzhelyek 
tisztítása során, háromféle technológiát alkalmaznak, így ezek közül választhat a vásárló is: pirolitikus, 
katalitikus, vagy hidrolitikus módszer, azaz SmartClean technológia. A pirolízis technológia magas 
hőmérsékleten (450-480°C) az ételmaradékokat hamuvá alakítja, amely nedves törlőkendővel 
könnyedén eltávolítható. A katalitikus oldalpanelekkel felszerelt sütőkben  speciális anyagból készült 
anyag található, mely a sütő hőenergiáját használja fel arra, hogy a sütés közben kifröccsenő zsírokat 
elnyelje. A tisztítás ezáltal gyors és egyszerű! A SmartClean funkció nagyszerű kombinációja a prémium 
anyagoknak és a fejlett technológiának. A sütő falának titánium felülete és a 100 °C-os gőzkezelés 
együttes eredményeként a szennyeződések könnyedén, 
tisztítószer nélkül eltávolíthatók.
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Az online marketingeszközöket so-
káig szkepticizmus övezte idehaza, 
részben az internethasználattal kap-
csolatos prekoncepciók, részben pe-
dig az online kereskedelemmel kap-
csolatos fenntartások miatt. Mára 
feltehetően ez magától is megválto-
zott volna, azonban a piaci recesz-
szió erőteljesen fel is gyorsította a 
folyamatot. A válság ugyanis első-
ként a marketing-költségvetéseket 
vágta meg, így a relatív olcsóbb on-
line előtérbe került. Ráadásul a mul-
tinacionális cégek központjai, ugyan 
teljesen más megfontolásból, de ép-
pen az online felületeken történő 
megjelenést ösztönözték. A világhá-
ló használatának legnagyobb előnye 
azonban nem az ára, már csak azért 
sem, mert az olcsó húsnak a virtuális 
térben is híg a leve, és a hatékonyság-
nak az interneten is ára van. Sokkal 
fontosabb ezért az a célcsoportelérés 
és mérhetőség, amit az online kínál. 
De persze itt sem minden arany, ami 
fénylik. A kommunikációs üzenetek 
célzott eljuttatására leginkább azok 
a platformok képesek, amelyek ren-
delkeznek bizonyos információkkal 
a felhasználót illetően. Az ilyen ada-
tokból ugyanis sokkal komplexebb 
következtetések vonhatóak le a fo-
gyasztóval kapcsolatban, ami lehető-

vé teszi, hogy sokkal cizelláltabban 
definiálható maga célcsoport, illetve 
a potenciális vásárlói kör meghatá-
rozásának szórása lényegesen kisebb 
lehet. Így a Facebook- és Google-
hirdetések hatékonysága magasan 
kiemelkedik, lehetőségek rejlenek a 
mobilapplikációkban és néhány olyan 
tematikus felület is szóba jöhet, mint 
például az ár-összehasonlító oldalak. 
Az offline nem képes hasonló elő-
nyöket nyújtani, de online is főként 
csak az említett platformok képesek 
rá. Ezért az online eszközök zöme a 
nagy elérés által próbál hatékonysá-
got kínálni. A nagy elérést biztosító 
eszközök azonban offline területen 
jobban működnek, aminek legfőbb 
oka, hogy a reklám tudatos elkerü-
lése egyszerűbb és gyakoribb a vir-
tuális térben. Nagyon sarkítva, egy 
óriásplakátról nem kapja el az ember 
a tekintetét, míg a hirdetés átugrása 
gombot viszont előszeretettel nyom-
kodja. Ezt azonban elég nehéz mé-
résekkel is alátámasztani, mivel az 
offline elérés szinte egyáltalán nem 
mérhető, de a mérhetőséget illetően 
online is akad néhány anomália. Az 
kétségtelen, hogy minden online esz-
közhöz társíthatók számok is, ami az 
elérésalapú gondolkodásnak kedvez, 
illetve annak is elég, aki csak ki akar-

ja pipálni a marketing „to do list”-
ben az online rubrikát. Aki viszont 
kalkulál a robotok által generált szá-
mokkal vagy a vásárolható like-okkal 
is, annak a konverzió is számít, mert 
szép dolog egymilliós elérést felmu-
tatni, de az már kevésbé, ha abból 
csak egy eladás realizálódik. Az on-
line legnagyobb dilemmája azonban 
mégsem annak jellemzőiben keresen-
dő, mivel bármilyen marketingesz-
közről legyen szó, a tudatos tervezés 
és nyomon követés minden esetben 
feltétele a hatékonyságnak. Az online 
legnagyobb rákfenéje meglepő mó-
don népszerűségében rejlik. Az off-
line pedig mellőzöttsége révén képes 
többet nyújtani. A már kevesebb be-
fektetésekkel is elérhető megoldások 
miatt a kisebb vállalkozások szinte 
kizárólag online eszközöket használ-
nak, ráadásul egyre nagyobb szám-
ban. Ettől pedig hatalmas a „reklám-
zaj” az online területen, vagyis egyre 
nehezebb a „user” ingerküszöbe fölé 
menni. Az offline esetében pedig ép-
pen fordítva zajlik a folyamat, nő az 
exkluzivitás, mivel egyre kevesebben 
választják ezeket a lehetőségeket, va-
lamint azáltal, hogy csak a tőkeerő-
sebb cégek engedhetik meg maguk-
nak ezt, a márkaimázs tekintetében 
is hangsúlyosabbak az online plat-
formok. Az online terület továbbá 
folyamatosan változik, egyre újabb és 
újabb lehetőségek jelennek meg, míg 
az offline tulajdonképpen konstans. 
Ez azonban csak a kínált megoldások 
vonatkozásában igaz, mert a marke-
tingeszköztárban betöltött szerepük-
re valószínűleg már kevésbé lesz jel-
lemző a jövőben.

AZ ELMÚLT NÉHáNY ÉvBEN A MARKETINGAKTIvITáSOK ZÖME AZ 
OFFLINE MEGOLDáSOKTóL AZ ONLINE ESZKÖZÖK HASZNáLATáNAK 
IRáNYáBA TOLóDOTT EL. EZZEL PáRHUZAMOSAN AZONBAN JELENTő-
SEN áT IS ALAKULT MINDKÉT TERüLET, ÉS MANAPSáG MáR KORáNT-
SEM AZOKAT AZ ELőNYÖKET KÍNáLJáK A KüLÖNFÉLE LEHETőSÉGEK, 
MINT KORáBBAN.

Online és Offline

EXTRA • ONLINE ÉS OFFLINE



A kiemelt kereskedelmi időszakok 
alapvető célja nyilvánvalóan a forga-
lomnövelés, ami többek között azáltal 
jöhet létre, hogy az adott periódusban 
valamilyen okból fokozottabb a vásár-
lási hajlandóság. Az eladásösztönző 
aktivitások pedig különféle kedvező 
lehetőségekkel igyekeznek a hajlan-
dóságot egészen a vásárlásig fokozni. 
Az idei év több ilyen szezont is kínált 
a piac számára és tartogat még az év 
hátralévő része során is.

Eb és olimpia
A fokozott vásárlási kedv egyes esetek-
ben adott termékkörhöz kapcsolódva 
jelenik meg, amit egy a kereskedelemtől 
független esemény vált ki. Ilyen esemény 
például egy nagyszabású sportrendez-
vény, amely elsősorban a televíziószeg-
mens vonatkozásában bír jelentőség-
gel. A tapasztalatok azt mutatják, hogy 
e tekintetben a legerőteljesebb hatása a 
foci-vb-nek van, de egy foci-Eb, illet-
ve egy olimpia is érezhetően növelheti 
a tv-k iránti keresletet. Idén olimpiára 
és foci-Eb-re is sor került. Az Euronics 
számára a fokozottan aktív kommu-
nikációjának és piacképes ajánlatainak 
köszönhetően kiemelkedően jól sikerült 
az idei Eb-szezon, és ennek megfelelően 
kiugróan nagy forgalomnövekedést ért 
el a tv-szegmensben. Bár az egy éven 
belül rendezett két sportesemény né-
mileg kannibalizálja egymást, a 2016-os 
olimpiához kötődő szezon értékesítési 
eredményei sem maradtak el a várako-
zásoktól az Euronics esetében.

Iskolakezdés
Szintén jól behatárolható termékkört 
érint az úgynevezett „Back to School” 
időszak, vagyis az iskolakezdést meg-
előző hetek. Ilyenkor az IT-termékek 
iránt élénkül meg a kereslet. A techno-
lógia fejlődése és egyre szélesebb körű 
alkalmazása révén pedig az iskolakezdés 
idején manapság még inkább fókusz-
ba kerül az IT-terület. Az Euronics az 
innovációkat, a dinamikusan fejlődő 
piaci szegmenseket megkülönböztetett 
fi gyelemmel kezeli, így az IT is fontos 
szerepet tölt be a kínálatukban. Ennek 
megfelelően a cég a „Back to School” 
időszakban is erőteljes marketingaktivi-
tást fejtetett ki, ami a vállalat forgalmi 
számaiban is éreztette hatását.

HGCS
Hasonlóan termékspecifi kusak a kü-
lönféle támogatásokhoz kapcsolódó 
akciók, mint amilyen a háztartásigép-
csereprogram is, amely idén az energia-
takarékos hűtő- és fagyasztókészülé-
kekre fókuszált és volumenét tekintve 
különösen jelentős extra szezonnak 
tekinthető. Az energiahatékonyságot 
középpontba állító kampányban külö-
nösen fontos szempont a vásárlók tá-
jékoztatása, az adott termékjellemzők 
előnyeinek bemutatása is. Így az erre 
is irányuló kommunikáció mellett az 
értékesítés helyén nyújtott tanácsadás 
is fontos eleme az időszaknak. Éppen 
ezért az Euronics sikereiben a cég szak-
értő értékesítő gárdája is komoly szere-
pet vállalt.

Karácsony 
és fekete péntek
A karácsony, és annak néhány éve 
hazánkban is egyre nagyobb jelen-
tőséggel bíró kvázi online változata 
a „Black Friday” az idei évben még 
hátravan, de a piac alakulását tekint-
ve a kilátások kedvezőek a kereske-
delem számára legfontosabb év végi 
időszak kapcsán. Természetesen az 
Euronics is komoly tervekkel készül, 
de érthető okokból ennek részletei 
nem nyilvánosak. Annyi viszont bi-
zonyos, hogy a cég várakozásai, cél-
jai az idei sikerekkel összhangban 
kerülnek kialakításra. Az Euronics 
szezonhoz kapcsolódó marketing-
aktivitásai pedig már október és no-
vember hónapok folyamán is látha-
tóak lesznek.
 
A kiemelt időszakokhoz kapcso-
lódó kampányok elsődleges célja 
nyilvánvalóan a forgalomnöveke-
dés elérése, azonban ezen periódu-
sokban szinte minden kereskedelmi 
szereplő aktívabb, ezért a kommu-
nikációban fontos szerep jut a ver-
senytársaktól történő megkülön-
böztetésnek is. Ez pedig egyúttal 
lehetőséget teremt a márkaépítésre 
is. Az Euronics marketingstratégi-
ájában megkülönböztetett f igyel-
met fordít erre az aspektusra is, 
így a cég közeljövőt érintő aktivi-
tásaiban minden korábbinál szem-
léletesebben jelenik majd meg ez 
a szempont is.

Bár manapság a műszaki kereskedelemben a különféle akciók szinte egymást érik, 
az eladásösztönző aktivitásoknak van egyfajta szezonalitása is. Ennek oka, hogy 
bizonyos időszakokban fokozottabb a fogyasztók vásárlási kedve, illetve 
hajlandósága, de az is lehet, hogy azért válik kiemeltté egy időszak, mert adott 
periódusban kiváló lehetőségek kínálkoznak a kereslet élénkítésére. Nem véletlen, 
hogy az Euronics is fokozott figyelmet fordít ezen időszakokra.

Kampányidőszakok 
az Euronicsnál
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Önt nem régiben nevezték ki a Candy hazai képviseletének 
élére. Ez a változás a márka piaci stratégiájában is átalaku-
lást jelent?
Igen, feltétlenül. A Candy leányvállalatok vezetésében történő 
változások – beleértve a hazai képviseletet is – szerves részét je-
lentik annak az átalakulási programnak, amelyet az anyacég két 
évvel ezelőtt megkezdett. A Candy márka az elmúlt években nem 
igazán dübörgött a különböző piacokon, inkább a stagnálás, vagy 
adott esetben a visszaesés jellemezte a teljesítményt. A vállalat 
legfelső vezetése ezért 2014-ben úgy döntött, hogy nagyszabású 
változtatásokat hajt végre, ami a termékfejlesztéstől a helyi képvi-
seletek irányításáig számos területet érint. Az igen komoly tervek 
és célok elérésének érdekében végrehajtott átalakulás eredménye-
ként a Candy jelenleg az egyik legdinamikusabban fejlődő válla-
lat Európában; a cégcsoport forgalom tekintetében két számjegyű 
növekedést produkál hónapról hónapra. A fejlődéshez szükséges 
stratégiai átalakításokra pedig idehaza is sor kerül.
milyen terveket, célokat fogalmazott meg a márkát illetően 
a közeljövő vonatkozásában, illetve hosszabb távon hogyan 
képzeli a Candy jövőjét idehaza?
Hosszabb távon azt szeretném elérni, hogy a Candy egy erős, sta-
bil pozíciót szerezzen a magyar piacon, amihez jól látható piacrész 
is társul. A későbbiekben pedig a termékfejlesztések révén folya-
matosan újat mutatva, újat nyújtva a megszerzett pozíció megtar-

tása és javítása a célunk. A közeljövőt illetően az idei év feladata 
elsősorban a megfontolt, átgondolt stratégia kidolgozása, amely-
nek során mindenképpen szeretnénk elkerülni, hogy a rövid tá-
von sikeresnek tűnő megoldásokkal veszélyeztessük a hosszú távú 
céljainkat. A gyakorlati változtatások zömében 2017 januárjától 
kerülnek majd bevezetésre, de nem szeretnénk mindent egyszerre 
önteni a piacra.
Fokozatosan építkezünk majd, és terveink szerint az átalakulási 
folyamat a jövő év végére válik teljessé. Ennek része lesz a vá-
laszték átstrukturálása mellett az aktívabb piaci jelenlét, illetve  
a marketingkommunikáció megújítása is, amelyben kiemelt szerep 
jut annak, hogy a Candy márkanév minél gyakrabban, minél több 
fórumon jusson el a végfelhasználókhoz.
Marketing tekintetében milyen változásokra lehet számítani?
A korábbi éveknél lényegesen erősebb marketingtevékenység-
gel fogjuk a márkát támogatni a jövőben. Éppen ezért ez a tö-
rekvés szervezeti szinten is megjelenik, és idén október elsejétől  
a fehéráru területén többéves szakmai tapasztalattal rendelkező  
Filipova Brigitta trade marketing menedzserként segíti munkánkat.  
A kommunikációban a márkaismertség növelése és az újdonságok 
bemutatása tartozik majd a kiemelt célok közé, amelyeket online 
és offline megjelenésekkel és a social média területeire fókuszál-
va szeretnénk megvalósítani. Természetesen ezek mellett áruházi 
szinten is hangsúlyosabbá kívánjuk tenni a jelenlétünket.

A CANDY 
ÚJ ARCA
emrégiben új vezető került a Candy hazai képviseletének élére, a márka azonban 
nem pusztán a közelmúltban kinevezett szakember személyében kapott új arcot.  
A cég stratégiája, piaci jelenléte is jelentős változások előtt áll. A cég ügyvezető 

igazgatójával, tóth jácinttal beszélgettünk a márka terveiről, elképzeléseiről.
N
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Kínálat, illetve szortiment tekintetében 
milyen változások várhatóak? Mely ter-
mékcsoportokra helyeznek hangsúlyt, il-
letve tervezik-e a választék bővítését?
A kínálat tekintetében igen komoly vál-
tozások történnek majd, a termékválasztékot 
mind szélességében, mind mélységében bő-
víteni fogjuk. Új termékkörökben is megjele-
nünk, illetve átalakításokra kerül sor azokban 
a termékkategóriákban is, ahol eddig is jelen 
voltunk. Jelentős lépés, hogy a Candy mellett 
másik márkánk, a Hoover termékei is bekerül-
nek a szortimentbe. Előbbi márkával a mosás-
ra és a beépíthető készülékre koncentrálunk 
elsősorban, a Hoover esetében pedig ezen ter-
mékkörökön kívül, a porszívók révén, a kis-
gépekre is kiemelt figyelmet fordítunk. Jelen 
leszünk a „harcosabb” termékszegmensekben 
is, de a legnagyobb hangsúlyt azok a területek 
kapják, ahol a versenytársaink kevésbé kép-
viseltetik magukat. A teljesség igénye nélkül 
ilyenek például a speciális keskeny mosógé-
peink, a csupán 33 cm mély super slim készü-
lék, a 60 cm magas, kompakt, 4 kg kapacitá-
sú mosógép, a népszerű „Aquamatic”. Ilyen 
továbbá az önálló szegmenst jelentő keskeny 
szárítógépünk, de idetartozik az egyedülálló 
„Trió” modellünk is, amely egy készülékben 
egyesít egy tűzhelyet, egy mosogatógépet és 
egy sütőt. Mindezek mellett számos további 
kuriózumot jelentő készülékkel fogunk meg-
jelenni a magyar piacon. A választék átalakí-
tásával együtt természetesen a partneri kört is 
bővíteni fogjuk, így a termékeink még széle-
sebb közönséghez tudnak eljutni.
Hoover beépíthető termékek és mosógé-
pek? A brand idehaza elsősorban porszí-
vók kapcsán ismert. Milyen szerep jut en-
nek a márkának a teljes kínálaton belül?
Hoover termékekkel eddig is lehetet ta-
lálkozni a piacon, de a márka valójában 
nem volt bevezetve itthon. Ennek ellenére porszívók tekinte-
tében a név valóban jól cseng, hiszen számos országban a már-
kanév a porszívózás egyfajta szinonimája, hasonlóan, mint  
a Stihl fűrész, vagy mint a fénymásolás helyett használt „xe-
roxolás”. Ebből következően a porszívó fontos terület lesz,  
és már 2017 első felében elérhetőek lesznek a készülékeink, 
amelyek még a gőztisztítókat is beleértve minden termékkate-
góriát és árszegmenst lefednek a padlóápolás vonatkozásában.  
De a beépíthető készülékek és a mosáshoz kapcsolódó termékek  
is jelentős részét képviselik majd a szortimentnek. A Hoover mo-
dellek nagyságrendileg a teljes választék 30 százalékát teszik majd 
ki és a közép-, illetve felső kategóriába lesznek pozicionálva.
Az idei IFA-n több érdekes innovációt is bemutatott a Candy. 
Ezek a hazai piacon is bevezetésre kerülnek?
Igen. Az innovatív készülékek, a fejlett technológia bemutatása  
a stratégiánk fontos eleme. A jövő év folyamán a hazai piacon is 
bevezetésre kerülnek az IFA újdonságai, így többek között talál-

kozni lehet majd azzal a Candy sütővel, amelynek az LCD érintés-
vezérlő felületét a sütő egész ajtaja adja, illetve azzal a Hoover 
mosógéppel, amelynek szintén érintésvezérlésű a digitális kezelő-
felülete, de egy technológiai fejlesztésnek köszönhetően csak ak-
kor válik láthatóvá, ha a készülék üzemel; egyébként „láthatatla-
nul” olvad bele a készülékbe.
A Candy idén első alkalommal jelent meg az IFA-n. ez azt is 
jelenti, hogy a márka nemzetközi szinten is ambiciózus ter-
veket fogalmazott meg?
Egyértelműen igen. A Candy, ahogyan már említettem, leányvál-
lalatok és cégcsoportszinten is arra törekszik, hogy eredményeit és 
piaci pozícióit javítsa. Nem rövid távon gondolkodik a cég, hanem 
hosszú távú stabilitásra törekszik. A sikerek megalapozása pedig 
nyilvánvalóan befektetéseket is igényel. Az IFA is idesorolható. 
A berlini kiállításon történő részvételnek pedig éppen az volt az 
egyik legfontosabb feladata, hogy közvetítse a vásárlók és a piac 
felé azt az üzenetet, hogy a Candy visszatért.
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A EŊVpJ ]DYDUD
A WŤ]KHO\, DPL PLQGHQNLW PHJV]yOtW

JAMES SHARP NEVÉHEZ KÖTŐDIK A 
GÁZTŰZHELY FELTALÁLÁSA, AMELY 
AZ ELTELT TÖBB MINT ��� ÉVBEN 
8GYANCSAK NAGY 8TAT JÁRT BE, KÖ-
VETVE A TECHNOLÓGIA FOLYAMATOS 
ÉS FORRADALMI VÁLTOZÁSAIT. AZ 
ÓRIEMBER, BÁR ZSENI HÍRÉBEN ÁLLT, 
KÖNNYEN LEHET, HOGY NEM ISMERNE 
RÁ EGY MAI TŰZHELYRE, HISZEN NEM 
ÉRTHETNÉ, MI AZAZ LCD�KIJELZŐ 
VAGY IND8KCIÓS LAP.

%LzRn\ PiU töEE g\iUty ktnilDtiEDn eléUKetők Dz LnGXkFLys főző-
lDSSDl felszeUelt tŤzKel\ek Ls� DPel\ek sRkiLg FsDk D EeéSttKe-
tő szegPensEen vRltDk kDSKDtyk� $ felső� Llletőleg D SUéPLXP 
kDtegyULiEDn szLnte PiU Rl\Dn teUPékek éUKetőek el� DPel\ek 
tXGisD� KD neP Ls Pegeg\ezLk� Ge neP sRkEDn PDUDG el D Ee-
éSttKető készülékekétől� 8g\DnDkkRU ez D teUPékFsDliG Dz� DKRl 
D nDg\KiztDUtisL géSek esetéEen D legnDg\REEUD n\tlLk D teFK-
nLkDL Rlly� vDg\Ls D EeléSő szLnten� D PDL nDSLg eléUKetőek DzRk D 
KDg\RPin\Rs készülékek� DPel\eket �� évvel ezelőtt Ls leKetett 
KDsznilnL� MylleKet sRkkDl MREE eneUgLDfelKDsznilis Pellett�

A KLKHWHWOHQ FVDOiG
$ tŤzKel\ PLnt teUPékFsDliG teKit DzéUt Ls leKet sLkeUes� PeUt 
nDg\Rn széles visiUlyUéteget szyltt Peg� PRnGKDtnL PLnGenkLt� 
KLszen Dz LnnRvDttv és teUPészetesen GUigiEE iUfekvésŤ készü-
lékektől D SénztiUFDEDUit KDg\RPin\Rs PegRlGisRkLg sRk PLn-
Gen eléUKető Ltt� SütnL� főznL SeGLg Xg\e kell� vDg\Ls D tŤzKel\ek 
My eséll\el LnGXlnDk Dz iUXKizlinFRk elDGisL veUsen\én� PiU KD 
lenne Ll\en� %iU kétségtelen� KRg\ D EeéSttKető készülékek esz-
tétLkDL szePSRntEyl D legtöEE ePEeU szePéEen előn\t élveznek� 
D szDEDGRn illy tŤzKel\eknél seP KLin\zLk D fRUPDteUvezésL EUD-
v~U� 0iUkDnevek ePlttése nélkül vDlyEDn nDg\Rn széS teUPékek 
éUKetőek el Melenleg D KDzDL SLDFRn�

ÖVV]HNRPELQiOWiN
0DgD D Pegnevezés Ls éUGekes� KLszen D vDlDPLkRUL stDUt SLllD-
nDtiEDn giztŤzKel\ vRlt D teUPékFsDliG Pegnevezése� FsDk LGő-
közEen PegMelentek D vLllDn\tŤzKel\ek� egész SRntRsDn �����
Een ² DnnDk ellenéUe� KRg\ PiU �����Een feltDliltik ²� PDMG 
legkésőEE és tDlin D legkeGvelteEE kRPELnilt tŤzKel\ek� tg\ D 
név MREE KtMin és SUDktLkXsDn PDUDGt egész eg\szeUŤen tŤzKel\� 
=iUyMelEen DzéUt PegMeg\ezzük� KRg\ N\XgDt�EXUySiEDn PiU kR-
UintseP Rl\Dn sLkeUes D teUPékFsDliG� PLnt D KDzDL és eg\es 
kelet�eXUySDL SLDFRkRn� DPLnek éUtKető gDzGDsigL RkDL vDnnDk�
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Eg\ kLs töUL
%iU PiU �����től létező teUPékFsDliG vRlt D giztŤzKel\� 
FsDk Dz �����es évek Xtin kezGett sziPRttevő SURÀtRt 
KRznL� PLvel D giz Eevezetése D lDkisRkED Xg\DnFsDk 
KRsszDGDlPDs és köUülPén\es vRlt�
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KLROYDV]WiV IXQNFLy
A NLROYDV]WiV IXQNFLy EiUPLO\HQ pOHOPLV]HUKH] KDV]QiO-
KDWy� K~V, KDO, ]|OGVpJ. EOŊQ\H, KRJ\ D QRUPiO NLROYDV]-
WiVL LGŊW OHFV|NNHQWL.

MHOHJtWpV
A V�WŊ PHOHJHQ WDUWMD D] pWHOW DODFVRQ\ KŊIRNRW KDV]-
QiOYD. EOVŊVRUEDQ DNNRU YDQ HOŊQ\H, KD NRUiEEDQ Np-
V]�O HO D] pWHO, PLQW NHOOHQH.

AEG 
47995IQ-MN
$z $E* sütőMe kLlenF különEöző 
fXnkFLyt ktnil Dz ételek elkészttésé-
Kez� tg\ D ÀnRP tRUtiktyl D SLzzin 
it� D gULllezésen keUesztül külön-
Eöző tésztik készttéséLg PLnGenUe 
lesz PegRlGis� 0égLs Dz Å$µ eneUgL-
DRsztil\~ PRGell eg\Lk legnDg\REE 
éUGekessége Dz LnGXkFLys főzőlDS� 
DPL Xg\DnFsDk ULtkDsignDk sziPtt 
D szDEDGRn illy tŤzKel\eknél� $ sütés végéUe Dz LntellL-
gens PRGell KDngMelzéssel Ls Àg\elPeztet�

APLFD 
54041
$z $PLFD nég\ gizégős kRPELnilt 
sütőMe ttz fXnkFLyt ktnil Dz étel-
készttésKez� köztük D gULllezést Ls�  
D �� lLteUes sütőtéUEen SeGLg neP 
kell DlkXt kötnL D gULllezenGő K~sRk 
Penn\Lségével seP� $z Å$µ eneUgLD-
Rsztil\~ PRGell UeSeUtRiUMiEDn Rl\Dn 
e[tUik szeUeSelnek� PLnt D g\RUs elő-
Pelegttés vDg\ D kLRlvDsztis� $ gizégők Eeg\~Mtisit eg\-
kezes szLkUDg\~Mtis segttL� $ kén\eleP Meg\éEen könn\en 
kLK~zKDty Dlsy ÀykRt kDSRtt Dz eGén\ek tiURlisiKRz�

APLFD 
54026
HD szDvDznL kellene� DkkRU Dz $PL-
FD sütőMe D leKetséges �� SRntEyl 
ELztRs� KRg\ ���et kDSnD� DPL D fRU-
PDteUvezést LlletL� $z iUDPvRnDlDs 
és elegins PRGell tXGisiEDn seP 
PDUDG el PegMelenésétől� ennek Me-
g\éEen D �� lLteUes sütőtéU �� kü-
lönEöző fXnkFLyt ktnil Dz ételkészt-
tésKez� köztük D gULllezést� D g\RUs 
előPelegttést vDg\ D kLRlvDsztist� $ kDtDlLtLkXs fDlDknDk 
köszönKetően D sütő EelseMe könn\en tLsztttKDty�

APLFD 
54034
8g\DnFsDk eleginsUD sLkeUeGett Dz 
$PLFD Å$µ eneUgLDRsztil\~ PXltL-
fXnkFLys sütőMe� DPel\Een D feke-
te és feKéU sztnek UePekül KDUPR-
nLzilnDk eg\PissDl� $ �� lLteUes 
sütőtéUEen �� fXnkFLy közül leKet 
vilDsztDnL� és Rl\Dn e[tUikDt Ls PD-
giénDk PRnGKDt� PLnt D kLRlvDsz-
tis fXnkFLy vDg\ D g\RUs előPele-
gttés� $z Dlsy Àyk könn\en kLK~zKDty és kén\elPesen 
elKel\ezKetők Eenne D különEöző kRn\KDL eszközök�
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BRVFK 
HGD������H
$ %RsFK Å$µ eneUgLDRsztil\~ kRP-
ELnilt tŤzKel\ének D sütőMéEen 
eg\szeUUe DkiU � szLnten Ls sütKe-
tünk D �' HRtDLU 3lXs fXnkFLynDk 
és Dz eg\enletes KőelRszlisnDk 
köszönKetően� $ n\RlF sütésL PyG-
MD között Rl\DnRk szeUeSelnek� PLnt 
D SLzzD� D gULllezés vDg\ D légkeve-

Uéses sütés� $z e[tUD KőszLgetelésŤ sütőDMty PD[LPXP 
�� �&�Lg tXG felPelegeGnL� tg\ D kLsg\eUekes FsDliGRk-
nDk seP kell DggyGnLXk� $ gizégők Eeg\~Mtisit eg\kezes 
szLkUDg\~Mtis segttL�

GRUHQMH 
EI57337AX
$ g\iUtyt sRKD neP kellett D szRP-
széGED külGenL fRUPDteUvezésL tDni-
FsRkéUt� DPL Melen� LPSRzins PRGellUe 
Ls éUvén\es� $ FsLnRs tŤzKel\ tXGisiUD 
seP leKet SDnDsz� sőt� Dz LnGXkFLys 
főzőlDS különlegessé Ls teszL� $z �� 
lLteUes sütőtéU tLsztttisit $TXD &leDn 
KLGURlLtLkXs öntLsztttis fXnkFLy segttL� 

$ sütőfXnkFLyL között SeGLg Rl\Dn e[tUikDt kDSXnk� PLnt D 
kLRlvDsztis� D SLzzD vDg\ Dz LnfUDgULll� $ tŤzKel\ Å$µ eneU-
gLDRsztil\zDtRt kDSRtt�

EOHFWUROX[ 
EKC�����OK
)ekete sztnével és feKéU fRgDnt\~MivDl 
eg\ LgDzin elegins tŤzKel\et kDSXnk 
Dz EleFtURlX[tyl� DPL D legtöEE kRn\KD 
enteULőUMéEe UePekül SDsszRl� $ sütő 
sziPRs fXnkFLyMD PLnGen ételUe ktnil 
PegRlGist� kezGve D tésztDféléktől D 
SLzzin D különEöző K~sRkLg� D telesz-
kySRs sütőstnnek köszönKetően SeGLg 
D készülő ételek kén\elPesen ellen-

őULzKetőek Ls� $z RlGDlfDlDk kDtDlLtLkXs EevRnDtRt kDStDk� 
tg\ D tLsztttisXk Ls eg\szeUŤ�

EOHFWUROX[ 
EKG51351OX
$z EleFtURlX[ giz főzőlDSRs és giz-
sütős tŤzKel\e töEE fXnkFLyt Ls ktnil 
Dz ételek készttéséKez� köztük Dz 
Dlsy sütést vDg\ D gULllezést� $z Å$µ 
eneUgLDRsztil\~ PRGell LGőzttővel Ls 
UenGelkezLk� KRg\ véletlenül se égMe-
nek RGD Dz ételek� $ sütőtéUEen Dz 
LntellLgens� kDtDlLtLkXs EevRnDt el-

n\elL� PDMG elégetL D zsLUDGékRt� tg\ könn\en tLsztttKDty� 
DkiUFsDk Dz üvegDMty� DPL GLziMn szePSRntMiEyl Ls UePek 
vilDsztis leKet�

HDJ\RPiQ\RV V�WpV OpJNHYHUpVVHO
BiUPLO\HQ pWHO �K~V, KDO YDJ\ WpV]WD� HONpV]tWpVpKH] 
DMiQORWW, DNiU HJ\V]HUUH LV, PLYHO D] pWHOHN QHP YHV]LN 
iW HJ\PiV LOODWiW pV t]pW.

FRUJyQ\iUV LQWHQ]tY JULOOH]pVVHO
A JULOO WHOMHV IHO�OHWH PŤN|GLN, tJ\ QDJ\REE pWHOHNHW 
DMiQORWW JULOOH]QL� V]iUQ\DVRN pV HJ\pE K~VRN.
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:KLUOSRRO 
ACMT �����I;��
$ :KLUlSRRl Å$µ eneUgLDRsztil\~ 
tŤzKel\e �� lLteUes sütőteUével D 
nDg\REE étvig\~ FsDliGRk Lgén\eLt 
Ls könn\en kL tXGMD elégttenL� D tö�
kéletes gULllezésKez fRUgyn\iUsDt 
Ls kDSRtt� tg\ LgDzin tn\FsLklDnGy 
fDlDtRk készttKetők Eenne� $ két�
UétegŤ sütőDMty ELztRnsigRs és 
könn\en tLsztttKDty� Dz DMty DlDtt 
SeGLg eg\ eGén\tDUty À yk Ls Kel\et 

kDSRtt� $z eg\kezes szLkUDg\~MtissDl PŤköGő gizégők 
köUn\éke szLntén könn\en tLsztttKDty�

ZDQXVVL
ZCV���G�;A
$ =DnXssL Å$µ eneUgLDRsztil\~ tŤzKe�
l\ének GXSlD sütőDMtyL és üvegeL UenG�
ktvül könn\en tLsztttKDtyk� PLvel szeU�
sziP nélkül� könn\en eltivRlttKDtyk� 
és PLnGkét RlGDlXkRn KRzziféUKetők� 
$ sütő fXnkFLyL között PegtDlilKDty D 
SLzzD Ls� DPLvel Dz LgDzL RlDsz tn\enF�
séget vDUizsRlKDtMXk D vDFsRUDDsz�
tDlUD� $z üvegkeUiPLD főzőlDS szLntén 

könn\en tLsztttKDty� és D PDUDGékKő�kLMelzésnek köszön�
Ketően ELztRnsigRs Ls�

:KLUOSRRO 
A;EF �����I;��
$ fRUPDteUvezést Llletően ELztRs� KRg\ 
FsLllDgRs ötöst éUGePel D :KLUlSRRl 
tUenGGLktitRU tŤzKel\e� DPel\nek 
tXGisD seP PDUDG el D PegMelené�
sétől� Kezelése éULntőszenzRURkkDl 
töUténLk� D EeillttisRkDt SeGLg eg\ 

L&'�kLMelző Ls segttL� $ nDg\ PéUetŤ� �� lLteUes sütőtéU�
Een DXtRPDtD SURgUDPRk könn\ttLk D különEöző ételek 
elkészttését� D tLsztttist SeGLg D SULURlLtLkXs teFKnRlygLD 
teszL g\DkRUlDtLlDg feleslegessé� $ ELztRnsigéUt � UétegŤ 
sütőDMty felel� DPL sRKDseP PelegszLk t~l�

:KLUOSRRO 
AC:T �G����I;
$ :KLUlSRRl �� lLteUes sütőteUŤ tŤz�
Kel\e Å$µ eneUgLDRsztil\zDtRt kDSRtt 
D költségKDtékRn\ és köUn\ezetEDUit 
PŤköGés Meg\éEen� $z elektURPRs 
sütő gULllező fXnkFLyMivDl UePek sültek 
készttKetők� Ptg D leves és eg\eEek 
D gizégőkön URt\RgKDtnDk� DPel\ek 
könn\eGén� eg\kezes szLkUDg\~Mtis�
sDl KRzKDtyk PŤköGésEe� $ sütésL LGő 

SURgUDPRzKDty� tg\ ELztRs� KRg\ neP fRgnDk RGDégnL Dz 
ételek� Ge KD PégLs� Dz seP SUREléPD� köszönKetően D 
KLGURlLtLkXs sütőtLsztttisnDk�
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Emocionális vagy racionális alapon hozza döntéseit? Itt a legjobb alkalom, amikor 
nem kell választania, mert az érzelmei és a szakmai tudása is ugyanazt diktálja: 
„Ott kell lennem a Konyhakiállításon!” 
Magyarország egyetlen tematikus konyhai rendezvénye minden elvárását felül 
fogja múlni. Hiszen a legfrissebb trendeket és újdonságokat keresô vásárlók mellett 
a viszonteladók, konyhastúdiók, lakberendezôk és belsôépítészek is képviseltetik 
magukat ezen a kiemelkedôen színvonalas eseményen.

Jelentkezzen kiállítónak a www.konyhakiallitas.hu oldalon, 
és találkozzon leendô ügyfeleivel!

SZERESSEN BELE
A KONYHAKIÁLLÍTÁSBA!

2017. MÁRCIUS 3-4-5.
BUDAPEST SPORTARÉNA
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ROVATCÍM

Egyre inkább úgy tűnik, hogy a nagy 
fehér dobozokról elnevezett fehér-
áru szerepe felértékelődik a keres-
kedelemben. Amellett, hogy egy vi-
szonylag stabil szegmensről van szó, 
új távlatok is kezdenek kirajzolódni a 
terület horizontján. Az „okos” fejlesz-
tések révén a korábban unalmasnak 
tartott termékek egyre érdekesebbé 
válnak, és lassan a hűtőszekrény meg 
a sütő is belép a státuszszimbólumok 
sorába. Nem csoda, hogy a torta egy-
re csábítóbb, és elindult a mozgolódás, 
az átrendeződés a világban. A Whirl-
pool például megszerezte magának a 
Hotpoint és Indesit márkákat, amivel 
egy csapásra komoly tényezővé vált az 
európai piacokon. A történet azon-
ban egyelőre megragadt ezen a szin-
ten, ezért hallani olyan véleményeket 
is, hogy a cég számára ezek a márkák 
elsősorban amolyan elővédként funk-
cionálnak, hogy az amerikai piacra 
ne nagyon akarjon senki betörni Eu-
rópából. Lehet benne valami, de et-
től még a Whirlpool bármikor képes 
lehet az elővédből úthengert csinál-
ni. Az Electrolux hasonló taktikával 
próbálkozott több-kevesebb sikerrel 
Amerikában és Dél-Koreában. Ez-
zel azonban sem a Whirlpoolt, sem a 
Samsungot nem tudta komolyabban 
megregulázni. Az iparágban azonban 
továbbra is az egyik legkomolyabb 
erőnek számít. Az ázsiából érkező 
trónkövetelőkkel viszont a svéd óri-
ásnak is meggyűlhet a baja. Már csak 
azért is, mert négy irányból is várha-
tó invázió. A legnagyobb potenciállal 

rendelkező kínaiakat a Haier vezeti, 
akinek viszont nem igazán fekszik 
az öreg kontinens, és ameddig nem 
találja meg a receptet, addig nem is 
igazán lesz veszélyes. Leírni viszont 
hiba lenne, ahogy a többi kínai gyár-
tót is, a Midea például éppúgy meg-
tréfálhatja a piacot, ahogyan a Huawei 
tette a mobilszegmensben. Aztán ott 
vannak még a törökök, élükön a Be-
kóval, aki már most igen komolyan 
beleszól egyes piacokon a dobogós 
helyek sorsába. És ne feledkezzünk 
meg a vestelről sem, aki olyan apró-
ságokkal hallat magáról, mint a Sharp 
felvásárlása. Na és persze ott vannak 
a koreai titánok, az LG és a Samsung, 
akik már most nagyon jó pozíciókat 
birtokolnak. A Samsung jó eséllyel 
pályázik akár a „világ ura” címre is, 
ugyanis mind tőkeereje, mind széles 
portfóliója, mind piaci eredményei 
megvannak ehhez. Az LG azonban 
már bemutatta, hogy a mobilüzletág 
nagy profitabilitására felhúzott biro-
dalom lába alól könnyen kicsúszhat a 
talaj, a Samsunggal pedig éppen mos-
tanában történt hasonló, aminek akár 
komoly következményei is lehetnek a 
cég jövőjét illetően. Az utolsó ázsiai 
hullám pedig a felkelő nap országából 
érkezhet, a Panasonic révén. Nemcsak 
termékeik, csúcstechnológiájuk van, 
de nagyon úgy fest, hogy hamarosan 
európai márkájuk is lesz. A Gorenje 
feje fölött ugyanis egyre kivehetőb-
ben látszik már a Panasonic szablyá-
ja. Ha pedig a japán cég a totyogásból 
egyszer végre meg is indul, abból még 

bármi lehet. A nemzetközi piacok sor-
sába pedig az európai gyártók is be-
leszólhatnak. Az Electrolux mellett a 
BSH is fontos szereplője az iparágnak. 
Ráadásul a német cég az okosottho-
nok és a még komplexebb rendszerek 
fejlesztésében úttörő lehet a Siemens 
tulajdonrészének megszerzésével 100 
százalékos tulajdonossá lett Robert-
Bosch révén, akinek portfoliója és 
technológiája lehetővé teszi, hogy na-
gyobb távlatokban is gondolkodhassa-
nak a fejlesztéseket illetően. A Fagor 
sírján kivirágzó Brandt pedig főnix-
madárként térhet vissza. A márkanév 
felfuttatása mellett olyan tervekről is 
hallani lehet, hogy egyes termékkö-
rökben a legnagyobb gyártókapacitá-
sok elérése is a céljaik között szerepel. 
Bár ez egyelőre csak terv, az algériai 
háttér nem lebecsülendő, ugyanis a 
tőke mellett olcsó munkaerőt is bizto-
sít, ami igencsak versenyképessé teheti 
a gyártást. A Miele esetében is komoly 
változásra került sor, a márka olyan 
árszegmensekben jelent meg termé-
keivel, ahol korábban nem volt jelen. 
Bár egy prémium márka esetében ez 
kétélű fegyver, de ha sikerül ügyesen 
egyensúlyozniuk hosszabb távon is a 
márkaérték és az ár mezsgyéjén, akkor 
jelentős volumennövekedést érhet-
nek el, ami piaci súlyukban is meg-
nyilvánulhat majd. Változás tehát van 
bőven, és a piac koncentrációja ezek 
alapján már nem is tűnik annyira egy-
értelmű trendnek. Az pedig még külö-
nösen nem eldöntött kérdés, hogy ki 
lesz a holnap nyertese. 

AZ ELMÚLT ÉVEKBEN JÓ NÉHÁNY OLYAN VÁLTOZÁSRA KERÜLT SOR A HÁZTARTÁSI-
GÉP-IPARÁGBAN, AMELYEK AKÁR ÚJRA IS RAJZOLHATJÁK A SZEGMENS TÉRKÉPÉT A 
JÖVŐBEN. AZ PEDIG, HOGY NEMZETKÖZI SZINTEN KI HOGYAN SZÓL MAJD BELE A 
PIAC ALAKULÁSÁBA, ITTHON IS ÉREZTETHETI HATÁSÁT IDŐVEL, EZÉRT NEM MIND-
EGY, HOGY KIK LEHETNEK A HOLNAP NYERTESEI.

KI NYER HOLNAP?
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Side-by-Side-kombináció öt hőmérsékleti 
zónával

A BioFresh-rekeszekben az élelmiszerek lénye-
gesen hosszabb ideig megőrzik értékes vita-
min- és ásványianyag-tartalmukat, finom illatu-
kat és ízléses külalakjukat, mint a hagyományos 
hűtőrészben

Beépített bortemperáló rész két, egymástól 
függetlenül szabályozható hőmérsékleti zónával 
(A zónák hőmérséklete + 5 °C és + 20 °C között 
szabályozható)

Professzionális fagyasztás, leolvasztás nélkül, 
hála a Liebherr NoFrost-technológiájának!

Automata IceMaker jégkockakészítő

Kérdéseikkel forduljanak hozzánk bizalommal!
A Liebherr magyarországi forgalmazója a Kávé & 
Hűtő Profi Kft. (liebherr@khprofi.hu)

Középpontban 
a frissesség

wine.liebherr.com socialmedia.home. liebherr.com

Bővebb információkért keressen fel minket kiállítóter-
münkben. Címünk: 1118 Budapest, Budaörsi út 46.

Dyson
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EXTRA • KÁVÉ

A Természetvédelmi világalap 
(WWF) vihar előtti csend címen 
publikálta tavaly év végén egy ta-
nulmányát, amely a kávé közelebbi 
és távolabbi jövőjét feszegeti. A je-
lentés korántsem biztató. A berlini 
Humboldt Egyetem kutatására ala-
pozva jóhiszemű becslések szerint 
is 2050-re a kávétermesztésre alkal-
mas területek fele fog eltűnni (van 
olyan becslés is, miszerint az egész), 
de hogy ezt a szomorú folyamatot a 
saját bőrünkön is tapasztaljuk, nem 
kell az évszázad közepéig várnunk. 
A kutatók 2020-at jelölik meg kriti-
kus dátumnak, a kávé ára ugyan fo-
lyamatosan nő, de innentől várható 
az ugrásszerű drágulása. A növekvő 
vízhiány miatt az elmúlt évtized már 
eddig is drasztikus terméscsökkenést 
eredményezett, ráadásul az éghaj-
latváltozás azokat a területeket sújt-
ja leginkább, ahol a kávétermesztés 

meghatározó többsége történik, ilyen 
például mindenekelőtt vietnam, de 
Brazília és Mexikó is.

Ki mit iszik?
Bízzunk benne, hogy a kutatások té-
vednek, és nem valósul meg a negatív 
prognózis, jelenleg ugyanis napi szin-
ten 2,25 milliárd csésze kávét fogyaszt 
el az emberiség, és ahogy mondani 
szokás, ahány ház, annyi szokás. Mi, 
magyarok az eszpresszóra esküszünk, 
ahogy az olaszok is, csak ők nem ülnek 
le meginni, állva, egy húzásra hörpin-
tik fel a kávét, és mennek a dolgukra. 
A görögök tejszínhabos tetejű jeges-
kávét isznak, ami a frappé névre hall-
gat. A nemzeti kávéitalukat egyébként 
csak 1957-ben alkotta meg a Dimit-
ris Vakondios, a Nestlé egyik alkal-
mazottja, mondhatni, sikerrel, mivel 
azóta mindenki ezt issza. A franciák 
kedvence a Café au Lait, ami igazából 

egy erős eszpresszó nem gőzölt tejjel 
megkeverve. Az amerikaiak kicsit má-
sok, mint mi, ők leginkább sétálás és 
autóvezetés közben isszák a frappuc-
cino nevű kávéjukat, ami egy jégkoc-
kákkal lehűtött, cukrozott tejeskávé.

ELSő GONDOLATRA AZT HIHETNÉNK, HOGY HATALMAS KávÉFOGYASZ-
Tó NEMZET vAGYUNK, PEDIG EURóPAI vISZONYLATBAN EZ NINCSEN 
ÍGY, áTLAGOSAN EGY MAGYAR 2-2,5 KG KávÉT FOGYASZT EL ÉvENTE, A 
SPANYOLOK 4,5 AZ OLASZOK 5,7 ÉS FINN ROKONAINK – BIZONYáRA A SOK 
SÖTÉT MIATT – ÉvES SZINTEN 12 KG KávÉT HÖRPINTENEK FEL. KÉRDÉS, 
HOGY MEDDIG, EGYES PROGNóZISOK SZERINT UGYANIS A KávÉ áRáT 
2050-RE CSAK A TáRSADALMI ELIT FOGJA TUDNI MEGFIZETNI.

Holnap és ma a kávézásban

Gazdasági 
hatások
A kávénövények eltű-
nése 120 millió emberre 
lehet hatással, jelenleg 
ugyanis nagyjából eny-
nyi embernek nyújt napi 
megélhetést, és het-
ven olyan ország van, 
amelynek iparában köz-
ponti szerepet játszik 
a kávé, ami az olaj után 
a második legnagyobb 
értékben forgalmazott 
kereskedelmi termék a 
világon.



www.delonghi.hu

Az új Autentica
minden automata kávéfőző kulcstulajdonságának megtestesítője. 

Tökéletes kávé élményt biztosít.

LatteCrema System
a tökéletes tejhab eléréséhez. 

Az új LatteCrema System kifejlesztésével 
tökéletesítettük a tejes kávéitalok 
elkészítését, ez által a De´ Longhi 
automata kávéfőzőket a konkurens 
termékek elé helyezve. A forró gőz, 
levegő és tej ideális adagolásának 
köszönhetően miniatűr mikrobuborékok 
keletkeznek a tejhabban, melyek által 
krémes és könnyű habot kapunk.

DOPPIO+ gomb
Innovatív, egygombnyomásos módszer, 
mellyel extra aromájú dupla eszpresszót 
készíthet a felejthetetlen pillanatok 
eléréséhez.

Szélessége mindössze 19,5 cm
Minden háztartás stílusos 
és praktikus kiegészítője.

19,5 cm



A Braun márka a mai vásárlók igényeit kívánja kielégíteni, 
akik a lehető legkülönfélébb ételeket és italokat kívánják 
gyorsan és megbízhatóan elkészíteni. Számukra 
készültek a  botmixerek új termékcsaládjai, amelyek 
a tartozékok széles skáláját kínálják. Tehát nem csupán 
egy egyszerű botmixerről van szó, hanem a sokféle és 
sokoldalú tartozékoknak köszönhetően egy univerzális 
és megbízható konyhai eszközről, ami időt takarít meg.

A  legkisebb részletekig alaposan átgondolt Braun 
termékek tervezése és fejlesztése a német minőségi 
szabványokkal összhangban folyik, tehát a jól ismert 
német pontosság szemléltetői. Műszaki újítások, 
a használatra összpontosító formatervezés, időtál-
lóság és megbízhatóság – mindezek a kifejezések 
a márka szinonimáivá váltak, és a vásárlók minden-
napjait könnyítik meg. 

Multiquick 7 
Ennek kiváló példája a botmixerek új termékcsaládja, 
a  Multiquick 7. Az újításnak számító „Smart Speed“ 
nyomógomb segítségével a  sebesség folyamatosan 
szabályozható – hasonlóan működik, mint az autó 
gázpedálja. Az intuitíven kezelhető nyomógomb segít-
ségével a  készülék működése alacsony sebességgel 

indítható, és szükség szerint akár gyorsabb sebesség 
állítható be vele. A  nyomógomb ergonómikus kiala-
kításából kifolyólag a  készülék tartása biztonságos, 
a  sebesség a  mutatóujj segítségével folyamatosan 
szabályozható, így pontos erőátvitel érhető el. A vásárló 
ezáltal időveszteség nélkül, csupán a  nyomógomb 
benyomásával meg tudja szabni, hogy a feldolgozandó 
alapanyagokat fi nomra vagy durvára kívánja pépesíteni, 
aprítani vagy őrölni.

Minden Braun botmixernek tartós, kompakt és 
csendes üzemmódú DC motorja van, amelyet Német-
országban gyártanak. A  Multiquick 7 termékcsalád 
750 watt teljesítménnyel büszkélkedhet, ezért rend-
kívül könnyen aprítja fel a legkeményebb alapanya-
gokat, aprítja a  jeget, és gyúrja a  tésztát. Ezenfelül 
a  Braun botmixerek lába szabadalmaztatott kiala-
kítású mixelőfejben végződik, ez az ún. PowerBell. 
A mixelőfej egyedi alakjának és az ultra kemény acél-
késeknek köszönhetően nem fröccsen ki a  feldol-
gozott alapanyag, és nem jön létre az ún. „hurrikán-
effektus“, azaz a  folyadék nem ömlik ki az edényből 
vagy a fazékból. Pontosan ez az egyedi szabadalom 
teszi lehetővé, hogy közvetlenül a tűzhelyen álló főző-
edényben pépesíthetjük a forró levest vagy pürét. 

A Braun visszatért!

A  német Braun márka, amely immár 
több mint 90 éve közismert a műszaki 
újításainak és a kiváló formatervezésű 
termékeinek köszönhetően, az idén 
ősszel a botmixerek új termékcsalád-
jával érkezik a magyar piacra. 

Smart Speed technológia



www.braunhousehold.hu

A Braun Multiquick 7 termékcsalád keretén belül hat modell kapható, amelyek a tartozékok összetételében
különböznek.

Multiquick 5 
A Multiquick 7 termékcsalád mellett a magyar piacon 
szintén új termékcsaládnak számít a  Multiquick 5. 
A termékcsalád alapja egy ergonómikus kialakítású, 
tehát az apró női kézhez tervezett, extra könnyű 
botmixer. Két sebességfokozata van (alapse-
besség és turbó sebességfokozat) és vékony, acél 
lába. A  Multiquick 5 termékcsaládba öt alapmo-
dell tartozik, amelyek a  tartozékok összetételében 
különböznek.

A Braun botmixerek a kínálatban szereplő különféle 
tartozékokból kifolyólag, amelyek skálája a  habve-
rőtől a  többfunkciós, dagasztókarral ellátott feltétig 
terjed, valóban egyedülállóak a  magyar piacon. 
Minden tartozék önállóan is megvásárolható, kétféle 
– fehér és fekete – színváltozatban, és a Multiquick 
5 és 7 termékcsaláddal kompatibilis (a  régebbi 
Multiquick 5 és 7 termékcsaládokat is beleértve). 

 MQ785 Patisserie Plus  MQ775 Patisserie MQ745 Aperitive MQ735 Sauce MQ725 Omelette MQ700 Soup

, amelyek a tartozékok összetételében

35 Sauce MQ725 Omelette MQ700 Soup

500 ml űrtartalmú aprító 
Nagyobb mennyiségű alap-
anyagot aprít fel néhány 
másodperc alatt

350 ml űrtartalmú aprító
Kisebb mennyiségű alap-
anyagot aprít fel néhány 
másodperc alatt

Habverő 
Habbá veri a tejszínt és 
a tojásfehérjét

1,5 l űrtartalmú többfunkciós feltét
Aprít, szeletel, reszel, sőt tésztát is dagaszt 
néhány másodperc alatt

1,25  l űrtartalmú több-
funkciós edény – Asztali 
turmixgép, jégaprító, 
aprító. Nagyobb mennyi-
ségű alapanyagot pépesít, 
aprít és darabol néhány 
másodperc alatt

A Braun botmixerek tartozékai 
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Bár a vállalati felelősségvállalásnak 
része a pénzbeli adományozás is,  
a CSR lényege inkább, hogy egy cég 
olyan célokba fektet pénzt és energi-
át, amelyekkel jót tehet, de amelyek 
nem feltétlenül kézzelfogható módon 
térülnek meg. Az iparágon belül utol-
jára talán az Electroluxnál hallhat-
tunk ilyenről (a vállalat egyébként is 
élen jár a dologban), 10 millió svéd 
korona kezdőtőkével hozták létre  
a Food Foundation nevű alapítványt. 
A cél olyan globális élelmezési prob-
lémák megoldásának a támogatása, 
mint az éhezés, az alultápláltság és az 
élelmiszer-pazarlás.

Ott segítek, ahol vagyok
Jellemzően a nagyvállalatok a sa-
ját tevékenységi körük berkein be-
lül maradva végzik jótékonykodási 
programjukat, a Samsung például, 
ha az oktatást támogatja, akkor no-
tebookokat ajándékoz vagy éppen 
komplett iskolákat szerel fel műsza-
ki termékeivel. A CSR mértéke függ 
a cég méretétől is, így érthető, hogy 

a gigavállalat az oktatás mellett a 
környezetvédelem, az egészségügy 
és szociális területeken is kifejti 
segítő munkáját. A környezetvéde-
lem esetében, mint elektronikával 
foglalkozó cég, mindenekelőtt az 
energiafogyasztás és a szén-dioxid-
kibocsátás minimalizálását tűzték ki 
célul. A kávézóláncok nagyágyúja, a 
Starbucks, vagy a kapszulás gépeiről 
ismert Cremesso a kávétermesztőket 
támogatja, utóbbinál nem véletlen 
a kávékon lévő UTZ tanúsítvány. 
A Starbucks civilszervezetekkel 
együttműködve egészségügyi és 
oktatási programokat indít az ül-
tetvényesek gyermekeinek, hogy ők 
később jobb eséllyel léphessenek a 
munkaerőpiacra. Nevek említése 
nélkül általában azok a cégek fejte-
nek ki nagyobb CSR tevékenységet, 
amelyeknek nyugati anyavállalata 
van, lévén a társadalmi szerepválla-
lásnak Nyugat-Európában régebbi 
és így erősebb hagyománya van, de 
nálunk is évről évre nagyobb hang-
súlyt kap.

Márkaépítésnek sem utolsó
Szörnyen hangzik, igen, hiszen a tár-
sadalmi szerepvállaláson mindenek-
előtt valami önzetlen dolgot értünk, 
amivel másokon segítünk. Ez pon-
tosan így van, de tény, hogy tőlünk 
nyugatabbra már jó ideje befolyásol-
ja a vásárlói döntést egy adott brand 
másodlagos vagy mögöttes jelentése. 
Ha teszem azt, a vásárló két ugyan-
olyan turmixgép között vacillál, de 
az egyik márkáról tudja, hogy az ezt 
és ezt tette például a környezetvéde-
lemért, akkor nagy eséllyel az ő gépét 
is fogja megvásárolni.

Szigorú uniós irányelvek
Ma már nemcsak egy lehetőség,  
de uniós irányelv is a társadalmi sze-
repvállalás. A Számviteli Modernizá-
ciós Direktívája (Európai Parlament 
2003/51/EC) a nagy- és közepes vál-
lalatok számára előírja, hogy 2005. 
január 1-től évente a nem pénzügyi 
viszonyaikról is készítsenek részle-
tes beszámolót. A közlemény szerint 
ez az 500 főnél többet foglalkozta-
tó vállalatokat érinti, ami a tőzsdén 
jegyzett cégek mellett azokat is ma-
gába foglalja, amelyek méretük vagy 
tevékenységük jelentősége miatt 
tarthatnak számot közérdeklődésre.  
A jelentésnek tartalmaznia kell, hogy 
a vállalat mit tesz a környezetért,  
a társadalmi és a munkavállalókkal 
kapcsolatos kérdések rendezéséért, 
az emberi jogok érvényesítése érdeké-
ben, a megvesztegetés és a korrupció 
más formái ellen. Ha a cég ezek közül 
bármely területen tétlen marad, ma-
gyarázatot kell adnia, hogy miért.

AZ üZLETI vILáGBAN CSAK AZ EZREDFORDULó UTáN JELENT MEG, MAJD 
váLT EGYRE NÉPSZERűBBÉ A CSR KIFEJEZETÉS. A SZó AZ ANGOL COR-
PORATE SOCIAL RESPONSIBILITY SZóKAPCSOLAT RÖvIDÍTÉSE, ÉS ANY-
NYIT TESZ, MINT TáRSADALMI FELELőSSÉGváLLALáS, vAGYIS HOGY AZ 
ADOTT váLLALAT FIGYELEMBE vESZI A TáRSADALOM ÉS A KÖRNYEZET 
ÉRDEKEIT IS.

Jó fejek vagyunk
A cégek társadalmi szerepvállalása

EXTRA • CSR
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Először is fontos tudni, hogy a klasz-
szikus ventilátor nem klíma, vagyis  
nem hűti le a környezetében lévő le-
vegőt, csak keringeti azt. Triviálisnak 
tűnhet a mondat, de sokan nincsenek 
tisztában a két termékcsalád közötti 
különbséggel. A ventilátor átmozgatja 
a levegőt, ezzel a szél természetes és 
így hűsítő hatását érve el. Formájukat 
és funkciójukat tekintve pedig több tí-
pust is megkülönböztetünk.

Asztali ventilátor
Tipikus munkahelyi kellék, ami sze-
mélyre szabott ventilációt biztosít az 
íróasztalra téve, tökéletes választás 
azoknak, akik egyedül dolgoznak egy 
kisebb helyiségben, mert a nagyobb 
légterű szobák levegőjének mozgatá-
sára már nem alkalmas.

Álló és 
oszlopventilátor
Az álló és oszlopven-
tilátorok már jóval na-
gyobb teljesítményen 
működnek, és így jóval 
nagyobb helyiségekben 
is tudják biztosítani a 
megfelelő légáramlást. 
Az oszlopventilátorok 
azért kedveltebbek, 
mert kisebb a helyigé-
nyük és talán dizájn 
szempontjából is elő-
nyösebbek, lévén nem 
egy nagy propeller biz-
tosítja a levegő keringe-
tését.

Padlóventilátor
Kisebb a helyigénye, mint az 
álló ventilátoroké, viszont ha-
sonlóan eredményes légmoz-
gást lehet vele elérni, abban az 
esetben szerencsés választás, 
ha nagy teljesítményt szeret-
nék úgy elérni, hogy magát 
a készüléket próbáljuk elrej-
teni. Van ipari felhasználási 
területe is, mivel remek padló-
szárító is egyúttal, természete-
sen ez otthoni felmosás után is 
jól jöhet.

Miniventilátor
A mobilitás a ventilátorokat sem kí-
mélte, ezek a hordozható eszközök, 
igazából „játékszerek”, de kétségkí-
vül életmentő szolgálatot tehetnek, 
ha például olyan buszon utazunk, 
ahol nincsen légkondicionáló. A digi-
tális forradalom nem hagyta érintet-
lenül a termékcsaládot sem, ponto-
san a kis méret okán, így már USB-s 
formában is elérhetők, amit mondjuk 
a notebookra kapcsolni nem is biz-
tos, hogy rossz ötlet.

RENDSZERINT AZ OSZLOPvENTILáTOR vEZETI AZ ELADáSOKAT A NYáRI IDőSZAK-
BAN, DE A TÖBBI TERMÉKFAJTáRA SEM LEHET PANASZ, LÉvÉN ILYENKOR TÖRTÉNIK 
AZ ÉvES ELADáSOK 80%-A. IDÉN SEM vOLT MáSKÉNT, KÉT-HáROM NAPIG TARTó ME-
LEG UTáN A FOGYASZTóK ELLEPTÉK AZ áRUHáZAKAT ÉS váSáROLTAK, KI ILYET, KI 
OLYAT, KÍNáLAT AZ vAN BőSÉGESEN.

Felkavaró érzés
A ventilátorok főbb fajtái

Papok és matrózok
A ventilátor feltalálása egy Stephen Hales nevű angliai tiszteletes nevéhez kötődik: 1740-ben 
a Spitheadből az Atlanti-óceánon való átkelésre készülődő hajó fedélzetén kitört tífuszjár-
ványról szóló hírek hatására kezdett el a szellőztetéssel foglalkozni. Egy évvel később már 
publikálta is A ventilátorok leírása című munkáját a készülék konkrét tervrajzával. Találmá-
nya több mint fi gyelemre méltó, hiszen emberek százezreit mentette meg a járványoktól, a 
levegő megfelelő keringetésének biztosításával, nem véletlen, hogy 1756-ban már intézmé-
nyesítették is a ventilátorok használatát a hadihajókon és a börtönökben, később pedig a 
kórházakban is.

Az oszlopventilátorok 

A mobilitás a ventilátorokat sem kí-

igazából „játékszerek”, de kétségkí-
vül életmentő szolgálatot tehetnek, 
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(Csak ez a porszívó biztosítja mindhármat.)

Ezek a ciklonspiccek magas frekvencián rezegnek, 
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Erre csak a dyson cinetic technológiája képes.

ezáltal a gép felfogja a mikroszkopikus porszemcséket,
amelyek eltömítik a porzsákokat és a szűrőket.
Tekintse meg működés közben a dyson.com/cinetic oldalon

Az egyetlen porszívó, 
amely nem igényel karbantartást 

és nem veszít szívóerejéből.
Nem kell � ltert mosni vagy cserélni. 

Nem kell porzsákokra költeni.
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ARDES 
5M40

$ ventLlitRU �� FP itPéUőMŤ lDSitRkkDl ELztRsttMD 
D KŤsttő légiUDPRt Dz DGRtt Kel\LségEen� DPel\-
nek LntenzLtisD KiURP fRkRzDtEDn szDEil\RzKD-
ty� $z e[klXztv PegMelenésŤ PRGell LGőzttőt Ls 
kDSRtt� DPel\nek PD[LPXPD �� yUD� ez különö-
sen elDlvis előtt leKet KDsznRs fXnkFLy� $ ��� 
FentLPéteU PDgDs és PDMGneP � kLlRgUDPP 
s~l\~ készülék telMesttPén\e �� ZDtt� TeUPésze-
tesen RszFLlliFLys PRzgist Ls ktnil�

Dyson 
AM09

$ '\sRn tDlin legÀg\elePUePéltyEE ventLlitRUD Dz $0��� DPel\ eg\esttL D KősXgiUzyk 
és D ventLlitRURk eUén\eLt� $z DsztDlL PéUetŤ készülék LGeilLs vilDsztis kLseEE Kel\Lsé-
gekEen� PXnkDKel\eken D fŤtés UisegttéséUe� TivLUin\ttyMivDl DkiU D szRED végéEől Ls 
könn\en LUin\ttKDty� télen és n\iURn Ls KDsznilKDty ventLlitRU� $ '\sRn ventLlitRUDL lDSit 
nélkülLek� neP kell őket D g\eUekektől tivRl tDUtDnL� Pég DkkRU seP� KD fŤtés közEen 
KDsznilMXk őket� $ készülék külső Uészén Xg\DnLs nLnFsenek fŤtő elePek� DPel\ek égésL 
séUüléseket RkRzninDk� )elERUXlis esetén SeGLg D készülék DXtRPDtLkXsDn lekDSFsRl� 

Hauser 
F-5004
RenGktvül SUDktLkXs D HDXseU fekvő ventLlitRUD� KLszen DlLg fRglDl Kel\et 
D szREiEDn� PégLs ELztRsttMD D Pegfelelő kltPit D fRUUy n\iUL nDSR-
kRn� $ ��� ZDttRs telMesttPén\ével és Dz �� FentLPéteUes lDSitMDLvDl D 
nDg\REE Kel\LségekEe Ls LGeilLs vilDsztis leKet� TelMesttPén\e KiURP 
szLnten illttKDty és D Gőlésszöggel Ls leKet vDULilnL� $ ELztRnsigRs PŤkö-
GésUől D véGőUiFs gRnGRskRGLk� tg\ g\eUekes FsDliGRknDk Ls n\XgRGtDn 
DMinlKDty�

Dyson 
Am10 Humidifier

'\sRn SiUistty ventLlitRUD D vtztDUtil\ED Kel\e-
zett� 89�liPSivDl tLsztttMD D vLzet� $ szDEDGDlRP-
PDl véGett � SeUFes PeFKDnLzPXs elSXsztttMD D 
vtzEen lévő EDktéULXPRk ���� ��it� $ levegőt D 
készülék D tDlDSzDtin lévő kLs Uéseken keUesztül 
sztvMD Ee� PDMG eg\ D szRED KőPéUsékletét éU-
zékelő teUPRsztitRn és D SiUDtDUtDlPDt Àg\elő 
SiUisttyn keUesztül iUDPRltDtMD� $ tLsztD SiUD 
Dz eg\Lk n\tlisRn éUkezLk� PDMG Dz $LU0XltLSlLeU 
teFKnRlygLivDl felg\RUsttvD D PisLkRn tivRzLk D 
levegőEe� $z tg\ kLDlDkXly eUőtelMes légiUDPlDt 
Dz egész szREiEDn eg\enletesen szyUMD D EDkté-
ULXPPentes SeUPetet�

Dyras 
vLo 9016s

$ '\UDs ventLlitRUD külFstn tekLntetéEen tzLg�véULg 
D PRGeUnség Meg\éEen született Peg� Ge D tXGisD 
se PDUDG el D PDL tUenGektől� $XtRPDtLkXs kL-
kDSFsRlis fXnkFLyvDl PLnGenkéSSen UenGelkezLk� 
DPL nDg\Rn KDsznRs tXG lennL� KD Dz elDlvisKRz 
DkDUXnk elvLselKető KőPéUsékletet teUePtenL D 
n\iUL fRUUysigEDn� ,GőzttőMe ��� SeUFUe SURgUDPRz-
KDty� TeUPészetesen tivLUin\ttyvDl Ls vezéUelKető 
és KiURP szLnten illttKDty D telMesttPén\e�

Dyson 
AM06

$ '\sRn $0���Rs $LU0XltLSlLeU�teFKnRly-
gLiM~ DsztDlL ventLlitRUD fRUUDGDlPL ~Mttist 
Melent D ventLlitRURk vLligiEDn� $ teUPék 
Xg\DnLs neP D KDg\RPin\Rs lDSitRs 
légkeveUésL elven PŤköGLk� $ teUPék liED-
zDtiED ziUt� sDMit feMlesztésŤ '\sRn GLgL-
tilLs PRtRU EesztvMD D teUPéket köUülvevő 
levegőt� PDMG D g\ŤUŤ fRUPiM~ felső UészEe 
tRviEEttMD� DKRl D PéUnökL teUvezésnek 
köszönKetően iUDPlisD felg\RUsXl� $z 
eUeGPén\ eg\ eg\enletes levegőiUDPlist 
ELztRstty ��� szizDGL teUPék� DPel\ KDlk� 
ELztRnsigRs és PRGeUn� 
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Hajócsavar 
a hálóban
Ha van a nyári időszaknak piaca, akkor a ventilátoroké az, az értékesítések 80%-a 
ekkor történik, ami érthető is, hiszen a forró meleg ellen – leszámítva a hideg 
limonádét – még mindig ez a legköltséghatékonyabb védekezési mód. Márkakí-
nálat tekintetében meglehetősen bő üzletágról beszélhetünk, ami igaz a készülék-
választékra is. A legegyszerűbb, csak axiális irányba történő légáramoltatástól 
kezdve a már fűteni és párásítani tudó modelleken át a különböző innovációkig 
sok minden elérhető a választékban. Kialakításukat tekintve is van lehetőség a 
választásra, hiszen alapvetően három típust is megkülönböztetünk, az állót, a 
fekvőt és az asztalit, a dizájnról pedig még nem is beszéltünk.

Klarstein 
Skyscraper Ice

%őven t~lPXtDt D KDg\RPin\Rs ventLlitRURkRn D 
KlDUsteLn készüléke� PLvel D légkeveUés Pellett tR-
viEEL két fXnkFLyt Ls PDgiénDk PRnGKDt� kéSes Si-
UisttDnL� és D levegőt Ls tXGMD tLsztttDnL� $ ��� lLteUes 
vtztDUtil\EDn előszöU leKŤtL� PDMG SiUivi DlDkttMD D 
levegőt� $ kLveKető szŤUő SeGLg eltivRlttMD D levegőEől 
D SRUt és D szenn\ezőGéseket� $z LGőzttKető fXnk-
FLyvDl Ls UenGelkező PRGell GLziMn szePSRntMiEyl Ls 
UePek vilDsztis�

Rohnson 
R-846
KLssé tDlin kRPRUnDk tŤnLk fekete sztnével 
D RRKnsRn ventLlitRUD� Ge PLvel tivLUin\tty-
vDl Ls vezéUelKető� tg\ leKet� KRg\ éUGePes 
DlkXt kötnL ezzel D tén\ezővel� $ ELztRnsigRs 
PŤköGésUől Dz első és Kitsy véGő féPUiFs 
gRnGRskRGLk� Ge PLvel illy készülékUől vDn 
szy� tg\ D g\eUekek sziPiUD DP~g\ seP ve-
szél\es� $ tivvezéUlés Pellett� D kén\eleP 
Meg\éEen� LGőzttő fXnkFLyt Ls kDSRtt D KiURP 
seEességfRkRzDtRn SURgUDPRzKDty PRGell�

Tristar 
VE-5953

$ TULstDU DsztDlL ventLlitRUD elegins PegMelenésével Dz LURGikED Ls My vilDsz-
tis leKet� TelMesttPén\e KiURP szLnten illttKDty� és RszFLlliFLys PRzgisinDk 
köszönKetően D Kel\Lség PLnGen UészéEe MXttDt D geUMesztett légiUDPEyl� 
ÁtPéUőMe PLnGössze �� FP� tg\ D kLseEE LURGDDsztDlRkRn seP fRg zDvDUnL D 
PXnkiEDn� KLs PéUete ellenéUe D zDMszLntMe kLssé PDgDs� ���� G%�

Sencor 
sFn 5040BL

)RUPDteUvezés Meles� ezt sePPLkéS-
Sen seP leKet elvLtDtnL D SenFRU 
ventLlitRUityl� DPel\ UePekül Lllesz-
keGLk EiUPLl\en Kel\Lség enteULőU-
MéEe� $ KiURP üzePPyG �nRUPil� 
teUPészetes� Dlvis� Pellett� Két 
különEöző PRtRUPŤköGtetés�kRPEL-
niFLy Ls létUeKRzKDty� KRg\ PLnGenkL 
PegtDlilMD D sziPiUD legLGeilLsDEE 
légiUDPlist� $lvis üzePPyGEDn �� 
SeUF elteltével közeSes� PDMG ~MDEE 
�� SeUF Xtin kLs seEességUe vilt Dz 
LntellLgens készülék�

Rowenta 
CLAssIC vU5140

9Dn FsenGeseEE ventLlitRU Ls D 
SLDFRn� PLnt D RRZentD �� G%�en 
GXUXzsRly PRGellMe� Xg\DnDkkRU 
zDvDUynDk seP leKetne neveznL ezt 
D PéUtékŤ zDMkLERFsitist� HiURP 
lDSit és KiURP seEességfRkRzDt 
ELztRsttMD D Pegfelelő légiUDPRltD-
tist� Ge D készülék PDgDssigD Ls 
illttKDty D KDtékRn\sig Meg\éEen� $ 
feM fRUgisD DXtRPDtLkXsD töUténLk� 
KRg\ eg\enletesen RsztyGMRn el D 
légiUDP Dz DGRtt Kel\LségEen�

Dyras 
vLo 9016s

$ '\UDs ventLlitRUD külFstn tekLntetéEen tzLg�véULg 
D PRGeUnség Meg\éEen született Peg� Ge D tXGisD 
se PDUDG el D PDL tUenGektől� $XtRPDtLkXs kL-
kDSFsRlis fXnkFLyvDl PLnGenkéSSen UenGelkezLk� 
DPL nDg\Rn KDsznRs tXG lennL� KD Dz elDlvisKRz 
DkDUXnk elvLselKető KőPéUsékletet teUePtenL D 
n\iUL fRUUysigEDn� ,GőzttőMe ��� SeUFUe SURgUDPRz-
KDty� TeUPészetesen tivLUin\ttyvDl Ls vezéUelKető 
és KiURP szLnten illttKDty D telMesttPén\e�

Taurus 
sirocco 18

$ TDXUXs fekvő ventLlitRUD tetszés szeULnt elKel\ez-
Kető D SDGlyn EiUKRl� PLvel D Gőlésszöge illttKDty� 
tg\ SRntRsDn leKet SRzLFLRnilnL� KRg\ KRvD f~MMD D 
levegőt� TelMesttPén\e ��� ZDtt� és ez KiURP szLn-
ten illttKDty� tg\ D közeSes vDg\ nDg\REE Kel\Lsé-
gekEen Ls LGeilLs PegRlGis leKet� $ ELztRnsigUyl D 
véGőUiFs gRnGRskRGLk� D l\XkDk Rl\Dn kLFsLk UDMtD� 
KRg\ D g\eUekek XMMD seP fRg EeféUnL�
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IDÉN HATODIK ALKALOMMAL KERüLT MEGRENDEZÉSRE MAGYAROR-
SZáGON AZ INTERNETES váSáRLáS NAPJA. AZ OKTóBER 7-ÉN, A HóNAP 
ELSő PÉNTEKJÉN ZAJLó EGYNAPOS E-KERESKEDELMI óRIáSAKCIóBAN 
ÉS IPARáGI ÖSSZEFOGáSBAN TÖBB SZáZ WEBáRUHáZ vETT RÉSZT ÉS KÍ-
NáLT vALAMILYEN KüLÖNLEGES KEDvEZMÉNYT.

Az Internetes Vásárlás Napja

Az Internetes Vásárlás Napja moz-
gósító céllal jött létre 2010-ben: a 
környezet- és időkímélő online vá-
sárlást, valamint a biztonságos és 
készpénzmentes online fizetési mó-
dokat kívánta minél szélesebb kör-
ben népszerűsíteni.  A célok az évek 
során sem változtak, azonban a kez-
deményezésben egyre több webáru-
ház és egyéb partner is rész vesz. Az 
esemény szervezője a Neo Interacti-
ve digitális ügynökség, a mozgalom 
mellé pedig idén is a MasterCard és 
a Telenor álltak főtámogatóként, to-
vábbi kiemelt támogatóként a Ma-
gyar Posta, hivatalos szakmai támo-
gatóként pedig az e-kereskedőket 
tömörítő SzEK.org is csatlakozott 
2016-ban.
„A SzEK.org mindig szívesen vesz 
részt olyan kezdeményezésekben, 
melyek alapvető céljaival megegyez-

nek. Mivel az Internetes vásárlás 
Napja egyszerre szolgálja az e-ke-
reskedelem népszerűsítésének és a 
vásárlók tájékoztatásának célját, így 
egyértelmű, hogy szakmai támo-
gatóként örömmel csatlakoztunk 
a projekthez” – mondta el Ormós 
Zoltán, a SzEK.org elnöke.
A korábbi évekhez képest idén két 
jelentős újdonság került bevezetésre. 
Az egyik a kezdeményezés megújult, 
áttekinthetőbb, funkcionálisabb és 
dizájnjában is az online vásárláshoz 
illeszkedő felület kialakítása, a má-
sik pedig az időpont megváltoztatá-
sa, amely korábbra került ez évben 
és a megszokott novemberi helyett 
ezúttal októberben került sor az ese-
ményre.
„A felhasználói szokások és a koráb-
bi évek visszajelzései nyomán mo-
bilon is kényelmesen használható, 

áttekinthetőbb, webshoposabb felü-
lettel jelentkeztünk idén. Tavaly meg-
közelítőleg 500 webshop vett részt 
különleges, csak e napon elérhető 
akciókkal, és októberben is hasonló 
részvételre számítunk, így különö-
sen fontos, hogy a site jól kezelhető, 
felhasználó- és e-kereskedőbarát le-
gyen. A másik fontos újdonság pedig 
az, hogy novemberről októberre hoz-
tuk előre az Internetes vásárlás Nap-
ját.Tettük ezt az e-kereskedő partne-
rek visszajelzései alapján, az iparágat 
képviselő SzEK.org-gal konzultálva. 
A SzEK-partnerség fontos hozadéka, 
hogy az oldalon keresztül az online 
vásárláshoz kapcsolódó edukációs 
tartalmakat is elérhetővé tudunk ten-
ni” – mondta Soós Gergely, az ese-
mény ötletgazdája, a szervező Neo 
Interactive digitális ügynökség alapí-
tó-ügyvezetője.

„A] LQWHUQHWHV YiViUOiV PiUD D NpQ\HOHP PHOOHWW JD]GD-
ViJRVViJRW LV MHOHQW. A THOHQRU V]iPiUD NLHPHOWHQ IRQWRV, 
KRJ\ D JD]GDViJRV, NpQ\HOPHV pV EL]WRQViJRV YiViUOiV 
OHKHWŊVpJpW pV HOŊQ\HLW PHJLVPHUWHVVH pV OHKHWŊYp WH-
J\H D OHKHWŊ OHJW|EE HPEHU V]iPiUD. A THOHQRU VWUDWpJLDL 
FpORNDW V]ROJiOy OpSpVHL pV SURJUDPMDL XJ\DQH]HQ FpORN 
HJ\LGHMŤ PHJYDOyVXOiViW WiPRJDWMD. IO\HQHN SpOGiXO D 
J\RUV pV EL]WRQViJRV HLSHUQHW KiOy]DW, ~M GLJLWiOLV V]RO-
JiOWDWiVRN IHMOHV]WpVH, PLQW D :DOOHW, D M\TV, LOOHWYH D 
KDPDURVDQ PHJ~MXOy M\THOHQRU DSSOLNiFLy” ² PRQGWD BD-
QRYLF AOHNVDQGUD D THOHQRU GLJLWiOLV V]ROJiOWDWiVRNpUW IH-
OHOŊV YH]pULJD]JDWy�KHO\HWWHVH.

„ÖU|PPHO OiWMXN, KRJ\ D PDJ\DU IHOKDV]QiOyN LV HJ\UH 
J\DNUDEEDQ KDV]QiOMiN D EDQNNiUW\iMXNDW D] LQWHUQHWHV 
YiViUOiVDLN VRUiQ. A MDJ\DU NHP]HWL BDQN OHJIULVVHEE 
SpQ]IRUJDOPL DGDWDL V]HULQW D NiUW\D À]LNDL MHOHQOpWpW QHP 
LJpQ\OŊ YiViUOiVL WUDQ]DNFLyN V]iPD �� V]i]DOpNNDO �� PLO-
OLy GDUDE�, pUWpNH SHGLJ �� V]i]DOpNNDO ��� PLOOLiUG IRULQW� 
EŊY�OW HJ\ pY DODWW, HOVŊVRUEDQ D] LQWHUQHWHV YiViUOiVRN-
QDN N|V]|QKHWŊHQ” ² PRQGWD E|O\�V EQGUH, D MDVWHUCDUG 
MDJ\DURUV]iJpUW pV S]ORYpQLipUW IHOHOŊV LJD]JDWyMD.

E;TR$ � ,NTERNETES 9ÁSÁRLÁS N$3-$
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ROVATCÍM

Egy ilyen jellegű rendezvény ese-
tében a legnagyobb kihívást első-
sorban mindig a tartalom jelenti. 
Nemcsak az információk mennyisé-
gét és mélységét illetően nehéz meg-
találni a produktivitás határát, de a 
tájékoztatás módját is úgy érdemes 
megválasztani, hogy az képes legyen 
fenntartani az érdeklődést és bizo-
nyos tekintetben még inspiráljon 
is. Ugyanakkor a szervezés, koor-
dinálás, lebonyolítás sem egysze-
rű feladat. A BSH munkatársainak 
azonban sikerült minden említett 
vonatkozásban megtalálni az opti-
mális megoldást. Túl sok informáci-
ót nemcsak megjegyezni nehéz, de a 
lényeg is elsikkadhat, másik oldalról 
pedig az egyszerűen kommunikál-
ható marketingüzenetet tartalom-
mal is fel kell tölteni. A nagyon mély 
technikai részletek ellenben érthe-
tetlenek lehetnek, a nagyon felszínes 
tájékoztatás viszont nem világít rá 
adott jellemző valódi hasznosságra. 
Ahhoz pedig, hogy a tréning elérje 
célját, érdemes az egészet az értéke-
sítés kontextusába helyezni. Hogy 
mennyire sikerül ezen elvárásoknak 
eleget tenni, az főként az előadókon 
múlik. Nagy Dániel és Natkayné 
Kárpáti Zsófia marketing- és ter-
mékmenedzserek remekül oldották 
meg ezt a feladatot, amiben előadói 
kvalitásaikon túl az is közrejátszott, 
hogy prezentációikban az interakti-
vitásnak, a készülékek kipróbálásá-
nak is fontos szerep jutott. Egészen 
más ugyanis meg is tapasztalni, hogy 
milyen az a szőlőlékészítés olyan tur-
mixszal, amely megszűri a magokat, 
vagy hogy mit jelent egy 50 literrel 
nagyobb hűtőkapacitás. Mennyit se-
gít egy robotgép a répatorta készíté-
sének különféle fázisaiban, hogyan 
fér el egy standard méretű moso-
gatógépben 14 teríték, a gyakorlat-

ban hogyan működik és mire képes 
a főzőlap PerfectFry szenzora egy 
steak sütése során, vagy éppen hogy 
az elkészített répatortát mennyire 
egyszerűen tökéletesre lehet sütni 
az Assist funkció és a Perfect Bake 
sütőszenzornak köszönhetően. De 
bármennyire is élvezhető egy bemu-
tató, a közönség idővel elfárad. Kü-
lönösen, ha olyan széles kínálatról 
van, szó, mint a BSH esetében. Ép-
pen ezért az olyan betétprogramok, 
mint egy kóstoló, egy technikai kvíz, 
vagy egy egyszerű játék, nemcsak 
színesítik az eseményt, de funkcio-
nálisak is, mert általuk a résztvevők 
feltöltődnek, ahogyan az a BSH ren-
dezvényén is történt. E tekintetben 
a csúcsot Kovács András Péter hu-
morista szereplése jelentette. Rész-
ben, mert szemben a megszokott 
formával, fellépése nem az eseményt 
záró szórakoztató program szere-
pét töltött be, hanem a porszívó- és 
vasalóbemutatók szerves részeként, 
adott témákhoz kapcsolva szerepelt. 
Részben pedig azért, mert a humo-
rista az irónia oldaláról közelítve  
a vevők olyan jellemzőire is rátapin-
tott, amelyekkel gyakran találkozni 
az értékesítés során. Ez pedig nem-
csak élvezhetővé tette a bemutatót, 
de bizonyos értelemben arra is ma-
gyarázatot nyújtott, miért hasznosak 
az információk, amiket a résztvevők 
egy ilyen rendezvényen kaphatnak. 
A tartalom mellett a formára sem 
lehetett panasz, mert a szervezés is 
jól sikerült. A Kápolnásnyéken ta-
lálható ultramodern oktatási köz-
pont kiváló helyszínnek bizonyult,  
és a két csoportra bontott lebonyo-
lítási rendszer is ideális volt az adott 
létszám esetében. Magyar ember-
ként pedig feltétlenül meg kell em-
líteni az is, hogy a catering is kiváló 
ízekről gondoskodott.

A KARáCSONYI SZEZONRA TÖRTÉNő FELKÉSZü-
LÉS JEGYÉBEN RENDEZTE MEG TERMÉKTRÉNING-
JÉT A BSH OKTóBER ELEJÉN. A HáROM NAP SORáN 
A CÉG KERESKEDELMI PARTNEREINEK KÖZEL 250 
KÉPvISELőJE vETT RÉSZT RENDEZvÉNYEN, ÉS 
TERMÉSZETESEN A SELL IS MEGHÍváST KAPOTT AZ 
ESEMÉNYRE.

Szezon előtt



EQHUJLD 
D ]VHEEHQ
MLW WXGQDN D PRZHU BDQNRN

ENERGIAVÁLSÁGBAN VAGY8NK, LEG-
ALÁBBIS AMI A DIGITÁLIS ESZKÖZEIN-
KET ILLETI. GONDOLHAT8NK ITT EL-
SŐSORBAN AZ OKOSTELEFONOKRA, 
AMIT A LEGTÖBBET HASZNÁL8NK A 
KÜLÖNBÖZŐ KÉSZÜLÉKEINK KÖZÜL, 
ÉS AMIT EGYELŐRE NEM KÖVET AZ 
AKK8M8LÁTOROK ÜZEMIDEJE, AMI 
JÓ ESETBEN ��� NAPIG KÉPES ÉBREN 
TARTANI A MOBILOKAT.

RiDGisXl Dz ��� nDS fRl\DPDtRs KDsznilDt Pellett FsX-
Sin SiU yUiUD Fsökken D ELvDl\eUős SURFesszRURknDk 
és )Xll�H' Peg 8H' felERntis~ kLMelzőknek köszönKe-
tően� EUUe D SUREléPiUD ktnilnDk PegRlGist D KRUGRz-
KDty DkkXPXlitRURk� vDg\ GLvDtRsDEE szyvDl élve D 3R-
ZeU %DnkRk� $ SLDFL ktnilDt D teUPékFsDliG esetéEen 
Ls PegleKetősen nDg\� és Dz Ls MellePző� KRg\ neP fel-
tétlenül tXGMXk� KRg\ SRntRsDn Pel\Lk eszközUe Ls vDn 
szükségünk� KRlRtt D g\iUtyk PiU D PegfRgDlPDzisEDn 
Ls Àg\elPeztetnek D fXnkFLRnDlLtisUD� Ll\en kDtegyULD 
SélGiXl D vésztöltőké� $ vésztöltők MellePzően Rl\Dn 
��� és ���� P$K kDSDFLtist ktnilnDk� ennek ellené-
Ue g\DkUDn telMes éUtékŤ külső DkkXPXlitRUként visi-
URlMik őket D tUenGL kLnézet és Dz DlDFsRn\DEE iUfekvés 
PLDtt� $ teUPékFsDliGGDl SeUsze sePPL SUREléPD nLn-
Fsen� FsXSin neP DUUD lettek kLtDlilvD� KRg\ KRsszDEE 
tivRn eneUgLit ELztRsttsDnDk eszközeLnknek� 9LszRn\lDg 
eg\szeUŤ kLsziPRlnL� KRg\ eg\ külső DkkXPXlitRU Kin\-
szRU tXGMD ~MUDtöltenL Dz RkRstelefRnXnkDt� Eg\ MREE kD-
tegyULis PRELltelefRn� PRnGMXk eg\ *DlD[\ NRte � DkkX-
PXlitRUinDk D kDSDFLtisD ���� P$K� DPL Dzt MelentL� 
KRg\ eg\ ���� P$K�es kDSDFLtis~ DkkXPXlitRUUDl félLg 
vDg\ KiURPneg\eGLg tXGMXk ~MUDtöltenL� PLvel D g\iUtyk 
PLnGLg D legMREE esKetőséget tüntetLk fel DPSeUekEen D 
teUPéklDSUD� DPL D vDlysigEDn DzéUt PLnGLg eg\ SLFLvel 
keveseEE lesz�

N|YHNYŊ IHV]�OWVpJ
TeKit D 3RZeU %Dnk kDSDFLtisinDk PLnGLg Peg kell KD-
lDGnLD Dz DkkXPXlitRU kDSDFLtisit� KD legDliEE eg\ tel-
Mes ~MUDtöltést szeUetnék eléUnL vele� 0LnGenkéSSen éU-
GePes fRntRlyUD vennL� KRg\ PLUe Ls DkDUMXk KDsznilnL D 
külső DkkXPXlitRUXnkDt� KD FsDk DUUD� KRg\ nDSközEen 
véletlenül se PeUülMön le vDlDKRl� DkkRU DUUD Eőven ele-
genGő eg\ FsLnRs vésztöltő Ls� Ge KD töEE nDSUD Eevesz-
szük PDgXnkDt D Keg\ekEe� vDg\ kLülünk SeFiznL eg\ 
KétvégéUe� és PégLs eléUKetőek DkDUXnk lennL� DkkRU EL-
zRn\ D ����� ��� P$K kDSDFLtis~ eszközt kell vilDsz-
tDnL� DPLvel DkiU KDt�KétszeU Ls ~MUDtöltKető eg\ telefRn� 
0isLk fRntRs szePSRnt D külső DkkXPXlitRURk visiUli-
sinil D feszültség� Xg\DnLs KD ez DlDFsRn\DEE� PLnt D 
töltenL ktvint eszközé� DkkRU Dz ellenkező fRg töUténnL� 
neP feltöltőGLk D telefRnXnk vDg\ eg\éE teUPékünk� KD-
neP lePeUül� $zéUt Dnn\LUD neP vészes D GRlRg� PeUt ez 
UenGszeULnt � 9� Ge DzéUt visiUlis előtt PLnGenkéSSen 
éUGePes ellenőULznL D GRlgRkDt�

TER0ÉK&SO3ORT � KhLSŐ ÁR$0)ORRÁS

SELL  ���� RktyEeU52 



ZVHEOiPSD LV
EJ\ N�OVŊ DNNXPXOiWRUUDO QHPFVDN IHOW|OWKHWŊN D] HV]�
N|]|N, GH �]HPHOWHWKHWŊ UyOD 8SB�FVDWODNR]yV ]VHE�
OiPSD, YHQWLOiWRU, LWDOKŤWŊ YDJ\ DNiU PDVV]i]VODEGD 
LV.

A] HOVŊ
A] HOVŊ DNNXPXOiWRURNDW FUDQFLDRUV]iJEDQ GDVWRQ 
PODQWp iOOtWRWWD HOŊ ����²���� N|]|WW.

Alcor 
LLSVWLFN
Å&sDk FsDMRknDkµ 
MelLgéUe� $z $lFRU 
kLfeMezetten nőnk�
nek feMlesztette D 
KRUGRzKDty külső 
DkkXPXlitRUit� $PLvel D Kölg\eket FsiEttDnL DkDUMD� Dz 
D néSszeUŤ URsegRlG sztnvLlig� vDlDPLnt D kRzPetLkXPRk 
LKlette fRUPDteUvezés� DPLt Dz elegins� lézeUgUDvtURzRtt 
vLUigPLntivDl Gtszttett felület Ls tiPRgDt� $ PRGell D leg�
töEE GLgLtilLs eszközünkkel� tg\ RkRstelefRnRkkDl� tiElD�
géSekkel� e�ERRk�RlvDsykkDl kRPSDtLELlLs� TiPRgDtMD Dz 
LOS és $nGURLG készülékeket Ls�

Beez 
PB�����
$ PegMelenést Llletően Dz 
DSUy� kéken vLligtty LE'�
liPSik kLvilyDn KDUPRnL�
zilnDk D készülékKiz fekete 
sztnével� $ ���� P$K kDSD�
FLtis~ PRGell nDg\ telMestt�
Pén\éKez PéUten keveset 
n\RP� s~l\D PLnGössze ��� gUDPP� $z $nGURLG és LOS 
eszközeLnket Ls töltenL kéSes DkkXPXlitRU kRPSDtLELlLs 
D legtöEE GLgLtilLs készülékeLnkkel� KLs s~l\D és PéUeteL 
PLDtt PLnGenKRvD könn\eGén PDgXnkkDl vLKetMük�

BOXH SWDU PRZHU 
BDQN �� ��� PAK
0egleKetősen nDg\� �� ��� P$K 
telMesttPén\t kDSRtt D %lXe StDU 
külső DkkXPXlitRUD� DPL KRsz�
szDEE XtDzisRkUD Ls DlkDlPDssi 
teszL� vDlDPLnt DzRknDk D fel�
KDsznilyknDk Ls LGeilLs leKet� 
DkLk sRkDt KDsznilMik PRELl eszközeLket� Rl\Dn köUn\ezet�
Een� DKRl nLnFsen leKetőség vezetékes töltésUe� $ GLziMn 
letLsztXlt és eg\szeUŤ� Ge D töltést DzéUt eg\ LE'�liPSD 
PXtDtMD� $ készülék s~l\D D telMesttPén\éKez PéUten vL�
szRn\lDg sRk� ��� gUDPP�

A-Solar 
AM115
$z XnLveUzilLs töltő� UenG�
ktvül eUős nDSelePPel 
UenGelkezLk� tg\ My LGő 
esetén g\RUsDn töltőG�
nek fel D Fellik és nLn�
Fsen szükség KilyzDtUyl 
vDly töltésUe� $ KRsszDEE 
t~UizisRkUD Ls DlkDlPDs 
PRGell ���� P$K telMe�
sttPénn\el UenGelkezLk� tg\ PLnGenekelőtt vésztöltésUe 
DlkDlPDs� Külső SRU és vtzilly szLlLkRn EXUkRlDtD ellenilly� 
ezéUt D kLseEE ütések seP RkRznDk SUREléPit sziPiUD� 
$nGURLGRs és LOS eszközökkel eg\DUint kRPSDtLELlLs� 
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GHQLXV 
ECO�X���
0Lvel két 8S%� és eg\ 
PLnL 8S%�SRUt Ls Kel\et 
kDSRtt D *enLXs külső 
DkkXPXlitRUin� tg\ 
eg\szeUUe DkiU töEE 

eszköz Ls töltKető vele� $ ���� P$K kDSDFLtisD itlDgRs�
nDk PRnGKDty� Ge KD töEE GLgLtilLs eszközt Ls töltünk 
D PRGellel� DkkRU DzéUt DlkXt kell kötnL vele� $ PegMelenést 
Llletően eg\ tUenGL és elegins készüléket kDSXnk� DPel\ 
kLs s~l\D és PéUeteL PLDtt PRELlLs Ls� DPL eg\ külső DkkX�
PXlitRU esetéEen PLnGenkéSSen SRzLttv tXlDMGRnsig�

PURGD 
LLSPD[ PRZHU BDQN
$ kéS Pegtévesztő leKet� D 3URGD teUPéke 
EiUPenn\LUe Ls ~g\ tŤnLk� neP eg\ nőL U~zs� 
KDneP eg\ külső DkkXPXlitRU� EiU Peg�
Melenésénél fRgvD kétségtelenül Myl PXtDt 
EiUPLl\en nőL UetLkülEen� $ PRGell PLnGe�
nekelőtt vésztöltésUe UePek vilDsztis� D 
���� P$K kDSDFLtis Xg\DnLs eg\ itlDgRs 
telefRnt félLg vDg\ tDlin eg\szeU egészen 
kéSes feltöltenL� TeUPészetesen esetéEen 
neP Ls D telMesttPén\� KDneP D külFstn vRlt 
D feMlesztések fykXsziEDn�

LRJLLLQN 
PA����
$ LRgLLLnk külső DkkXPXlitR�
Uin két nDg\ és eg\ PLnL�8S%�
SRUt kDSRtt Kel\et� tg\ eg\szeU�
Ue DkiU töEE GLgLtilLs eszköz Ls 
töltKető vele� DPLt D �� ��� 

P$K kDSDFLtis leKetővé Ls tesz� Eg\ itlDgRs RkRstelefRn 
Ll\en telMesttPén\ Pellett DkiU ����szeU Ls feltöltKető vele� 
vDg\Ls LGeilLs PegRlGis PLnGen Rl\Dn esetUe� DPLkRU nél�
külöznL kell D KDg\RPin\Rs töltés leKetőségét� $ töltést 
eg\ LE'�liPSD Ls PXtDtMD� D kLkDSFsRlis SeGLg DXtRPD�
tLkXsDn töUténLk�

HDPD 
AKK8 PACK ����
MAH, PIROS
$ HDPD fUDSSins fRUPDteUve�
zésŤ� szLvDUg\~MtyUD ePlékez�
tető külső DkkXPXlitRUD� töké�
letesen DlkDlPDs g\RUstöltésUe 
és kLs PéUetéEől DGyGyDn DkiU 

eg\ tiskiEDn� DkiU eg\ kDEitzseEEen Ls kén\elPesen el�
féU� Tökéletes SDUtneU XtDzisRk sRUin� vDg\ nDSközEen� 
KLszen PLnGen GLgLtilLs eszköz könn\en és KDtékRn\Dn 
töltKető vele� $ ELztRnsig Meg\éEen UenGelkezLk t~ltöltés� 
kLsülés és UövLGziUlDt ellenL véGelePPel Ls� 

A QpY
LtWLXP�LRQ D OHJÀ DWDODEE JHQHUiFLyED WDUWR]LN D OtWLXP�
LRQ �OL�LRQ� WHFKQROyJLD. NHYpW RQQDQ NDSWD, KRJ\ D W|O�
WpV WiUROiViUyO OtWLXP�LRQRN JRQGRVNRGQDN, DPHO\HN 
W|OWpVNRU D QHJDWtY, V]pQDODS~ HOHNWUyGiKR], NLV�WpV�
NRU SHGLJ D SR]LWtY IpPR[LG HOHNWUyGiKR] YiQGRUROQDN.

80%
A OtWLXP�LRQ DNNXPXOiWRUQDN VRNNDO MREEDW WHV], KD 
PLQGLJ FVDN UiW|OW�QN YDODPHQQ\LW, GH QHP W|OWM�N ��� 
V]i]DOpNLJ.

TER0ÉK&SO3ORT � KhLSŐ ÁR$0)ORRÁS
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10 dolog
Bár a legtöbb digitális eszközünkben lítiumalapú akkumulátort használunk, tudni mégis keveset tudunk 
róla. Hogyan működik, hogyan érdemes tölteni, mire kell vigyázni, mennyi ideig használható stb. Következ-
zenek most a fontosabb ismeretek a termékcsaládról.

amit, az akkumulátorokról tudni érdemes

EXTRA • KhLSŐ ÁR$0)ORRÁS -ELLE0=ŐK
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Akkumulátor lehet bár-
mely berendezés, ami 
energiát tárol későbbi 
felhasználásra. Az ak-

kumulátor nem termel 
elektromosságot, csu-

pán eltárolja azt.

A lítiumalapú akkumulá-
torok előnye a korábban 
használatos nikkel-kad-

miummal szemben, hogy 
rögtön használatba lehet 
venni a készüléket, nincs 
szükség a 12-16 óráig tar-

tó formázásra.

Nem kell megvárni a teljes lemerülést, sőt a 
hosszabb élettartam szempontjából  a leg-

ideálisabb, ha olyan 25% kapacitásnál kezdjük 
el tölteni és 80%-nál befejezzük a töltést. A lí-
tium-ion akkumulátoroknak ugyanis nem tesz 
jót, ha folyamatosan 100%-ra töltjük őket. Ép-
pen ezért éjszakára soha ne hagyjuk a töltőn 
a telefont vagy egyéb eszközt, mert sokkal 

hamarabb el fog használódni az akkumulátor.

A meleg a lítiumala-
pú akkumulátorok 

legnagyobb ellensé-
ge. Ha nem min-

dennap használjuk 
a készüléket, pél-

dául videokamerát, 
fényképezőgépet, 
navigációs eszközt 
stb., akkor érdemes 
az akkumulátort a 

hűtőben tárolni. De 
ne a fagyasztóban, 

mert a túlzott hideg 
szintén nem kedvez a 

celláknak.

Energiasűrűségük 
mintegy háromszorosa 
a Ni-Cd és másfélszere-
se a Ni-Mh akkumuláto-

roknak.

Mivel a lítium-ion a legköny-
nyebb fém a világon, ezért 
rendkívül kicsi a súlyuk is, 

pontosan ezért praktikus a 
mobil eszközök számára.

Folyamatos haszná-
lat mellett általában 
2 év az élettartamuk, 

ekkor nagyjából 
eredeti kapacitásuk 

2/3-át biztosítják. 
Az elhasználódás fő 
oka, hogy lelassul az 
ionok áramlása, ez-

által az akkumulátor 
nem képes megfele-
lő árammal ellátni az 

eszközt.

Nevét onnan kapta, 
hogy a töltés tárolá-

sáról lítiumionok gon-
doskodnak, amelyek 
töltéskor a negatív, 

szénalapú elektródá-
hoz, kisütéskor pedig 

a pozitív fém-oxid 
elektródához vándo-

rolnak.

Nem emlékezik. A 
korábbi nikkelalapú 

technológiára – Ni-Mh, 
Ni-Cd – még jellemző 

volt a memóriae� ektus 
nevű kellemetlen tulaj-
donság. Az ilyen akkuk 
veszítenek maximálisan 

elérhető kapacitásuk-
ból, ha nem hagyták 

teljesen lemerülni őket.

Van velük egy problé-
ma. Elvétve ugyan, de 

maguktól ki tudnak 
gyulladni, ha rövidzár-
latosak lesznek. Éppen 

ezért például idén 
április 1-től tilos rako-
mányként utasszállító 
repülőgépeken lítium-
ion akkumulátorokat 

szállítani.
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SDPVXQJ 
EB�PN���8FEG::
$ SDPsXng *DlD[\ S� eGge� készü�
lékUe feMlesztett külső DkkXPXlitRUD 
D GLziMnt Llletően PD[LPilLsDn követL 
Dz RkRstelefRn PegMelenését� ennek 
Meg\éEen tLtin ezüst� és SlDtLnD DUDn\�
sztnekEen éUKető el� $ FsLnRs PRGellel 
ttz SeUF DlDtt DkiU SlXsz nég\yUin\L te�
lefRnKDsznilDt éUKető el� $z DkkXPX�
litRU D *DlD[\ S� eGge� telefRn Pel�

lett D *DlD[\ NRte �� D *DlD[\ NRte eGge� D *DlD[\ S� 
és Dz S� eGge készülékekkel Ls kRPSDtLELlLs� KDSDFLtisD 
���� P$K�

;LDRPL 
PRZHUBDQN �� ��� PAK
$ GXSlD 8S%�SRUtnDk köszönKetően 
eg\szeUUe DkiU két eszköz Ls töltKe�
tő D ;LDRPL külső DkkXPXlitRUivDl� 
$ PRGell kDSDFLtisD �� ��� P$K� tg\ 
KRssz~ LGeLg kéSes SytRlnL D vezetékes 
töltés KLin\it� eg\ itlDgRs RkRstele�
fRn köUülEelül KétszeU töltKető fel vele� 
$ PRGell teUPészetesen eg\éE GLgLti�
lLs eszközökkel Ls kRPSDtLELlLs� telMes 

töltöttség esetén SeGLg Dz eszköz DXtRPDtLkXsDn kL�
kDSFsRl� $ Kiz ~MUDKDsznRsttRtt� köUn\ezetEDUit Dn\Dg�
Eyl készült�

SDQGEHUJ 
SDSE ��
HRsszDEE t~UizisRk� 
stelések DlkDlPivDl Ls 
UePek SDUtneU leKet 
D SDnGEeUg külső DkkX�
PXlitRUD� D nDSelePes 
teFKnRlygLinDk köszön�

Ketően Xg\DnLs nLnFsen szükség ² SeUsze KD Dz LGőMi�
Uis Ls UiEylLnt ² Dz DkkXPXlitRU külön� KilyzDtUyl vDly 
töltése� $ ����P$K telMesttPén\ével DkiU kétszeU Ls fel�
töltKető vele eg\ itlDgRs RkRstelefRn� Ge teUPészetesen 
kRPSDtLELlLs eg\éE GLgLtilLs eszközeLnkkel Ls�  

SRQ\ 
CP�S��
Kétségtelen� KRg\ D g\iUty első�
sRUEDn D telMesttPén\Ue� neP Se�
GLg D PegMelenésUe Kel\ezte D fő 
KDngs~l\t D feMlesztések sRUin� Ge 
ez eg\ külső DkkXPXlitRU esetéEen 
telMesen UenGMén Ls vDly tg\� $ nég\ 
GDUDE 8S%�SRUtnDk köszönKetően 
eg\szeUUe DkiU nég\ eszköz Ls töltKe�
tő vele kezGve Dz RkRstelefRnRktyl 

D GLgLtilLs fén\kéSezőgéSekLg� HDtDlPDs� �� ��� P$K 
kDSDFLtisD KRssz~ tivRn PegEtzKDty tiUssi teszL tivRl 
D vezetékektől�

AUDQ\ N|]pS~W
A] DNNXPXOiWRUQDN VHP D �� �C DODWWL, VHP SHGLJ 
D �� �C IHOHWWL KŊPpUVpNOHW QHP WHV] MyW.

NHP V]HUHWL IRUUyQ
HD N�OVŊ DNNXPXOiWRU D NHOOHWpQpO MREEDQ IHOPHOHJ�
V]LN W|OWpV N|]EHQ, DNNRU DEED NHOO KDJ\QL D IRO\DPD�
WRW. SRN NpV]�OpN UHQGHONH]LN PiU YpGHOPL IXQNFLyYDO, 
pV LO\HQ HVHWEHQ PDJiWyO NLNDSFVRO.

TER0ÉK&SO3ORT � KhLSŐ ÁR$0)ORRÁS
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Manapság igen sokféle elektronikai eszközt használunk a 
mindennapokban. A telefontól a táblagépeken át a laptopokig, 
szinte felsorolni is nehéz mennyi készülék vált az életünk szerves 
részévé. A különféle eszközöket pedig nemcsak magukban 
használjuk, hanem csatlakoztatjuk egymáshoz, adatokat 
töltünk rájuk fel, vagy éppen le róluk és természetesen időről-
időre magukat a készülékeket is fel kell töltenünk. Éppen ezért 
valószínűleg minden családban megesett már, hogy kon� iktus 
forrását jelentette, hogy ki, kinek a töltőjét használja, vagy éppen 
az okozott bosszúságot, hogy nem a megfelelő kábelt húztuk 
ki véletlenül. Ezeknek az apró kellemetlenségeknek most már 
könnyen elejét vehetjük a Hama segítségével. A kiegészítők 
specialistája ugyanis egy színes kábel sorozatot kínál, amely nem 
pusztán divatos, trendi, vidám megjelenése miatt � gyelemre 
méltó, de igen praktikus megoldás is lehet az imént említett 
kényelmetlenségek elkerülését illetően. A választékot egy 2 USB 
csatlakozóval szerelt autós töltő, microUSB-kábel, Lightning 
kábel és audio (jack-jack) kábel jelentik, amelyek a szokásos 
fekete és fehér változatokon kívül, típustól függően, piros, kék, 
zöld, antracit, ezüst és arany árnyalatban is elérhetők. A szín 
minden esetben a kábel nejlonborítására vonatkozik, a fémből 
készült csatlakozók natúr alu vagy antracit fényezést kaptak. 
USB kábelből 2.0 szabványú verzió létezik, de ez természetesen 
nemcsak töltésre, hanem adattovábbításra is alkalmas. 
A kábelek különleges tulajdonsága az is, hogy vastagságuk 
és a szövetborítás miatt táskába vagy � ókba téve sem 
gubancolódnak össze. Így még a kábelek másik gyakori jellemző 
problémájára, a gubancolódásra is gyógyírt jelenthetnek. 

VIGYÉL SZÍNT
a hétköznapokba!

www.hama.hu
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Murphy óta tudjuk, hogy, ha valami leeshet, akkor az előbb-
utóbb le is esik. Ha pedig valami leesik, akkor jó eséllyel meg 
is sérül. Ez alól természetesen a mobiltelefon sem kivétel, 
azonban ezt sokszor hajlamosak vagyunk elfelejteni, pedig 
sok kellemetlenségtől kímélhetnénk meg magunkat, ha � gyel-
met fordítanánk a készülékünk védelmére. Az sem túlságosan 
örömteli, amikor a készülékház szenved kárt egy esés következ-
tében, de a kijelző sérülése még ennél is nagyobb bosszúsá-
got okozhat. Egy-egy karcolódás esztétikai szempontból, egy 
komolyabb sérülés azonban már anyagi vonatkozásban sem 
szerencsés, mivel egy kijelző javítása, cseréje típustól függetle-
nül nem éppen olcsó mulatság. Mindez azonban egy kijelzővé-
dő fólia segítségével könnyedén megelőzhető, ami még azok 
számára is optimális megoldás, akik nem szeretnék telefonjuk 
dizájnját egy védő tok alá rejteni. A Hama éppen ezért nem csak rendkívül széles telefontok vá-
lasztékot, de dedikált és univerzális védőfóliákat is kínál.  Sőt a hagyományos védőfóliák mellett 
a telefon sérülékeny LCD kijelzője számára extra védelmet nyújtó üvegfólia is található a márka szorti-

mentjében. A prémium minőségű, valódi edzett üvegfólia nem 
befolyásolja az érintőkijelző működését, használata kényelmes, 
felhelyezése egyszerű, ráadásul maradvány nélkül eltávolítha-
tó. A tökéletesen átlátszó, fényáteresztő, víztiszta védőréteg 
fokozottan karc- és ütésálló. A Mohs féle keménységi skálán 
9H besorolással rendelkezik, ami kimagaslóan magas, hiszen 
alig marad el a gyémánt 10H minősítésétől. Az üvegfólia véd 
a portól, karcolásoktól, szennyeződés taszító oleophobic bevo-
natának köszönhetően pedig még tisztítása is igen egyszerű.

T H E  S M A R T  S O L U T I O N

A mobilnet és az okostelefonok el-
terjedése révén a telefon az online 
vásárlások egyik eszközévé vált, 
de az olyan technológiák, mint az 
NFC, lehetővé teszik azt is, hogy a 
mobiltelefon akár a bankkártyát is 
helyettesítse. A mobiltelefon bank-
kártyaként történő alkalmazása akkor 
válik igazán relevánssá, amikor sem a 
szolgáltatói háttér, sem a hardver ol-
dal nem korlátozza ezt a lehetőséget. 
Ezért egyelőre ezt az aspektust nem 
vizsgáltuk, és főként az online vásár-

lókra fókuszáltunk a mobilfi zetések 
kapcsán, annak ellenére is, hogy bizo-
nyos esetekben – mint a parkolójegy 
vagy az alkalmazáson belüli vásárlá-
sok – a mobil vásárlás nem az online 
vásárlás alternatívája elsősorban.
A netes vásárlók 23 százaléka vásárolt 
már mobilon keresztül is, ami nem 
túl nagy arány, némileg viszont ezt 
magyarázhatná az, hogy meglepő 
módon az online vásárlók 31 százalé-
ka nem is rendelkezik okostelefonnal. 
Azonban az okostelefonnal rendelke-
ző netes vásárlók körében sincse-
nek túlsúlyban a mobil vásárlók, 66 
százalékuk ugyanis még soha nem 
használta ezt a lehetőséget. A mobil 
vásárlást főként a rugalmassága miatt 
választják az emberek, a fl exibilitást 
63 százalékban jelölik meg érvként a 
mobil vásárlók, míg a távolmaradást 
leggyakrabban a jártasság hiányával 
magyarázzák, 51 százalékban azért 
nem  értenek hozzá. Eltérő mérték-
ben, de minden korosztály esetében 
ezért ódzkodnak leginkább a mobil 
vásárlástól, kivéve a 18 évnél fi ata-
labbakat, akiknél a bonyolultság a 
leggyakoribb visszatartó tényező. 
Jelentős eltérések mutatkoznak a mo-
bil vásárlási hajlandóságot illetően a 
vásárolt termékek és szolgáltatások 

körének függvényében is.
Legritkábban zenét, fi lmeket tar-
talmazó adathordozókat (3%) és 
papír-írószert vásárolnak (4%), de 
az élelmiszer (6%), a sportfelszerelés 
(6%), a bútor (6%) és az óra/ékszer 
(7%) sem tartozik a népszerű termék-
körök közé a mobil vásárlók körében. 
A leggyakrabban pedig alkalmazáson 
belüli kínált szolgáltatásokat (35%) 
könyvet (25%), ruházati cikket (22%) 
és kozmetikumokat (22%) vesznek 
mobiltelefonon. Digitális termékeket 
(e-könyv, letölthető játék, szoftver, 
előfi zetés netes tartalomra) a mobil 
vásárlóknak mindössze 11 százalé-
ka vett már mobilon, azonban az ezt 
a terméket online vásárlók körében 
25 százalék azoknak az aránya, akik 
már mobilon is vettek ilyen terméket. 
Érdekes továbbá az applikációkon 
belül kínált vásárlási lehetőségek 
igénybevétele nem és kor szerinti 
megoszlásban. A férfi ak lényegesen 
nagyobb arányban veszik ezt igénybe, 
mint a nők, a mobil vásárló urak 45 
százaléka, a mobil vásárló hölgyeknek 
viszont csak 26 százaléka. Életkor 
vonatkozásában pedig említést érde-
mel, hogy a 18 évnél fi atalabb mobil 
vásárlók 100 százaléka vásárolt már 
applikáción belül.

A telefon esete a vásárlással
A technika fejlődésével a mobiltelefon mára tulajdonképpen már egyfajta pénztár-
caként is funkcionál. A vásárlásoknak persze még csak egy része történik mobiltele-
fonon keresztül, de ezek száma és aránya folyamatosan növekszik. Ezért kíváncsiak 
voltunk, manapság milyen szerepet tölt be a mobil vásárlás. Összeállításunkban a 
GKI Digital által tavaly év végén készített felmérés adataira támaszkodtunk.

Szórakoztató elektronikai termék (pl.: TV, 
KLÀ , MiWpNNRQ]RO, H�N|Q\Y ROYDVy�

13%

ÓUD, pNV]HU 7%

ZHQH, À OP �CD�DVD�BOX�UD\� 3%

Mobiltelefon, tablet 13%

G\HUHNMiWpN 18%

S]iPtWiVWHFKQLNDL HV]N|], V]iPtWyJpS 
DONDWUpV]

17%

SSRUWIHOV]HUHOpV 6%

CLSŊ 10%

RXKi]DWL FLNN 22%

K|Q\Y 25%

LDNEHUHQGH]pV, E~WRU, EDUNiFV 6%

DLJLWiOLV WHUPpN �SO.� H�N|Q\Y, OHW|OWKHWŊ Mi�
WpN, V]RIWYHU, HOŊÀ ]HWpV QHWHV WDUWDORPUD�

11%

KR]PHWLNXP, WLV]WiONRGiV, GURJpULD 22%

ÉOHOPLV]HU 6%

JHJ\ �SO.� V]tQKi], PR]L� 16%

PDStU, tUyV]HU, LVNRODV]HU 4%

Hi]WDUWiVL HV]N|] 11%

JiWpN, SURJUDP D WHOHIRQ UHQGV]HUpQHN 
DONDOPD]iVEROWMiEDQ

6%

PURJUDPRNRQ EHO�OL YiViUOiV D WHOHIRQRQ 35%

Adott termék mobilon történő vásárlása 
a mobil vásárlók arányában
(Az adatok azt mutatják, hogy a mobil vásárlók 
közül milyen arányban vásároltak telefonon
legDliEE eg\szeU Dz DGRtt teUPékEől�
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Murphy óta tudjuk, hogy, ha valami leeshet, akkor az előbb-
utóbb le is esik. Ha pedig valami leesik, akkor jó eséllyel meg 
is sérül. Ez alól természetesen a mobiltelefon sem kivétel, 
azonban ezt sokszor hajlamosak vagyunk elfelejteni, pedig 
sok kellemetlenségtől kímélhetnénk meg magunkat, ha � gyel-
met fordítanánk a készülékünk védelmére. Az sem túlságosan 
örömteli, amikor a készülékház szenved kárt egy esés következ-
tében, de a kijelző sérülése még ennél is nagyobb bosszúsá-
got okozhat. Egy-egy karcolódás esztétikai szempontból, egy 
komolyabb sérülés azonban már anyagi vonatkozásban sem 
szerencsés, mivel egy kijelző javítása, cseréje típustól függetle-
nül nem éppen olcsó mulatság. Mindez azonban egy kijelzővé-
dő fólia segítségével könnyedén megelőzhető, ami még azok 
számára is optimális megoldás, akik nem szeretnék telefonjuk 
dizájnját egy védő tok alá rejteni. A Hama éppen ezért nem csak rendkívül széles telefontok vá-
lasztékot, de dedikált és univerzális védőfóliákat is kínál.  Sőt a hagyományos védőfóliák mellett 
a telefon sérülékeny LCD kijelzője számára extra védelmet nyújtó üvegfólia is található a márka szorti-

mentjében. A prémium minőségű, valódi edzett üvegfólia nem 
befolyásolja az érintőkijelző működését, használata kényelmes, 
felhelyezése egyszerű, ráadásul maradvány nélkül eltávolítha-
tó. A tökéletesen átlátszó, fényáteresztő, víztiszta védőréteg 
fokozottan karc- és ütésálló. A Mohs féle keménységi skálán 
9H besorolással rendelkezik, ami kimagaslóan magas, hiszen 
alig marad el a gyémánt 10H minősítésétől. Az üvegfólia véd 
a portól, karcolásoktól, szennyeződés taszító oleophobic bevo-
natának köszönhetően pedig még tisztítása is igen egyszerű.

T H E  S M A R T  S O L U T I O N

A mobilnet és az okostelefonok el-
terjedése révén a telefon az online 
vásárlások egyik eszközévé vált, 
de az olyan technológiák, mint az 
NFC, lehetővé teszik azt is, hogy a 
mobiltelefon akár a bankkártyát is 
helyettesítse. A mobiltelefon bank-
kártyaként történő alkalmazása akkor 
válik igazán relevánssá, amikor sem a 
szolgáltatói háttér, sem a hardver ol-
dal nem korlátozza ezt a lehetőséget. 
Ezért egyelőre ezt az aspektust nem 
vizsgáltuk, és főként az online vásár-

lókra fókuszáltunk a mobilfi zetések 
kapcsán, annak ellenére is, hogy bizo-
nyos esetekben – mint a parkolójegy 
vagy az alkalmazáson belüli vásárlá-
sok – a mobil vásárlás nem az online 
vásárlás alternatívája elsősorban.
A netes vásárlók 23 százaléka vásárolt 
már mobilon keresztül is, ami nem 
túl nagy arány, némileg viszont ezt 
magyarázhatná az, hogy meglepő 
módon az online vásárlók 31 százalé-
ka nem is rendelkezik okostelefonnal. 
Azonban az okostelefonnal rendelke-
ző netes vásárlók körében sincse-
nek túlsúlyban a mobil vásárlók, 66 
százalékuk ugyanis még soha nem 
használta ezt a lehetőséget. A mobil 
vásárlást főként a rugalmassága miatt 
választják az emberek, a fl exibilitást 
63 százalékban jelölik meg érvként a 
mobil vásárlók, míg a távolmaradást 
leggyakrabban a jártasság hiányával 
magyarázzák, 51 százalékban azért 
nem  értenek hozzá. Eltérő mérték-
ben, de minden korosztály esetében 
ezért ódzkodnak leginkább a mobil 
vásárlástól, kivéve a 18 évnél fi ata-
labbakat, akiknél a bonyolultság a 
leggyakoribb visszatartó tényező. 
Jelentős eltérések mutatkoznak a mo-
bil vásárlási hajlandóságot illetően a 
vásárolt termékek és szolgáltatások 

körének függvényében is.
Legritkábban zenét, fi lmeket tar-
talmazó adathordozókat (3%) és 
papír-írószert vásárolnak (4%), de 
az élelmiszer (6%), a sportfelszerelés 
(6%), a bútor (6%) és az óra/ékszer 
(7%) sem tartozik a népszerű termék-
körök közé a mobil vásárlók körében. 
A leggyakrabban pedig alkalmazáson 
belüli kínált szolgáltatásokat (35%) 
könyvet (25%), ruházati cikket (22%) 
és kozmetikumokat (22%) vesznek 
mobiltelefonon. Digitális termékeket 
(e-könyv, letölthető játék, szoftver, 
előfi zetés netes tartalomra) a mobil 
vásárlóknak mindössze 11 százalé-
ka vett már mobilon, azonban az ezt 
a terméket online vásárlók körében 
25 százalék azoknak az aránya, akik 
már mobilon is vettek ilyen terméket. 
Érdekes továbbá az applikációkon 
belül kínált vásárlási lehetőségek 
igénybevétele nem és kor szerinti 
megoszlásban. A férfi ak lényegesen 
nagyobb arányban veszik ezt igénybe, 
mint a nők, a mobil vásárló urak 45 
százaléka, a mobil vásárló hölgyeknek 
viszont csak 26 százaléka. Életkor 
vonatkozásában pedig említést érde-
mel, hogy a 18 évnél fi atalabb mobil 
vásárlók 100 százaléka vásárolt már 
applikáción belül.

A telefon esete a vásárlással
A technika fejlődésével a mobiltelefon mára tulajdonképpen már egyfajta pénztár-
caként is funkcionál. A vásárlásoknak persze még csak egy része történik mobiltele-
fonon keresztül, de ezek száma és aránya folyamatosan növekszik. Ezért kíváncsiak 
voltunk, manapság milyen szerepet tölt be a mobil vásárlás. Összeállításunkban a 
GKI Digital által tavaly év végén készített felmérés adataira támaszkodtunk.

Szórakoztató elektronikai termék (pl.: TV, 
KLÀ , MiWpNNRQ]RO, H�N|Q\Y ROYDVy�

13%

ÓUD, pNV]HU 7%

ZHQH, À OP �CD�DVD�BOX�UD\� 3%

Mobiltelefon, tablet 13%

G\HUHNMiWpN 18%

S]iPtWiVWHFKQLNDL HV]N|], V]iPtWyJpS 
DONDWUpV]

17%

SSRUWIHOV]HUHOpV 6%

CLSŊ 10%

RXKi]DWL FLNN 22%

K|Q\Y 25%

LDNEHUHQGH]pV, E~WRU, EDUNiFV 6%

DLJLWiOLV WHUPpN �SO.� H�N|Q\Y, OHW|OWKHWŊ Mi�
WpN, V]RIWYHU, HOŊÀ ]HWpV QHWHV WDUWDORPUD�

11%

KR]PHWLNXP, WLV]WiONRGiV, GURJpULD 22%

ÉOHOPLV]HU 6%

JHJ\ �SO.� V]tQKi], PR]L� 16%

PDStU, tUyV]HU, LVNRODV]HU 4%

Hi]WDUWiVL HV]N|] 11%

JiWpN, SURJUDP D WHOHIRQ UHQGV]HUpQHN 
DONDOPD]iVEROWMiEDQ

6%

PURJUDPRNRQ EHO�OL YiViUOiV D WHOHIRQRQ 35%

Adott termék mobilon történő vásárlása 
a mobil vásárlók arányában
(Az adatok azt mutatják, hogy a mobil vásárlók 
közül milyen arányban vásároltak telefonon
legDliEE eg\szeU Dz DGRtt teUPékEől�

EXTRA • MOBIL VÁSÁRLÁS
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Belkin 
F8m747Bt

$ %elkLn vezeték nélkülL töltőMén neP tDlilXnk eg\ 
8S%�FsDtlDkRzyn ktvül eg\eEeket� PLvel D kRPSDtLELlLs 
telefRnRkDt FsDk fel kell Kel\eznL D készülékUe� és PiULs 
kezGőGLk D vezeték nélkülL töltés� $ fekete sztnŤ PRGell 
D GLziMn Meg\éEen zölG LE'�vLligttist Ls kDSRtt� KRg\ Pég 
tUenGLEE külsőt kölFsönözzön nekL� $ töltésL LGő telefR-
nRnként viltRzLk� és FsDk D 4, eszközökkel kRPSDtLELlLs�

Hama 
HÁLÓzAtI töLtő, 2XUsB „AUto 
DeteCt” 2,4A Fekete

$ HDPD töltőMének Dz eg\Lk nDg\sigD SRntRsDn D kLs PéUetéEen 
keUesenGő� D készülék tiskiEDn� Ge DkiU zseEEen Ls elféU� tg\ 
EiUKRvi kén\elPesen elvLKető� Két 8S% EePenetének köszönKe-
tően eg\szeUUe két GLgLtilLs eszköz Ls töltKető UylD� kén\elPesen 
és ELztRnsigRsDn� PLvel Dz LntegUilt iUDPköU DXtRPDtLkXsDn fel-
LsPeUL D FsDtlDkRztDtRtt készüléket� 

Hama 
HÁLÓzAtI töLtő, 2XUsB 
„AUto DeteCt” 4.8A, Fekete

$z DSUy PéUetŤ KilyzDtL töltő eg\Lk nDg\ előn\e� KRg\ EiUKRvi könn\en PD-
gXnkkDl tXGMXk vLnnL� DkiU eg\ kDEitzseEEen Ls kén\elPesen elféU� KLs PéUete 
ellenéUe két 8S% EePenetet Ls kDSRtt� tg\ eg\szeUUe DkiU két telefRn vDg\ 
eg\éE GLgLtilLs készülék Ls töltKető UylD� $ PRGell DXtRPDtLkXsDn felLsPeUL D Ui 
FsDtlDkRztDtRtt készüléket� 

HTC 
Cr s520

$ g\iUty sDMit telefRnMDLUD feMlesztette Dz DsztDlL töltőt� DPel\ kén\elPes 
töltést tesz leKetővé DkiU DGDtszLnkURnLzilis közEen Ls� $ sziPttygéSSel 
összekötve kéSeket� zenéket� vLGeykDt és eg\éE tDUtDlPDkDt töltKetünk 
fel� Llletőleg le D telefRnUyl� $ telefRnt eg\szeUŤen FsDk Eele kell fektetnL 
D Pél\eGésEe� és D töltés PiULs kezGetét veszL�

BlackBerry 
tYLt energi 10k

$ legtöEE RkRstelefRnnDl és tiElDgéSSel kRPSDtLELlLs D %lDFk%eU-
U\ XnLveUzilLs töltőMe� DPell\el eg\szeUUe DkiU KiURP eszköz Ls tölt-
Kető� $ EeéSttett� ����� P$K�s DkkXPXlitRUnDk köszönKetően 
D töEEszöUL töltés seP Melent SUREléPit� tg\ KRsszDEE XtDkUD Ls 
LGeilLs SDUtneU leKet� $ sLPD 8S%�FsDtlDkRzy Pellett D PLFUR 8S%�
kLPenet Ls eléUKető UDMtD� $ töltésKez szükséges LGő itlDgRsDn KDt 
yUD�

Hama 
HÁLÓzAtI töLtő, 4XUsB 
„AUto DeteCt” 5.1A, Fekete

$ HDPD KilyzDtL töltőMe nég\ 8S% FsDtlDkRzyt Ls kDSRtt� tg\ eg\szeUUe DkiU 
nég\ különEöző GLgLtilLs eszközt Ls tXGXnk töltenL vele� $z LntegUilt iUDPköU 
DXtRPDtLkXsDn felLsPeUL D FsDtlDkRztDtRtt készüléket� tg\ nLnFsen szükség 
sePPLl\en PDnXilLs EeillttisUD D töltésKez� $z elegins� fekete�feKéU sztnŤ 
PRGell kLs PéUetéEől DGyGyDn EiUKRvi kén\elPesen PDgXnkkDl vLKető� 



���� RktyEeU  SELL 61 

TER0ÉK&SO3ORT E;TR$ � TELE)ON TÖLTŐ

Újratöltve
Egyes felmérések szerint egy átlagos felhasználó olyan 1,5 percenként nyúl a telefon-
jához és csinál vele valamit. Az akár megdöbbentőnek is nevezhető szám jól tükrözi, 
mennyire is „ragaszkodunk” az okoskészülékeinkhez. A gyakori használatot azonban 
nem követi az akkumulátorok üzemideje, így bizony tölteni kell. A piac természetesen 
fölkészült erre, és számos márka kínálatában érhetők el a vezetékes, illetőleg vezeték 
nélküli telefontöltők. A kínálat dizájn és funkcionalitás tekintetében is szegmen-
tált, míg egyes darabok csak egy márka egy modelljét képesek tölteni, addig mások 
egyszerre akár nyolc különbözőféle eszközt is. A szortimentben a kis „mobil” töltők 
ugyanúgy megtalálhatók, mint a kifejezetten asztali készülékek. Nézzünk most ezek-
ből párat.

BlackBerry 
tYLt energi 10k

$ legtöEE RkRstelefRnnDl és tiElDgéSSel kRPSDtLELlLs D %lDFk%eU-
U\ XnLveUzilLs töltőMe� DPell\el eg\szeUUe DkiU KiURP eszköz Ls tölt-
Kető� $ EeéSttett� ����� P$K�s DkkXPXlitRUnDk köszönKetően 
D töEEszöUL töltés seP Melent SUREléPit� tg\ KRsszDEE XtDkUD Ls 
LGeilLs SDUtneU leKet� $ sLPD 8S%�FsDtlDkRzy Pellett D PLFUR 8S%�
kLPenet Ls eléUKető UDMtD� $ töltésKez szükséges LGő itlDgRsDn KDt 
yUD�

Leitz 
Complete Duo

$ PXltLfXnkFLys DsztDlL töltő nePFsDk D telefRnRk� Ge tiElDgéSek 
és eg\éE GLgLtilLs eszközök eg\LGeMŤ töltését Ls leKetővé teszL� 
Eg\szeUUe nég\ eszköz Ls töltKető UylD� sőt D kLK~zKDty tiElDgéS-
illvin\nDk köszönKetően DkiU SUezentiFLykKRz Ls Myl leKet KDsz-
nilnL� $ GLziMn tekLntetéEen Ls Myl sLkeUült GDUDE Pég szLvDUg\~Mty-
Uyl Ls KDsznilKDty� tg\ DkiU Dz DXtyEDn Ls LGeilLs PegRlGis leKet�

LG 
WCD-100

$z L* vezeték nélkülL töltőMe PLnGen 4, :LUeless töltést tiPR-
gDty eszközzel kRPSDtLELlLs� $ PRGell t~l DzRn� KRg\ Myl néz kL� 
SUDktLkXs Ls� PLvel összeFsXkKDty� és tg\ könn\en PDgXnkkDl 
tXGMXk vLnnL� %iU eUeGetLleg D Ne[Xs � sziPiUD lett kLtDlilvD� Pis 
PRELlRk DkkXPXlitRUit Ls kéSes UövLG LGő DlDtt feltöltenL� $ töltés 
Pellett DkiU DsztDlL telefRntDUtyként Ls fXnkFLRnilKDt�

Samsung 
Galaxy S6 edge+

$ SDPsXng vezeték nélkülL g\RUstöltőMének D KDsznilDtD neP Lgén\el különö-
seEE szDktXGist� FsDk D töltőSDGUD kell Kel\eznL D telefRnt� és PiULs Pegkez-
GőGLk D vezeték nélkülL töltés� $ GLziMn Meg\éEen D töltöttségL szLntet LE'�liP-
Sik Ls PXtDtMik kék� Llletőleg zölG sztnEen� $zéUt vDn eg\ széSségKLEiMD Ls D 
GRlRgnDk� KRg\ D PRGell FsDk D *DlD[\ S� eGge�� D NRte� és D későEE SLDFUD 
GRERtt eszközökkel kRPSDtLELlLs�

PRODA 
t200

$z első litisUD SDlDFsLntDsütőUe ePlékeztető eszköz vDlyMiEDn eg\ 
GLziMnRs telefRntöltő� $ töltőillRPis 8S%�kiEellel FsDtlDkRztDtKDty D 
lDStRSKRz� PRELltelefRnKRz vDg\ DkiU eg\ SRZeU EDnk készülékKez� 
$PLnt Dz DSUy kRURngUD Kel\ezzük D vezeték nélkülL töltésUe DlkDlPDs 
készüléket� Dz PiULs töltőGnL kezG� $ PRELlLs kLs kRURng könn\en elféU 
eg\ kLseEE tiskiEDn Ls� tg\ EiUKRvi PDgXnkkDl vLKető�

Nokia 
Dt-901

$ MREE nDSRkDt Ls litRtt g\iUty DnnDk LGeMén 
nDg\Rt GXUUDntRtt ezzel D különleges telefRn-
töltővel� 8g\DnDkkRU Dzt neP illttKDtMXk� 
KRg\ Ee Ls kePén\ttett vele� KLszen D telefRn-
töltő vDlyMiEDn eg\ SiUnD� D PRELlt FsDk Ui 
kell UDknL D g\XUPizKDty felületUe� és PiULs 
töltőGLk Dz DkkXPXlitRU� $ )DtER\ GLziMneU 
E~tRUPiUkivDl közösen készttett MitékRs és 
sttlXsRs SiUnD PLnGenekelőtt D PegMelené-
sével KyGtt�

LogiLink 
PA0098

KülFstnUe neP LgDzin tetszetős� Ge eg\-
szeUUe töEE készülék töltését Ls leKetővé 
teszL D LRgLLLnk töltőMe� UiDGisXl nePFsDk 
telefRnRkét� Ge tiElDgéSekét és eg\éE 
GLgLtilLs eszközökét Ls� $ n\RlF eszköz 
töltéséUe DlkDlPDs PRGell FsDk KilyzDtUyl 
kéSes végeznL D töltést� és nDg\ PéUete 
PLDtt PLnGenkéSSen FsDk DsztDlL töltőként 
fXnkFLRnil�



Jegyzet
MÁR ÖNMAGÁBAN A SAMSUNG GYÚLÉKONY TE-
LE)ON-$, 0ELLETT ,S ELÉ* NEHÉ= EL0ENN, S=Ð 
NÉLKÜL, DE EZ AZÉRT MÉG NEM ÉRNE MEG EGY 
-E*Y=ETET� 9,S=ONT K,'ERhLT� $ &É*NEK E*YÉ% 
3,ROTE&HN,K$, Ó-'ONSÁ*$, ,S 9$NN$K� NE9E=ETE-
SEN NÉHÁNY ÅRO%%$NÐSµ )ELhL TÖLTŐS 0OSÐ*É3-
MODELL, RÁADÁSUL ÉPPEN EZZEL A TERMÉKKÖR-
REL FOGLALKOZTUNK AKTUÁLIS LAPSZÁMUNKBAN, 
ÍGY EZT A ZICCERT MÁR NEM TUDTAM KIHAGYNI.

neGvesség és Dz elektURPRssig sRKD neP vRlt D 
legMREE SiURsttis ELztRnsig tekLntetéEen� Ge D PR-
sygéSek és PRsRgDtygéSek teUvezését elég neKéz 

Peg~sznL Dnélkül� KRg\ D leg\iUtRtt készülékek ne KDsznil-
MDnDk vLzet és iUDPRt Ls� 0Lvel ez g\DkRUlDtLlDg DGRttsig� és D 
veszél\ Ls elég kézenfekvő� D g\iUtyk LgenFsDk RGDÀg\elnek 
DUUD� KRg\ D GRlRgEyl ne leg\en kDlDPDMkD� Ennek ellenéUe 
néKDnDSMin DzéUt elő�előfRUGXl eg\ kLs PDlőU� $z elP~lt évek-
Een neP eg\ PiUkD kén\szeUült PiU DUUD� KRg\ vLsszDKtvMD 
ELzRn\Rs készülékeLt� Ennek RkDL vLszRnt neP D töPeges EDl-
esetek vRltDk� KDneP éSSen DzRk Pegelőzésének FélMiEyl 
keUül UiMXk sRU� DPel\et néKin\ szyUvin\Rs eset tett szüksé-
gessé� és SeUsze Dz� KRg\ D PiUkDnéven ne essen t~lsigR-
sDn nDg\ FsRUED� $ SDPsXng PRsygéSek töUténete seP DzéUt 
éUGekes� PeUt ez~ttDl Dz e[tUéP PegKLEisRGisRk DUin\D nD-
g\REE PéUeteket öltött� $ vLligszeUte éUtékesttett készülékek 
sziPiKRz kéSest PRst Ls UenGktvül elen\észő PéUtékUől Ee-
szélKetünk� sőt Pég FsDk neP Ls glREilLs SUREléPiUyl vDn 
szy� Dz ÉszDk�$PeULkin ktvül éUtékesttett készülékek Xg\Dn-
Ls eg\iltDlin neP éULntettek Dz üg\Een� &seUéEe vLszRnt ezek 
D felül töltős készülékek kéSesek felUREEDnnL� $zt PRnGMXk� 
neP tXGRP� KRg\ eg\ PRsygéSEen PL tXG felUREEDnnL� Ge 
Kit eg\ Rl\Dn PiUkD teUPékeLUől vDn szy� DPel\ Fs~FsteFK-
nRlygLit g\iUt� tg\ tXlDMGRnkéSSen sePPL seP leKetetlen� 
$zt DzéUt teg\ük KRzzi� KRg\ eg\ Rl\Dn nePzet fRg\DsztyL 

A

Szalai Dávid
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tDSDsztDltDk Ll\esPLt� DkLk szükségét éUzLk eg\ lDkyDX-
ty kDSFsin� KRg\ eg\éUtelPŤen felKtvMik D Àg\elPünket 
DUUD� KRg\ Penet közEen neP szDEDG KitUDPennL DlXGnL� 
$z végül Ls PLnGeg\� KRg\ D UREEDnis tén\leg UREEDnis�
e� PeUt Dz $PeULkDL )Rg\DsztyL TeUPékELztRnsigL %LzRtt-
sig �&3S&� ELztRnsigL Àg\elPeztetést DGRtt kL� és D SDP-
sXng Ls D készülékek KDsznilDtiUD vRnDtkRzy ELztRnsigL 
tDniFsRkDt tett közzé visiUlyL sziPiUD� D ���� és ���� 
között g\iUtRtt felül töltős PRGellek vRnDtkRzisiEDn� 9D-
lysztnŤ� KRg\ Dz egész DzéUt eg\ kLFsLt fel Ls lett f~MvD� 
KRg\ sttlXsRsDk leg\ünk� Dzt PRnGKDtnink� D GRlRgnDk 
nDg\REE D füstMe� PLnt D lingMD� Ge ettől Pég D Gél�kRUeDL 
PiUkinDk nDg\Rn neP Mött Myl PRst ez D kLs DfféU� SDP-
sXngéknil Xg\DnLs éSSen ezeUUel fiUDGRztDk DzRn� KRg\ 
Dz RlvDGys UigygXPL PLntiMiUD PegDlkRtRtt RlvDGys tele-
fRn� D *DlD[\ NRte � RkRztD kellePetlenségekEől kLkDvD-
URGMDnDk� ,lletve KRg\ D visiUlyknDk ELzRn\ttsik� KRg\ D 
PLnőség és D kLg\XllDGis fXnkFLy között nLnFs Uelevins 
összefüggés� sőt PL töEE� D PiUkD éSSen Dttyl kéSvLsel 
Fs~FsPLnőséget� KRg\ Dz Rl\kRU lingUD kDSy készüléke-
ket leFseUélLk KDg\RPin\Rs� lingRlisPentes kLvLtelUe� 
EUUe Eeüt� vDg\ LnkiEE EeUREEDn D PRsygéSSUREléPD Ls� 
8tyEEL LnkiEE FsDk URsszkRU Mött� és D vilsigkRPPXnLki-
FLyt neKezttL kLssé� előEEL vLszRnt kRPRl\DEE feMfiMist Ls 
RkRzKDt� Eg\Lk RlGDlUyl D töUténtek D PiUkDnevet eléggé 
PegtéSizKDtMik� és D készülék szlRgenMe� D Å)eleMtsG el� 
DPLt eGGLg D telefRnUyl gRnGRltil�µ� ~M éUtelPet n\eUKet� 
T~l DzRn� KRg\ D MelPRnGDt Melen esetEen különösen fUDS-
Sins� KLszen kL gRnGRlni� KRg\ eg\ telefRn égKet Ls� Pég 
DUUD Ls XtDlKDt� KRg\� DPLt eGGLg SUéPLXPnDk KLttünk� Dz 
neP ELztRs� KRg\ Dz Ls� ÁtPenetLleg Peg Ls lesz ennek D 
KRzDGékD� Ge Dz ePEeUek g\RUsDn feleMtenek� és neP-
sRkiUD DlLg lesznek� DkLk ePlékeznek PDMG eUUe Dz DSUy 
KLEiUD� Ìg\ KRsszDEE tivRn ELztRsDn neP lesz t~l kRPRl\ 
következPén\e D gDlLEinDk D PiUkDnévUe� és D PiUkiED 
vetett ELzDlRP g\RUsDn Kel\Ueill� 0isLk RlGDlUyl vLszRnt 
sRkED fRg fiMnL D GRlRg� RövLG tivRn elkeUülKetetlen� KRg\ 
Dz éUtékesttésUe ne leg\en KDtissDl D PiUkDnéven esett 
FsRUED� NeP kLziUt� KRg\ PLnGen SDPsXng teUPék Peg-
éUzL� Ge KD Pis teUPékkDtegyULik el Ls keUülLk� Dz elég vD-
lysztnŤ� KRg\ D telefRnRk neP ~sszik Peg D vLsszDesést� 
D *DlD[\ NRte � SeGLg szLnte ELztRs� KRg\ neP fRgMD KRz-
nL Dz előzetes éUtékesttésL teUveket� 'e KD vDlDPL FsRGD 
fRl\tin PégseP tg\ DlDkXlnD� D Eevezetés Fs~szisiEyl 
eUeGő kLDGisRkkDl és D vLsszDKtvis költségeLvel ELztR-
sDn sziPRlnL kell� NeP véletlen� KRg\ D tőzsGe Ls D Fég 
Uészvén\iUfRl\DPinDk DzRnnDlL vLsszDesésével UeDgilt� 
$z� KRg\ D SDPsXng KRg\ tXG kLMönnL D GRlRgEyl� DzéUt 
Ls kXlFsfRntRssig~� PeUt D Fég SURÀtMiEDn D Fs~FskDte-
gyULis PRELlRknDk PegKDtiURzy szeUeSe vDn� $ KDsRnly-
Dn D PRELlüzletigUD tiPDszkRGy L* néKin\ éve éSSen 
DzéUt keUült kRPRl\ göGöUEe� PeUt eg\ DGRtt készüléktt-
SXs neP viltRttD Ee D KRzzi fŤzött UePén\eket� %iU Dk-
kRU D gDzGDsigL köUülPén\ek kevésEé vRltDk keGvezőek� 
eg\iltDlin neP kLziUt� KRg\ D UREEDnys PRsygéSek és 
Dz RlvDGys telefRnRk D SDPsXng esetéEen Ls töEEet Me-
lentenek PDMG� PLnt eg\ URsszDEEXl sLkeUült év�
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A Hotpoint új beépíthető termékcsaládja olyan összehangolt modellekből áll, amelyek a fogyasztók 
által ma elvárt rugalmasságot, funkcionalitást és kiváló teljesítményt biztosítanak. Ennek megfelelően a 
készülékek mindig kiváló eredményt nyújtanak, modern letisztult külsejükkel eleganciát visznek minden 
konyhába, segítségükkel pedig a felhasználók szabadjára engedhetik a kreativitásukat is.

A VÁGYAK FORMÁT ÖLTENEK:
ÚJ BEÉPÍTHETŐ KÉSZÜLÉKCSALÁD

hotpoint.hu




